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Okoforbrukaren (NO)

Menneskjer med hag utdanning og inntekt kjoper oftare
okologisk mat

I dei fleste tilfella er det sterk positiv samanheng mellom hegare
utdanning og haldningar til gkologisk mat

Betalingsvilje hggare for menneskjer med hggare utdanning,
for kvinner meir enn for menn, og for yngre meir enn eldre

Etablert samanheng mellom openheit, empati og gnskjet om a
kjape gkologisk mat
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Okoforbrukaren (DK)

Familiar med born under atte ar og eldre singelhusstandar
utan born handlar mest gko

Aldersgruppene 30-39 ar og 60-75 handlar mest gko
Helsefordelar vert framheva som grunn til a velje gkologisk

15 % av forbrukarane i Danmark handlar fra 20 % og
oppover

Haldningsendring forbrukarmakt — 80 % regjering og stat
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Okoforbrukaren (SE)

50 % av dei svenske konsumentane bruker a handle
okologisk

18-39 ar handlar mest gko

Oko bra for milja, dyrevelferd og biologisk mangfald, helse
lenger ned pa lista

Pris og tilgjengelegheit er den stgrste barriera for a velje gko
Dei som vil handle meir gko er unge, i byen og barnefamiliar

Dehiolnio




(O], 27 .
Produksjon av

OKOLOGISK eiolooite
MARKEDSRAPPORT 2023 Jorachonon

Omsetting

Dehbiolnfo




Salskanalar

SVERIGE DANMARK NORGE

33,8 mrd SEK 18,3 mrd DKK

57 % w@ko | daglegvare 15,5 mrd av 18,3 mrd
(22) (84 % av kjend gko |
daglegvare (22))

Systembolaget 22,1 % 5,2 % av all omsatt vin

19 mrd daglegvare, 4 off. 15,5 mrd daglegvare, 2,2
og 3,1 privat horeca mrd off og privat horeca,
0,6 gardsbutikkar m.m.
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2,5 mrd NOK

53,7 % ko daglegvare
(23)

Vinmonopolet 25,2 %
(9,7 % av all omsatt vin)




Offentlege innkjop

Sverige = verdsmeistarar i offentleg skologisk servering!
2006: mal om 25 % gko innan 2010 (status: 6-7 %)

2013: 25 % gko

2017: malsetning 60 % gko innan 2030 (2022: 37,4 %)

FOR MILJON

Rotfrukter och kal ar bra for miljén. De ar enkla A . . . .

att odla och de kan sparas lange. Titta ocksa > En mi lJ ovenn llg prakSIS bor ti lStrebes9 med lite
efter olika miljdmarkningar pa frukt och grén- matsvinn o g et mattilbud hvor p lantebaserte
saker som till exempel KRAV eller EKO. Da .

hjélper du till att skydda miljon. matvarer og fisk er sentralt
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Vi handlar ulikt!

5‘"’% THE POSITIVE IMPACTS OF ORGANIC AGRICULTURE
“an” ORGANIC IS PART OF THE SOLUTION

13 CLIMATE CLEAN WATER G0OD HEALTH
ACTION AND SANITATION AND WELL-BEING
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Samarbeid for auka produksjon og
omsetting

-> Pkoandel Viken 14 % vgs

@Pkomaten tilgjengeleg i butikk og for
HoReCa — politikarar som set gkomal -
kampanjar i butikk

(Okoforbrukaren er lojal, men forventer
fornuftig prissetting og tilgjengelege varer

Samarbeid mellom miljgorganisasjonar
som snakkar gko
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Takk for meg!

Sporsmal?

Idun Bjerkvik Leinaas, leder Debiolnfo
idun.leinaas@debioinfo.no
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