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Dagligvarekjedene:

- Bkologi ikke nadvendlg-

vis et mali seg selv

(Pkologisk er viktig, mener bade Norgesgruppen, Coop 0g
Rema 1000. Men kanskje er det ikke et mal i seg selv.

Marit Haugdahl

marit@dagligvarehandelen.no

et kom frem da alle de tre
ijedene mgttes til debatt

under @ko 2020 pa Hellerud
ijanuar.

«Hvordan kan vi fa et velfunge-
rende marked for norsk gkologisk
mat», var overskriften for debatten
som avsluttet det faglige program-
met pd konferansens fgrste dag. Aina
Bartmann ledet seansen.

Bkologi for alle

- @kologi er ikke ngdvendigvis et mal
iseg selv, sier miljgsjef Knut Lutnaes i
Coop. Pko-salget i Coop har hatt 4-5
prosent vekst arlig siden finanskri-
sen for mer enn 10 ar siden.

- Det har uten tvil mye hgyere
vekst enn markedet ellers. Blant
annet har vi 28 prosent vekst pa gko-
logisk melk i et marked som stagne-
rer, forteller Lutnaes. I 150 av Coops
butikker er gko-andelen for melk og
egg pa mer enn 10 prosent.

- Det gar smatt og det gar saktere
enn gnsket, men det gar riktig vei,
konkluderer han.

- Qkologi er middelet, ikke ngd-
vendigvis méilet, gjentar sjef for sam-
funnsansvar og miljg i Rema 1000,
Kaia @stbye Andresen. Hun er opp-

tatt av & beholde kundefokuset.

- Forbruker er opptatt av ren og
mer naturlig mat, god dyrevelferd,
helsa si og & gjore gode valg. Vi ma
sammen «nudge» kunden over til
bedre samvittighet, sier hun. For 4
fa til det, er pris viktig.

- Pkologisk mat ma vaere tilgjen-
gelig for alle, ikke bare folk pa Oslo
vest. Da far vi ogsa etterspgrsel.

Vil vare farstevalget
Norgesgruppens overordnede mal er
4 bli kundens fgrstevalg.

- 0g vi vil ha en mer baerekraftig
verdikjede og stgrre mangfold. Der-
for arbeider vi hele tiden med a gke
antall produkter i samspill med gkt
etterspgrsel, sier Inge E. Naesset i
Norgesgruppen. Han er overrasket
over at etterspgrselen etter gkolo-
giske og baerekraftige produkter ikke
stiger raskere enn den gjor.

Det er Meny som er gko-driveren
i Norgesgruppen. Her har de 7,3 pro-
sent overpropesjonalitet i salget av

Vijobber

faktisk med
a oke andelen
hele tiden.

pkologiske varer, altsé selger de langt
mer enn markedsandelen skulle tilsi.

- Vi hadde veldig sterk gkning pa
gkologiske egg i 2019, ellers er det
pa det jevne. For gulrgtter gikk det
darlig, men det kan ha sammenheng
med ekstremsommeren i 2018. Vi
métte ha en stgrre andel importerte
gulrgtteri2019, og det viser at norsk
er viktigere enn gkologisk, analyse-
rer Neesset.

Norskerbest

Alle de tre kjedeaktgrene er enige
om at at de gnsker mest mulig
norskprodusert vare. Blant annet
har Rema 1000 engasjert seg direkte
i flere landbruksprosjekter, bade
innen svineproduksjon og matkorn.
Det hdper de vil gi ngdvendig forut-
sigbarhet for bgndene.

Aina Bartmann ville vite hvor
viktig en gkning i produksjonen av
norsk gko-mat var for kjedene hva
de gjgr for & gke andelen norskpro-
dusert vare.

- Vi vil ha mest mulig norskpro-
dusert, men er det vanskelig a fa tak
i, ma vi importere gko-varene fra
andre land, mener Lutnaes i Coop
Norge.

Inge E. Neasset i Norgesgruppen
og Kaia @stbye Andresen i Rema
1000 var enige, og understreket at
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BLACK TURKEY HOMLAGA

Ma synes: Sjefene for beerekraft i dagligvarehandelen innremmer at
okologisk mat ikke alltid blir godt nok eksponert i butikk. Men Meny
Hovik eksponerer fersk gkologisk kalkun pa hedersplass bade til

Thanksgiving og jul/nyttar.

kunden gnsker norsk mat.

- Norsk er veldig viktig for oss,
men vi ma ikke vaere negative til
import. Det vil ogsd kunne stimu-
lere til gkt interesse, sier Naesset i
Norgesgruppen.

-Tropaoss

- Dette er tunge mekanismer, men
vi jobber faktisk med 4 gke andelen
hele tiden. Av og til er det krevende
a treffe riktig. Kanskje har vi ikke
veert gode nok pa eksponering, inn-
rgmmer Inge E. Neaesset i Norges-
gruppen.

- Hvis dagligvarehandelen er
gnsket salgskanal for dere, si ikke
se pa den fgrst og fremst med et
kritisk blikk. Anerkjenn at det er en
del utfordringer som alle mindre,
lokale produsenter ma forsa for &
lykkes, og tro pa oss nar vi sier at vi
gnsker & bygge stein pa stein. Ikke
mgt oss med troen pa at vi ikke
vil, ber Knut Lutnaes henvendt til
bgndene. Han er overbevist om at
gkologi-segmentet vil vokse.

- Vi skal jobbe videre med mar-
kedsfaring av gkovarer. Gjor vi ikke
jobben var, vil vi fa svi for det! '

Debatt om marked og grossistledd: Aina Bartmann (tv), Inge E. Neesset i Norges-
gruppen, Kaia @stbye Andresen i Rema 1000 og Knut Lutnaes i Coop Norge matte
svare pa kritiske sparsmal fra inspirasjonsbender i Landbrukets @koloft.




