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Kyllingene trives ute under 3pen himmel, men har kamuflasjenett og kasser de kan gjemme seg under. Epletrar er

Hovelsrud kylling:

: % e S

Detgode
kyllingliv pa
Helgoya

— Se pa de fine bena. Vi selger dem til Maaemo som
trekker ut brusken og tilbereder resten. De blir spr
som snacks, sier Marianne Olssan.

PALH.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

i er pd Hovelsrud Gard pa
Helgoya, der Marianne
Olssgn og mannen Are
Herrem har produsert
okologiske kyllinger i tre ar. Kyllin-
gene leveres til restauranter som
Maaemo, Renaa og Credo, foruten
til mange Kiwi-butikker over det
ganske land. Hele kyllinger er ogsa
tilgjengelig for Spar og Joker.

Fra konvensjonell
til gkologisk
Marianne Olssgns onkel produ-
serte broilere pa garden allerede pd
1960-tallet. Siden begynte faren
med produksjon av konvensjonell
kylling for Prior.

- Da vi overtok garden, hadde vi

lyst til 8 produsere en annen kylling
med et bedre liv. Selv har jeg bak-
grunn som advokat og har jobbet
med dyrevelferdssparsmal. Jeg har
veert leder | forsgksdyrutvalget og
medlem av oljefondets etikkrad, for-
klarer Olssgn om eget engasjement
og hjerte for dyrevelferd.

Anledningen til 8 etablere gkolo-
gisk produksjon bed seg da Prior for
noen &r siden nedskalerte kyllingpro-
duksjonen pa @stlandet og oppfor-
dret produsenter om & slutte frivillig.
Det startet prosessen.

Fikk gront lys av Kiwi

- Visluttet med konvensjonell kylling
for fem &r siden og bygget om det
slitne kyllinghuset til ekologisk drift.
Virev bakvegger, satte inn vinduer og
derer og Ia til rette for & ha kyllingen
pa tunet, sier Olssan.

Hel fersk kylling er forst og fremst et
helgeprodukt, mens konsumentene
velger stykningsdeler resten av uken.

For satsingen tok de imidlertid
kontakt med Norgesgruppen for 8
hore om det var interesse for gko-
logisk kylling. De ble godt mottattog
veiledet og loset videre i systemet
av lokalmatsjef Eivind Haalien. Det
hele endte med at Hovelsrudkylling
ble lanserti utvalgte Kiwi-butikker.

- Restaurantmarkedet er 0gsa
viktig for oss. Vi selger cirka 5S0/50 i
restaurant og gjennom Kiwi-kjeden.
Kokker er veldig opptatt av dyrevel-
ferd og kvalitet, og de er viktige for
markedsfaringen av kyllingen var,
sier Olssgn.

Eneste med
Dyrevelferdsmerket
Da Hovelsrudkylling kom pa marke-
det, ble det en gkning pa 42 prosent
i produksjonen av gkologisk kylling
i Norge, ifelge tall fra Landbruksdi-
rektoratet. Hovelsrud produserer na
50.000 kyllinger i dret, men fremde-
les er beskjedne 0,4 prosent av norsk
kyllingproduksjon gkologisk.
Hovelsrudkylling er Debio-god-
kient og har Spesialitetsmerket,

sjon, sier hun.

men er sa langt den eneste som har
Dyrevelferdsmerket, ifelge Olssan.
- Det er artig med Dyrevelferds-
merket. Kravene der er strengere
enn Debio nar det gjelder dyrevel-
ferd. Kontrollgrene foreslo ogsa flere
ekstra tiltak som vi har gjennomfart
for & bedre trivselen for dyrene
ytterligere, fremholder hun.

dyrene hardetbedre med

Liker seg utenders
Kyllingene pa Hovelsrud er en sak-
tevoksende rase og lever i 70 til 77
dager for de slaktes. De har atskillig
bedre plass innenders enn konven-
sjonelle kyllinger.

- De lgper rundt og leker og fal-
ger degnet naturlig, i motsetning til
konvensjonell produksjon som kan

Utgiver:
Medier og Ledelse
Grubbegata 14, 0179 Oslo

Sjefredaktor:
Are Knudsen
are@dagligvarehandelen.no
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styre dognet for kyllingene, sier Ols-
son, som med samme areal kunne
produsert 240.000 konvensjonelle
kyllinger i dret.

Kylling er opprinnelig et jungeldyr
som er redd for rovfugler. Derfor
piler dyrene inn nar det kommer et
fly pa8 himmelen over uteomradet.
Det er satt opp kamuflasjenett og
kasser de kan hjemme seg under om
de heller vil sgke tilflukt der. Likele-
des er det plantet epletreer som med
tiden kan gi bade beskyttelse og litt
nedfallsfrukt & spise.

- Kyllingene liker ikke for sterk
sol, men nar det er hoysommer
er de gjerne ute til klokken 23 om
kvelden. De spiser gress og klaver
og alt av grent de finner ute. Sma-
stein og jord gar 0ogsa ned. Det hjel-
per pé fordeyelsenikrdsen, forteller
«matmaoren».

Tre helgers holdbarhet

Nar det er syv dager til slakt, far
dyrene ikke lenger lov til 8 g8 ut p
grunn av risikoen for eventuell sal-
monella fra ville fugler som gjer fra

seg pa uteomradet.

Hver tirsdag slaktes 1000 av kyl-
lingene hos Nortura Elverum. Da er
de2,2til24 kilo. P4 torsdag er de pd
plass i butikk. Dermed «varer» ett
slakt tre helger, ettersom kyllingene
har 19 dagers holdbarhet. Dette var
ifolge Olsson viktig for Kiwi.

- Hel, fersk kylling er farst og
fremst et helgeprodukt, mens kon-
sumentene velger stykningsdeler
resten av uken. Vi jobber nd ogsa
med & utvikle stykningsdeler som
brysti enkeltpakker, opplyser hun.

Siden sist...

Dagligvarehandelen har egne
pkologi-sider i annen hver utgave,
0g her er et utvalg av sakene
siden forrige gko-bilag.

Sterkt
fokus pa
okologi

Juni: Spar Jeglstraholmen
ligger p3 et lite stedlangt
unna hipsterne pa Gru-
nerlgkka. Likevel gjor de
god butikk av 8 satse
tungt pa gkologi, ikke
minst takket veere en
engasjert kjgpmann.

Tull
med
tall

Mai: @kologisk Norge og
bondeorganisasjonene
er skuffet over at Land-
bruksdirektoratet ikke
oppgir omsetningstall for
gkologisk mat og drikke i
dagligvarehandelen i sin
nyeste arsrapport.

Jacob
kjopte
acob

Mai: Ferskvaresjef Jacob
Weinreich Mogensen
ved Meny Ringnes Park
Kjiopte kalven fra Grenda-
len gard som var oppkalt
etter ham selv. Her blir
kalven Jacob mat for
kresne gko-kunder.

8 Bkolog
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Mars: Rgrosmeieriet pas-
serte Tine i lopet av 2019
og er nd starst pa gkolo-
gisk drikkemelk i Norge.
Rerosmeieriet hadde en
kraftig vekst siste halv-
del av 2018, som har
fortsatt inn i 2020.

P
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-Naharvi god vei(;t-i de fleste kategorier, men her presterer gko-varer hakket bedre ennresten av butikken, sier sjef for miljo og samfn
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nsansvar Kaia ﬂtbge Andreseni Rema 1000.

- Betydelig oko-vekst

| Danmark har salget av gkologiske varer steget markant under koronakrisen.

Ogsa Norgesgruppen, Coop og Rema 1000 merker en gkning i det gkologiske salget

MARTINE FURULUND
martine@dagligvarehandelen.no

msetnings-

veksten  for
[ ] gkologiske

produkter er

vesentlig hgyere enn for totalmar-
kedet, men deter langtigjen til vihar
andeler som vare nordiske naboer,
sier kommunikasjonsansvarligi Niel-
sen Norge, Gunnar Portvik.

En ny rapport fra Nielsen Norge
viser at det ble omsatt gkologiske
produkter for 371 milliarder kroner i
norske dagligvarebutikker de siste
52 ukene. Omsetningsveksten har
veaert pd 73 prosent.

- @kologi vokser mer
Norgesgruppen merker generelt god
markedsvekst som felge av korona-
situasjonen, og det inkluderer ogsa
gkologiske varer.

- Pkologi vokser mer enn Nor-
gesgruppen totalt, som indikerer
at okologiske varer er attraktivt
for forbrukerne under korona, sier
kommunikasjonssjef Kine Sayland i
Norgesgruppen.

Norgesgruppen har starst vekst
innenfor gkologisk mel, erter og dei-
ger.

— Likevel er det stor variasjon i
mange varegrupper, og veksten er
ikke unormal i forhold til hva vi ser i
andre varegrupper, sd det er vanske-
lig & konkludere med at korona gir et
tydelig oppsving i gkologiske produk-
ter. Det blir spennende & se om den
positive utviklingen for gkologi opp
mot kanvensjonelle varer fortsetter.

| fjor hadde vi en tilneermet null-utvik-
linginnen gkologi sammenliknet med
aret for, sier Seyland, som forteller at
topp fem varelinjer innen gkologi er
Prior egg, Tine kefir, Fairtrade bana-
ner, Ga Eco epler og Go Eco agurk.

Vanskelig a si

I mars hadde Coop Mega, som er kje-
deni Coop med hoyest andel gkolo-
giske varer, 34 prosent omsetnings-
gkning i salget av Anglamark. | april
var gkningen 46 prosent og i mai 29
prosent.

— Hittil i &r har Coop Mega hatten
omsetningsgkning pa 28 prosent i
salgetav Anglamark. Totalt har Coops
butikker solgt gkologiske varer fra
Anglamark for 378.459.051 kroner,
sammenlignet med 291153143 kro-
ner i samme periode i fjor. Vi har hatt
god vekstisalget av Anglamark over
flere &r, s om koronaviruset har hatt
noe pavirkning her er vanskelig 3 si
noe om, sier kommunikasjonsradgi-
ver Silie Verlo Alisgy i Coop.

Miligsjef Knut Lutnees i Coop for-
teller at de ser positivt pd utviklin-
gen av gkologisalget fremover, og at
Coop fortsatt vil komme med nye
produkter i Anglamark-serien.

Omsetning-
sveksten for gko-
logiske produkter
er vesentlig
heyere enn for
totalmarkedet.
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TOPP TIMERKER

® Coop Anglamark
® Go Eco

® Andre brands

® Kolonihagen

® Roros

® Hipp

® Kefir

® Rema 1000

® Prior

® Coaop

KILDE: NIELSEN

- Det har veert mye snakk om
selvforsyning og lokalmat etter at
koronaviruset kom til Norge. Vi blir
ikke overrasket hvis dette er med
pa & gjore folk enda mer oppmerk-
somme pad norske produkter og
baerekraftig produksjon, som igjen
vilkunne gi et ytterligere lofti salget
av gkologisk mat, sier Lutnees.

Gledelig
Ogsd Rema 1000 merker vekstisal-
getav gkologiske varer.

- Veksten pa gkologiske varer er
betydelig — og ikke minst gledelig.
2020 har hittil veert hjemme-aret,
og krisen har kanskje gjort noe med
forbrukervanene vare. Kolonihagen
alene har hatt nesten 30 prosent
vekst siden midten av mars, og pilene
peker oppaver for andre gkologiske

varer. N& har vi gad vekst i de fleste
kategorier, men her presterer gko-
varer hakket bedre enn resten av
butikken, sier sjef for milig og sam-
funnsansvar Kaia @stbye Andresen
i Rema 1000.

- N&r vi ser pd Kalonihagen, er
veksten storst pa typiske hver-
dagsprodukter som pélegg, yoghurt
o0g bakevarer. Det tyder pa at gode
valg i dagliglivet har blitt viktigere
for kundene i det siste. Vi er stolte
av kvalitetsproduktene vi kan tilby
derfra, og det er herlig & se at flere
begynner & f& synene opp for dem.

Sterre okning

Rema 1000 R&holt, som er en av
inspirasjonsbutikkene til Landbru-
kets @kolaft, merker gkning i salget
av gkologiske produkter.

- Etter 12. mars har vi hatt en
god gkning pa gkologiske produkter.
@kologisk banan har en gkning pa
40 prosent, egg har tredoblet seg
og ekologisk kefir har nesten doblet
seg. Kundene har bakt mer hiemme,
s8 vi ser tydelig at typiske bakepro-
dukter har gkt, sier kjigpmann Tom
Arne Bergly.

— Har oko-salget okt i takt med
resten at butikkens omsetning, eller
har det okt mer?

- Det har gkt mer. Tall pa gkolo-
gisk er smatt i forhald til det avrige,
men det har en starre gkning. Jko-
utvalget har blitt bedre og vi har et
godtutvalg. Jeg hdper at Rema 1000
fortsetter 8 veere pd og tar 8 utvide
sortimentet innenfor gkologi. Vi ser
atkundene @nsker 3 Kkjope disse pro-
duktene, sier Bergly.

Kjopmann Tom Arne Bergly forteller
atoko-salget har gkt mer ennresten
av butikkens omsetning.

Foto: PRIVAT

TOPPFEM
KATEGORIER

® Gronnsaker/poteter
® Melk

® Barnemat

® Egg

® Frukt/beer

KILDE: NIELSEN




Visste du at

890/ av kjgpmennene leser
Qg Dagligvarehandelen ?

Dette kan bli din annonseplass
Ta kontakt med: yngve@dagligvarehandelen.no



bama

OLOLOGISK |

FRA NATUREN = FOR NATUREN

Vasket og spisekiar

Neltoveld: 659
Oppnnnelseﬂ.and'. \La_:ha.

Ved auvi, 5€ sempling,
Naringsinahold, 5o hakswden.
Wjplevare 0-47C

fuccula , baby spinat.
rod batavia

-Somdet lédende
selskapetinnen
ferske frukterog
grennsakeriNorge
vil vilevere de mes
bazrekraftige oko-

" logiske produktene,
sier Alvhild Hedstein
iBama.

Foto: BAMA
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Hodekalen er en viktig tradisjonsbzrer i det norske kjokkenet, og har blitt
dyrketi Norge siden 1600-tallet. Foto: Matias Fossum
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Norske, skologiske smakstomater er populart. Foto: Matias Fossum

6 | juni 2020 Oko'™

S

-

Bama har utvikletet hel
nytt varemerket; Bama
Pkologisk - fra naturen
for naturen. Detlanseres
neste uke i Norgesgruppe
og Rema 1000

~ Foto: Bama
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bama

OKOLOGISK

FRA NATUREN — FOR NATUREN

——

Norske jordbzer
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Neste uke lanserer Bama en helt ny produktserie; Bama
(Pkologisk. — Malet er a fa flere til 3 handle gkologisk frukt
0g grant, sier baerekrafts- og innovasjonsdirektar Alvhild

Hedstein i Bama.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

amtidig som Bama lanserer
en egen merkevare innen
pkologi, gar Bama fra droyt
260 til rundt 60 varelinjer
innen gkologisk frukt og gront pa
dagligvare og i storkjgkken.

Har starre potensial

De er likevel overbeviste om at det
vil gi okt synlighet i butikk. | dag er
det slik at samme produkt kan ha
tre ulike merker, avhengig av hvilken
kjede og profil det selges i.

- Utviklingen av det nye vare-
merket har skjedd i samrad med
kundene, forteller Alvhild Hedstein.
| dagligvare-sammenheng er det

Rema 1000 og Norgesgruppens
prafilhus.

— Det var en felles erkjennelse av
at vi har sterre potensial med ett,
felles merke. Vi ma veere eerlige & si
at det er hoyere svinn pa gkologisk
fruktog grent enn pa konvensjonelle
varer. Malet er at mer gkologisk frukt
0g grent skal bli solgt og spist. Det
er bra for miljget med mindre svinn,
utdyper Hedstein.

- Enhver kremmer vet at svinn gar
pa bunnlinja lzs, legger hun til.

- Spre budskapet

Bama lover tydelig kommunikasjon
og aktiv markedsfering for den nye
merkevaren. Lanseringen skjer i uke
26 med hovedvekt pd norske, gkolo-
giske varer. Produktene vil fasesinnii

lgpetav sommeren og hovedtrykket
kommer rundt skolestart, i uke 34

Det vil bli mye aktiviteter og
markedsfering i sosiale medier og
nettaviser. En egen nettside (bama.
no/okologisk/) er bygget opp med
informasjon om merket, produsenter
0g mye annet.

- Folg med og veer med & spre bud-
skapet, oppfordrer hun.

@ko har hayere svinn
Med Bama @kalogisk tror hun at gko-
logisk frukt og grent blir mer synlig,
lettere & finne og far bedre rullering.
- Det blir mer effektivt og gir en
raskere vei ut til markedet, begrun-
ner hun, og argumenterer for at det
er stadig flere som @nsker gkologiske
produkter. 38 prosent av befolknin-



oko-merkevare

gen sa i 20719 at de ville inkludere
gkologisk i kosten sin.

- Vi har sett at vi har et starre
potensial til en starre salgsandel av
detokologiske forbruketiNorge enn
vihar utlgst til n. Derfor har det veert
viktig og riktig 8 gjore dette na, sier
Alvhild Hedstein.

- Hvorfor er det sa viktig?

- Jeg synes det er viktig av to
grunner. Det forste er 8 redusere
matsvinn, som er det viktigste mil-
jomalet vart. Vi maler det hele tiden,
ogdeter trist 8 se at pkologisk i snitt
har heyere svinn enn konvensjonelle
varer. Mat som blir svinn er jo res-
sursbruk og miljigavtrykk til ingen
nytte, sukker beerekraftsjefen.

Den andre arsaken er at Bama,
som den store sktoren, skal ha et

Detvarenfel-

les erkjennelse

av at vi har storre
potensial med ett,
felles merke.

godt tilbud av okologiske produkter.

- Detsier seg selv! Viskal tilby det
vare kunder og forbrukere vil ha, og
tror at Bama @kologisk er et svar pa
dette.

Optimal emballasje

Det er Kanskje farste gang vi ser
en egen, felles merkevare for de
okologiske produktene fra Bama. |
utviklingen av Bama gkologisk har
beerekrafts- og innovasjonsdirekto-
ren veert opptatt av 8 bruke s3 lite
emballasje som mulig — men nok til
sikre produktkvaliteten.

- Vi har prioritert fornybare og
resirkulerte materialer der det er
mulig, og bruker miljgsertifisert FSC-
papir der det lar seg gjere, forteller
hun.

Det aller meste av produktene
fra Bama er konvensjonell frukt
0g grent, og slik vil det ogsa veere i
uoverskuelig fremtid. Det er alltid en
balansegang 8 kommunisere forde-
lene ved ekologisk uten & snakke ned
de konvensjonelle produktene. Her
har Bama lagt seg pa en linje med
positive budskap om gko-produk-
tene. Hedstein haper at merket vil

oke lojaliteten bade til de gkologiske
produktene og neerheten til produ-
sentene.

BAMA

® Har navnet etter Banan-
Matthiessen, som var den farste
som importerte bananer til
Skandinavia.

® Har drevet med import og
distribusjon av frukt og grent i
134 ar.

® Hadde 8,6 milliarder kroner i
driftsinntekter i 20718.

® ErstorstiNorden innen sitt
virkeomrade, og nummer ti
verden.

® 34 prosent av varestrgmmen
er norsk.

® Distribuerer aver 500.000
tonn til over 5000 kunder hver
dag.

® Eies av Reitan-familien (20
%), Nergaard-familien (34 %) og
Norgesgruppen (46 %).

— (Jkologi blir
stadig viktigere

Rema 1000 og Norgesgruppen,
som eier Bama, snsker den nye
okologi-serien velkommen.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

- Visyns deter bra at Bama gnsker
3 veere tydelig pa ekologisk frukt og
grent, daflere av vare kjigpmenn har
gnsket en starre satsning pa eko-
logiske varer i denne kategorien,
sier kategori- og innkjgpssjef for
gkologi og lokalmat i Rema 1000,
Trond Morten Helgesen.

Rema 1000 satser pa beerekraft,
0g da er det naturlig med gkologisk
frukt og grent.

- Vi vil bidra til at interessen og
salget av disse produktene gker
blant kundene vare, lover han.

Fortsetter med Kolonihagen
(kologi er fortsatt i en startfase i
Norge, og Rema ser en langt starre
interesse i Danmark, hvor de har
over 300 butikker.

- Men ettersparselen etter gko-
logi i Norge er pa vei opp, og den
typiske okologikunden er opptatt
av varer med hoy kvalitet. Det pas-

ser godt med var satsning pa mer-
kevaren Kolonihagen, som kundene
nd finner i mange forskjellige kate-
gorier, sier Helgesen. Kolonihagen
leverer produkter med fokus pa
god smak, neerhet til bonde og oko-
logi som en selvfglge.

- Vi gleder oss til & gi vare
kunder muligheten til 8 velge og
vrake blant gkologiske grannsaker
i vare butikker, sier Trond Morten
Helgesen.

Erstatter Go Eco

I Norgesgruppen har de valgt & fase
ut sin egen oko-serie Nd Nar Bama
@kologisk kommer inn.

- Vi ser at norsk frukt og grent
blir stadig viktigere for forbrukerne,
0g mange @nsker at produktene
0gsd skal veere okologiske. | s
mate synes vi ikke at Go Eco fun-
gerer optimalt, og vi gar derfor for
denne endringen inntil videre, sier
kommunikasjonssjef Kine Seyland
i Norgesgruppen.

— V|l effektivi-
sere mue

Knut Amund Surlien i Gartner-
hallen, tror at Bamas nye
okologikokonsept vil
effektivisere myei

verdikjeden.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

Det kom frem da han holdtinnlegg
pa det digitale markedsmatet for
Landbrukets @kolaft og inspira-
sjonsbutikkene som ble arrangert
8. juni.

— Det vil bety store fordeler for
bade produsent og pakkeri, og gien
mer effektiv og tydelig kammuni-
kasjon. Det vil ogsa redusere svinn,
og er derfor lurt i et beerekrafts-
perspektiv. Og Bama er jo en sterk
merkevare i seg selv, argumenterer
Surlien.

Surlien er fagansvarlig for kjer-
nefrukt i Gartnerhallen, og vet
om alle utfordringene for flerarige
kulturer, som frukt, der en ma se
15-20&r fremitid nar eninvesterer
i treer eller busker. Innen gkologisk
frukt har det med mange varelinjer

veert en av flere utfordringer.

- Det ligger antakelser i mye av
miliget om at ettersparselen egent-
lig er heyere. Vihar brukt mye res-
surser pa a lete etter syndebukker
og flaskehalser. Jeg tror svaret er
mangelfull og lite 3pen kommunika-
sjon gjennom verdikjeden, sier Sul-
lien arlig. Som nar gkologisk frukt
gér raskt unna i butikk, men pro-
dusenten og distributeren ikke far
tydelige signaler tilbake om dette.

— Det ma vi ha, s8 vi far etter-
fylt raskt. Vi m3 koble kammuni-
kasjon mye tydeligere og tenke
verdikjiedekommunikasjon. Det er
ikke n@dvendigvis slik at kjedene
ikke setter av plass, eller at det er
uvilie i Bama, mener Knut Amund
Sullien. Som tror at det definitivt
er muligheter for norsk, gkologisk
frukt i fremtiden, selv om det har
veert et par vanskelige ar.
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- Myndighetene burde informere alle det gjelder om endringene og hjelpe dem slik at de oppfyller kravene, mener Barre Solberg i @kologisk Norge.

Foto: Lotte Shepard

Frykter at nytt

regelverk vil skremme

bort gko-produsenter

Daglig leder Barre Solberg i dkologisk Norge frykter at det nye gkologiregel-
verket vil skremme bort bade eksisterende og eventuelt nye gko-produsenter.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no
det kommer,

Mmen det har

ikke veert tydelig nok kommunisert ut.
Nar det plutselig er gjeldende, er det for
sent. Jeg mener det hadde veert lurt 8
rigge et apparat i forkant, sier Barre
Solberg til Dagligvarehandelen. Denne
bekymringen har han ogsa delt med
Mattilsynetisitt heringssvar til det nye
gkologiregelverket som skal gjelde fra
nyttar.

ange har visst
om lenge at

Stotter nyttregelverk
- Hva legger du i & «rigge et appa-
rat»?

- Myndighetene burde kontakte
de det gjelder, informere dem om
endringene, og hjelpe dem slik at de
oppfyller kravene. Det hadde veert
den mest effektive maten 8 gjore
det p3, mener han.

Solberg sitter som medlem i

Regelverksutvalget for gkologisk
produksjon, som skal gi rad til Mat-
tilsynet om regelverksutvikling pa
pkologiomradet.

- I Regelverksutvalget s3 vi tidlig
at de nye reglene kunne blien utfor-
dring. Produsentene ma forberede
seg, og det trenger de god tid til. Selv
om det trolig blir overgangsordninger,
vilregelendringene medfore enorme
investeringer for grgntneeringa. Alle
nyetablerere m& ogsd fa tydelig
beskjed, understreker Barre Solberg.

@kologisk Norge skriver i sitt
horingssvar at de statter begrunnel-
sen for innfaringen av nytt gkologi-
regelverk, og de tror det kan bidra til
gkt tillitt til gkologiske produkter. Men
de frykter atendringene som det nye
regelverket medfarer kan fare til at
mange ikke klarer & oppfylle de nye
kravene.

- Kan komme som et sjokk

«Var bekymring er at kunnskapen
og erkjennelsen av hva som ma til 8
4 oppfylle nye krav ikke er godt nok

8 | juni 2020 Oko™

forankret ute hos den enkelte gko-
produsent og virksomhet. Det kan
fore til at endringene kommer som
et sjokk og at utmelding av merke-
ordningen blir konsekvensen. Det
er derfor sveert viktig at en i forkant
kartlegger hvem som blir berart av
endringene og at de far tett oppfol-
ging», skriver @kologisk Norge. De
understreker at Debio, som sitter
pa detaljikunnskap om den enkelte
virksomhet, m3 f tilfort nok ressur-
ser til 8 finne ut hvem som rammes.
@kologisk Norge ansker en tiltaks-/
veieldningspakke for 8 fa alle med pa
den nedvendige omstillingen. «For &
unngd sjokkvirkningen mé& informa-
sjon om konsekvens av endringene
og tilbud om konkrete tiltak, hjelp og
veiledning sendes utiforkant.», kon-
kluderer gko-organisasjonen.

— Hvorfor er du s8 bekymret?

- Alle skjgnner at det blir stren-
gere, og det nye regelverket er meri
takt med de gkologiske prinsippene.
Det er prosessen som blir viktig her.
Det eneste man oppnadr med ikke 3

veereiforkant, eratviblirenda feerre,
sier han. N& haper Salberg at myn-
dighetene vil arbeide pa spreng med
3 finne gode omstillings- og over-
gangsordninger.

NYTT OKOLOGI-
REGELVERK

® 7.januar neste arimplemen-
teres nytt gkologiregelverk i EU
og Norge.

® | januar ble det nye regel-
verket sendt pa hering til de
bergrte partene. Haringsfristen
var 15. april. Det kaminni alt 21
haringssvar.

® Regelverksendringen i nytt
regelverk for gkologisk produk-
sjon, forordning (EU) 2018/848,
blir ferst gjeldende i Norge etter
en prosess for inkludering i
E@S-avtalen.

Kilde: Mattilsynet

Kan ikke
stotte
bio-forbud

Tine og NHO Mat
0g Drikke ber
om & fortsatt

fa bruke «gko»
0g «bio» pa
konvensjonelle
produkter.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

et nye gkologiregel-
verket beskriver et
forbud mot bruk av
begrepet @kologisk
pa alle EU-sprék, og avledete
begreper som «gko/bio» pa
konvensjonelle produkter. Tine
0og NHO Mat og Drikke skriver i
sine haringssvar at de ikke kan g
stotte til et regelverk som forbyr
dette.

Bade Tine og NHO Mat og
Drikke understreker at «bio-»
i tilknytning til et varemerke i
Norge ikke ngdvendigvis hen-
viser til gkologisk opprinnelse,
0g begge nevner Biola og BioQ
som eksempler. P& norsk kan
bokstavkombinasjonen «bio-»
veere en forkortelse for biologisk.
Detfinnes en rekke norske virk-
somheter som har bio i navnet.

NHO-organisasjonen ber om
at det i norsk rett ma gis rom
for fortsatt bruk av begrepet
«bio», bade for varemerker og
virksomhetsnavn der begreps-
bruken ikke er egnet til 8 villede
forbrukeren. Tine skriver: «Vi
er ikke av den oppfatning at en
norsk forbruker tror et produkt-
navn som inneholder boksta-
vene «bio» ngdvendigvis er av
pkologisk opprinnelse. Vi mener
det i slike sammenhenger er
viktig at konteksten til merking
0g markedsfering ma tas med i
betraktningen, og ikke kun bru-
ken av de tre bokstavene «bio».

Bokstavene «gko-» kan 0gsa
ha flere betydninger pa norsk,
for eksempel har «gkonomi-
pakning» ingenting med gkologi
3 gjore. Dette ma norske myn-
digheter ta hayde for, slar Tines
matregulatoriske avdeling fast.
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Bygger videre pa
lokalt samarbeid

Med en gkoandel pa 4.3 prosent og en vekst pa 7 prosent for gkologisk hittil
| ar er Coop Mega Lillehammer Klar for a inspirere andre butikker.

PALH. CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

nteressen for gko-

logisk er stor i alle
[ ] aldersgrupper  her

pa Lillehammer, og
seerlig blant smabarnsfamilier. Det er
viktig at vihar etalternativ slik at kun-
dene kan velge om de vil kjgpe ako-
logisk eller konvensjonell mat, mener
butikksjef Inger Lise Staum.

@ko-bondeributikk

Butikken har en lang historie med flott
innsats pd gko-omradet, noe som er
bakgrunnen for at den er valgt som

pkologiske inspirasjonsbutikk, opply-
ser miljpsjef Knut Lutnaes i Coop Norge.

- For over 15 &r siden var den en
viktig drivkraft i et prosjekt knyttet
til lokalprodusert, gkologisk grant, og
siden har arbeidet utviklet seg videre,
sier Lutnaes.

Butikksjef Staum, som tidligere
hadde ansvaret for frukt og gront,
kan bekrefte dette.

- Vi har solgt mye gkologisk hele
veien. Visamarbeidet med lokale gko-
benderistarteni 2003 og satset mye
pa okologiske grennsaker. Bondene
kom hit til butikken og demonstrerte
sine produkter og snakket med kun-
dene, forteller hun.
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@nsker mer gkologisk
Siden 2018 har Coop Mega Lilleham-
mer hatt 985 unike gkologiske vare-
linjerisalg, og sortimentet utvides sta-
dig. @ko-andelen gikk fra 4,3 prosenti
20181l 4,9 prosent i 20718S.

- Vi har stort sett gkologisk i alle
varegrupper og kundene setter pris
pa at det kommer flere produkter.
Mest selger vi av frukt og grent og
tarrvarer. Der ligger vi an til en vekst
pa henholdsvis 6 og 14 prosent sa
langt i &r, sier Staum.

Butikken selger ogsd mye fly-
tende okologiske meierivarer og
egg. Anglamark melk fra Raros-
meieriet er en storselger fra meieri-

skapet, der den er plassert strategisk
i gripehayde.

Medlemsbonusen pa Anglamark-
produkter har gitt gkt interesse for
oko-varer, mener butikksjefen.

- Mange benytter seg av appen
og det er nok en del kunder som har
meldtseginn Coop for 8 fa den ekstra
bonusen, tror hun.

Rotchipsifrukta
De gkologiske tarrvarene str ekspo-
nertsammen med andre varer i butik-
ken p3 Lillehammer.

- Vihar ikke s3 stor torgplass, men
noen ganger eksponerer vi pa ende-
reol for & vise frem sortimentet. Vi

TAKK!

orat du holde
avstand

prover 0gsa 8 merke de gkologiske
varene med egne labels pa hyllefor-
kantene, sier Staum.

Demoer og smakspraver er noe
butikken gjer ndr de har mulighet. Da
Anglamark rotfruktchips ble lansert,
la butikken posene der det var plass
mellom frukt og grennsaker og tilbed
smaksprover samtidig.

- Visolgte mye av chipsen etter det
og det gjor vi fremdeles, fremholder
butikksjefen.

Frukt- og grentansvarlig Line Kris-
tine Lindbo-Hansen har mange faste
kunder som bare kjgper gkologisk nar
de besgker avdelingen.

- Kundene vet at vi har mye gkolo-
giske varer, men gnsker enda starre
utvalg i frukt og grent. Noen vil jo ha
alt. Men tilgangen er ikke alltid like god
som pa konvensjonell og den er mer
avhengig av sesong, sier hun.

Kjoper rotgrannsaker
Storselgerne innen gkologisk fruktog
gronter blantannetgulretter, epler og
appelsiner. Appelsiner har en vekst pa
hele 1271 prosent sd langt i ar.

- Vi selger ogsé mye gkologisk
stangselleri til kunder som juicer og
derfor vil ha den sa ren som mulig.
Noen kunder velger gkologiske gulrat-
ter fordi de kommer i mindre poser pa
700 gram fremfor en kilo. Den akolo-
giske rotmiksen er ogsa populeer blant
flere enn de typiske gko-kundene, da



Butikksjef Inger Lise Staum (t.v)
og frukt- og grentansvarlig Line
Kristine Lindbo-Hansen pa Coop
Mega Lillechammer har mange faste
kunder som handler gkologisk. Na
skal butikken inspirere til 3 lofte
oko-salgetiandre butikker.

denikke finnesikonvensjonellutgave,
fremholder Lindbo-Hansen.

Frukt og grent ligger i en egen del i
kjoledisken med gkologisk. Det synes
frukt- og grentsjefen er det mest
praktiske.

- Enkelte varer som ikke skal kjo-
les ligger ute pa torget, som tomater.
Og nar vi har tibud pa ekologiske
rotgrennsaker i sesong Kjarer vi dem
frem pa torg, sier Line Kristine Lindbo-
Hansen.

COOP MEGA
LILLEHAMMER

® Etablert: 2003

® Butikksjef: Inger Lise Staum
® Salgsflate: 1012 kvm

® Andel gkologisk: 4,9 prosent

® (Jko-vekst:
7 prosent hittil i 2020

® Antall gkologiske varelinjer:
985

® Antall ansatte: 26

Butikker som skal inspirere

Na er 16 butikker valgt ut som
inspirasjonsbutikker i Landbrukets

Dkolaft

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

oop, Norgesgruppen og
Rema 1000 har brukt
varen til 8 velge ut de i
alt 16 butikkene som skal
fronte norske, okologiske varer i
butikk.

Historisk

Dette er en del av Landbrukets
@kolaft, som administreres av @ko-
logisk Norge.

- P8 hvilket grunnlag er butikkene
valgt ut?

- Inspirasjonsbutikkene er valgt
av kjedene selv, pd bakgrunn av at
de er gode pa salg av norske, gkalo-
giske produkter. Vihar ikke satt opp
noen formelle kriterier, men har latt
kjedene selv ta vurderingen pa hvilke
butikker de synes egner seg best,
sier prosjektleder Marte Guttulsrad.

DISSEERMED

Inspirasjonsbutikker

i Landbrukets @kolaft:

Rema 1000

Rema 1000 Vulkan, Oslo

Rema 1000 Stasjonsveien, Oslo
Rema 1000 Byasen, Trondheim
Rema 1000 Raholt

Rema 1000 Nattland, Bergen

Norgesgruppen

Spar Jalstraholmen, Vassenden
Spar Holsfjorden, Sylling

Meny Ringnes Park, Oslo

Meny Tangen, Nesodden

Meny Bogstadveien, Oslo

Coop

Coop Mega Bislett, Oslo
Coop Mega Madls, Stavanger
Coop Mega Harbitz Torg, Oslo
Coop Mega Lillehammer
Coop Mega Farde

Extra Sogndal

Hun forteller at dette er oppstarten
pa noe historisk.

- Det er forste gang alle de tre
kjedegrupperingene er med pa noe
under samme paraply, og med et
samlet norsk landbruk som avsen-
der, med mal om 3 lofte frem norsk
0g gkologisk mat. Det at de er med
pa noe felles, men samtidig har fatt
stort spillerom til selv & utforme sine
budskap tror jeg er avgjerende, sier
hun.

Idé frainspirasjonsbender
Landbrukets @kolaft er nd inne i sitt
femte og siste 8r, og har planer om 8
gyve los pa fem nye.

- Det er i hvert fall intensjonen.
Det blir et nytt prosjekt med samme
plattform og okt fokus pa markedet.
Da vil vi se mye pa hele verdikjeden,
0g inspirasjonsbutikkene er tiltenkt
en viktig rolle, forteller hun.

Ideen til inspirasjonsbutikkene i
Landbrukets @kolpft er i stor grad
basert pd suksessen med de 30
inspirasjonsb@ndene som har delt
av sine erfaringer de siste drene. De
er brobyggere mellom det konven-
sjonelle og det gkologiske miljget, er
gode pa formidling, og driver med
produksjoner som det er etterspar-
sel etter.

- Mye av det samme gjelder for
inspirasjonsbutikkene ogs3, sier Gut-
tulsred, men understreker at butik-
kene helt nylig er valgt ut.

Pirrer konkurranseinstinktet
- Hvilke forventninger har dere til
disse butikkene?

- At de vil dele av sine erfarin-
ger med salg av norske, okologiske
produkter i butikk og at de vil veere
tilgjengelige for media i andre som
onsker sparring og tips. Jeg har et
h&p om at de kan gi gkt inspirasjon
og kunnskap om hva som funker i
butikk, raper prosjektlederen. Mye
vet man jo fra for, som at gode pro-
duktplasseringer og godt skolerte
0g engasjerte ansatte gir gkt salg, i

Sertifisering gir
muligheter

Som eneste Kjede er alle Coop
Mega-butikkene Debio-sertifisert.
Det vil lafte gko-salget ytterligere,
tror butikksjef Inger Lise Staum.

- Vi har stgrre muligheter med
Debio-sertifisering, ettersom vi na
kan skjeere og handtere ferskvarer
i butikken. At hele kjeden er sertifi-
sertmuliggjer ogsa felles markeds-
fgring, fremholder hun

Forelgpig har butikken begynt &
skjeere to typer @kologisk ost, nem-

lig Dovre Brie og Selbu Bla. Staum
regner med at det blir mer av dette
fremover.

— Nar vi far i gang skjeering og
pakking av oko-kjottiegen ferskva-
reavdeling, da har vi noe som ingen
andre butikker har her i Lillehammer,
kanstaterer hun.

- Jeg harethap om at inspirasjonsbutikkene kan gi skt kunnskap om hva som
funker ibutikk, sier prosjektleder Marte Guttulsgd. Foto: Asmund Seip

tillegg til pris og eventuelle tilbud eller
kampanjer.

- Vi skal samle erfaringer fra alle
de 16 butikkene og pirre konkur-
ranseinstinktet hos kjiedene om 3 bli
best. Vitror jo at det er god gkonomi
i 3 tenke pa framtidas forbruker alle-

Det er farste gang
alle de tre kjede-
grupperingene er
med pa noe under
samme paraply for
a lefte frem norsk
og okologisk mat.

rede na. De blir stadig mer bevisste,
og min erfaring er at forbruker er villig
til & betale mer nar de vet mer om
produktets apprinnelse, sier hun.

Okoloftet

Landbrukets @koloft er et samar-
beid mellom Norges Bondelag, Norsk
Bonde- og Smabrukarlag, Debio,
Debiolnfo, Norsk Landbruksradgi-
ving, Fylkesmannen og @kologisk
Norge. | dette prosjektet, som star-
teti 2016, gikk landbruket for farste
gang har sammen om & arbeide for
gktgkologisk matproduksjoniNorge.
I tillegg til & fortsette & jobbe med
landbruket, har de i ar fatt med alle
de tre dagligvarekjedene til 8 veere
med som samarbeidspartnere ved at
de far velge ut inspirasjonsbutikker.

Den gjor at Coop Mega Lillehammer kan handtere og pakke skologiske
varer selv. | ostedisken skjzres forelepig to typer gkologisk ost,
Dovre Brie og Selbu BIa.
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Innovasjonsdirekter Arnt Ove Dalebs Englund i Kolonihagen (t.v.) og kategori- og innkjepsdirekter Arild Blindheim i Rema mener gkologisk ol mgter forbru-
kernes forventning om et barekraftig sortiment.

Remas gkologiske gl:

Unngikk 3
bli rebelsk

| stedet ble det fgdt tre klassikere da Rema 1000 ba
Kolonihagen om 3 utvikle gl til gko-sortimentet.

CHRISTIAN DIETRICHSON
christian@dagligvarehandelen.no

ko-plet er
kvalitetspro-
] dukter som
skal dekke

kundenes forventninger. @kologi og
beerekraft er jo en sterk trend, sier
Arild Blindheim, kategori- og inn-
kjopsdirektor for drikke og terrvarer
i Rema 1000.

Tidligere holdt det ofte 8 mar-
kedsfare et gkologisk produkt med
gkologi alene. Man kom som regel
innenfor hos de gko-frelste. | dag
har de og andre forbrukere fatt flere
forventninger.

— Et produkt som det gkologiske

plet md veere laget pa en beerekraftig
mate. Det er et mangfoldig begrep
der gkologi er en av flere faktorer,
fremholder grinder og innovasjons-
direktar Arnt Ove Dalebg Englund i
Kolonihagen.

Jaktet pa oko-ravarer
1 2016 kjopte Rema Kolonihagen for &
styrke kjedens okologiske profil. Med

Vihar valgt klas-
siske gistiler for at
det ikke skal bli for
smalt.
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dette kom ogsa behovet for ol i det
gkologiske sortimentet. Jakten pa de
riktige rdvarene, ikke minst gkologisk
maltog humle, og den gvrige utviklin-
gen ble overlatt til Kolonihagen.

Dette har resultertitre gkologiske
handverksel som bade skal ha bred
appell og pirre nysgjerrigheten til de
gltarste.

- Man har valget mellom & lage
noe rebelsk eller 8 veere tro mot det
klassiske. Vihar valgt & brygge Klas-
siske glstiler for at det ikke skal bli for
smalt, og tilfgrer noe mer gjennom
handverket, pdpeker Englund.

| Rema-hyllene finner man en gko-
logisk Ipa der alkoholprosenten er
lagt pa butikktilpassede 4,7 prosent.
Naormalt har en Ipa et alkoholinnhold

pa minst 5 prosent.

Kolonihagen har ogsa vaget seg
inn i det digre pils-segmentet med
en tsjekkisk pils, som Englund dro til
TsjekkKia, pilsens fadested, for & finne
den riktige resepten til.

Det tredje glet er et tysk hvetegl,
som Kolonihagen testet ti ulike gjeer-
stammer til for man fant det rette
brygget.

- Det har gitt et gl med en aroma
av moden frukt som heller i retning
av nellik, beskriver innovasjonsdirek-
taren.

Distribuert til hele kjeden

I slutten av mai 2017 ma det ha veert
halleluja-stemning hos Kolonihagen.
Rema hadde valgt & legge oko-glet
innigrunnsortimentet slik at det ble
etfastinnslagi alle kiedens butikker,
fortiden cirka 640. Her har det seerlig
fattbenagd pdiogrundtstorbyene
der man finner unge voksne, urbane
forbrukere som er opptattav gkologi
og beerekraft.

- Vi har en overvekt av unge
voksne blant dem som kjgper det
okologiske glet. Likevel appellerer
det til alle som er nysgjerrige pa al,
mener Arild Blindheim.

For & gi gjenkjop ma det uansett
treffe ndr det gjelder smak, hand-
verkspreg og identitet.

| starten landet oko-olet pa luk-
sushyllen med en butikkpris pa 79
kroner for 0,5 liter. | dag ma Rema-
kundene ut med 33,90 for en 0,33
liters-flaske. Det gir en literpris langt
mer i lavpriskjedens and.

- Med den gkte distribusjonen har
man kunnet senke prisen, fastslar
Englund.

ko-

glet
gKe
Mest

Fra nyttar frem
til utgangen

av maisteg
omsetningen av
det gkologiske
glet litt merenn
slomsetningen
iRema 1000
totalt.

Veksten ble pa henholdsvis 276
prosent og 20,8 prosent.

- Vihar hatt et bra gjenkjop av
gko-glet, synes Arild Blindheim,
kategori- og innkjgpsdirektar for
drikke og terrvarer.

Koronaepidemien har bidratt,
uten tvil. Utelivet har veert stengt
og folk har veert ngdt til 8 utfor-
ske nye olsmaker pa hjiemme-
bane.

De tre vaiantene treffer
omtrent like godt hos de oltarte.
Omsetningen er noksa jevnt
fordelt med Ipa'en litt foran de
to andre.

Fluidumet brygges av Feerder
Mikrobryggeri i Tensberg, som
allerede brygget for Kolonihagen
da Rema kjopte gko-foretaket.

- Detvar viktig for oss 8 haen
stabil samarbeidspartner, frem-
holder Arnt Ove Dalebg Englund.
Overetableringen blant mikro-
bryggeriene medfarer at dette
ikke eren selvfelge. En rekke har
allerede gatt konkurs.

| fremtiden kan det bli flere
varianter av gko-gl i Rema-hyl-
lene.

- Vi har ingen umiddelbare
planer om flere. Samtidig tren-
ger Vi nyheter for & stimulere
folks nysgjerrighet, understreker
Blindheim.

Salget av gko-olet forde-
ler seg noksa jevnt pa de
tre variantene. Her pils fra
pilsens hjemland.



Ostene fra Stavanger
Ysteriystes pa okolo-
giskramelk, og har fatt
innpass i stadig flere
butikker. | Meny var
okologisk Fonix «Ukens
ost»iuke 22, Foto Sta-
vanger Ysteri

Okologisk ost:

Godt salg av nykommer

(Dkologisk ost fra et urbant Stavanger-ysteri far innpass | stadig flere
butikker. Nylig fikk Fanix hedersplass som «Ukens ost» | Meny.

ARE KNUDSEN
are@dagligvarehandelen.no

i har tatt inn

fem oster fra
[ ] Stavanger

Ysteri:  Fonix,
Fonix gkologisk, Pan, Staut og Kon-
rad, forteller kategoriansvarlig Lars
Gerhardsen i Meny.

Samtlige av ostene er ystet for
hand pa dagsfersk réamelk fra Leikvoll
pkologiske gard pd Randaberg. Bak
selskapet star grunder Lise Brunborg.

Ukens ost
- | hvor mange Meny-butikker er de
a8 finne?

- Alle ostene er tilgjengelige for
alle butikkene, men det er litt for-

skjellig hvor mange som har tattinn
alle typene. Men Fanix gkologisk var
«Ukens ost» i uke 22 sa den har alle
tattinn, forteller Gerhardsen.

- Hvorfor appellerte nettopp disse
ostene til Meny?

— Fonix er en sveert god ost, sil-
kemyk i konsistensen og sveert god
pa smak. De er ikke veldig sterke,
men smaksrike. Det er 0gsa alltid et

Fonix eren svaert
god ost, silkemyk
i konsistensen
og svartgod pa
smak.

pluss at ysteriet har en god historie,
og fine folk med kjeerlighet til det de
driver med.

27 gko-oster
- Hvor mange okologiske oster har
dere totalt i sortimentet?

- Vihar cirka 27 gkologiske norske
osterinne nd, og vi er veldig stolte av
3 kunne tilby et sa bredt utvalg gko-
logiske oster. Felles for dem alle, er de
rene, gode smakene og Kjeerligheten
som ligger bak produksjonen

- Og salgsutviklingen?

- Vi har god utvikling pa alle de
norske ostene vare dette aret. Covid
19 gjar at vialle skal kase oss og kjo-
per «godsakene i butikk — og nyter
dem hjemme. Det norske folk har
blitt opptatt av norske produsenter

TSatt pkO-messe

Den nordiske messen for skologisk mat, Nordic
Organic Food Fair, utsettes til 2021.

Det samme gjelder parallelmessen
Eco Life Scandinavia. De har de siste
arene blittarrangert samtidig i Malma
i november maned.

Det er selvsagt koronapandemien
som er drsak til atmessene flyttes ett
arfremitid, til 17.— 18.november 20271.

Melina Viking, som er arrange-

mentsansvarlig for Eco Life Scandi-
navia og the Nordic Organic Food Fair,
sier | en pressemelding atde somalle
andre har fulgt utviklingen av korona-

og skjgnner hvor mye kvalitetsost
vi produserer. Vi setter stor pris pa
samarbeidet med disse dedikerte
produsentene; de er med pa & gjore
Meny til utvalgskjeden, fastslar Lars
Gerhardsen.

= Vihar cirka 27 gkologiske
norske osterinne na, forteller
Lars GerhardseniMeny.

situasjonen ngye.

— Selv om vi er hapefulle for at
landene vil fortsette 3 lette pa de
strenge koronarestriksjonene, er det
fortsattfor mange uavklarte spars-
mal til at det er mulig & gjennomfare
hestens planlagte arrangement, sier
Vikingimeldingen. Hun satser heller
pa et starre og bedre arrangement
12021.

Ned-
Jang
Tor
Dritisk
pkalog

Padrayt tiar
har det gkolo-
giske arealeti
Storbritannia
faltmed en
tredjedel,
skriver det
danske
fagmediet
P@kologisk.

tviklingen i Stor-

britannia avspeiler

ikke den generelle

veksten innen gko-
logi verden over.

Selv om gko-arealet steg i
2079 i forhold til 2018, er det
langt fra toppnivaet i 2008,
viser tall fra britiske land-
bruksmyndigheter.
| 2008 dekket okologisk

dyrking rundt 750.000 hektar,
inkludert areal under omleg-
ging. | 2019 13 det pa 485.000
hektar. Det gkologiske arealet
utgjer nd 2,7 prosent av det
samlede landbruksarealet i lan-
det. Tilsammenligning ligger EU-
gjennomsnittet pa 77 prosent,
og selv i Norge var 4,2 prosent
av jordbruksarealet gkologisk i
20718.

Clare McDermott, som er sjef
for markedsutvikling hos den
britiske gkologiorganisasjonen
Sail Assocation Certification,
sier til @kologisk Nu at nedgan-
gen skyldes finanskrisen.

Tiltross for fallende @kologisk
landbruksproduksjon, var 2019
det attende aret pa rad med
vekst i salget av gkologiske
produkter i Storbritannia. Det
endte pa rekordhaye 2,45 mil-
liarder pund.

Foto: John F Scott/iStock
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SProsjektkoordinator Elida Smestad og prosjektleder Cathrine Andersen gleder seg til 8 komme igang med & dele ut smaksprover i butikk. Foto: Nadin Martinuzzi

3 maneders demo-pause:

- Godt a vare tilbake

Rundt sankthans starter Jkodemo
| butikk opp igjen etter mer enn tre
maneders Koronapause.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

fra1til67?

- B! Det skal bli veldig fint 8 komme
igangigjen, spesielt 8 kunne bidra til
pke omsetningen for produsentene,
sier prosjektleder Cathrine Andersen
i @kologisk Norge.

Dagligvarehandelen snakket med
henne farste uken i juni, og da var
farberedelsene i full gang. N& haper
hun at bade butikk og kunder er klare
for gkodemoer igjen.

vor mye gle-
der du deg til
3 starte opp
pd en skala

Starter forsiktig

Pkodema i butikk har de siste arene
gjennomfert mellom 320 og 340
demoer i butikk hvert ar. Per i dag
har de 13 gkologiske produsenter pd
kundelista si. Men etter at den fore-
lzpig siste demoen pakket sammen
i butikk 14. mars har det veert stille
for Cathrine og hennes tre faste

medhjelpere.

Prosjektlederen har forberedt
oppstart lenge, men har skyndet
seg langsomt for & sikre at alt foles
trygt og riktig bade for de som skal
holde demonstrasjon, for butikkene
og deres kunder.

- Vi har fatt smittevernsrutinene
fra kiedene, fatt godkjent vare rutiner
som er basert pa disse, og bestilt det
som trengs. Men det tar sin tid med
leveransene. Samtidig har vi vurdert
detdithen at det nok er lurt 8 starte
opp litt forsiktig, sier hun.

Vil ikke provosere
Da vi snakket med Cathrine, hadde
de enda ikke booket avtaler i butikker.

- For vi gjor avtaler m3 vi ha pd
plass alt som kreves, som oppmer-
king pa gulv, skilt med «hold avstands,
og desinfeksjonsmidler bade for oss
0g kundene, sier Andersen. Selv om
demo-teamet er veldig ivrige etter
3 starte opp, synes de det er lurt 8
bruke god tid.

- Noen butikker kjenner fortsatt
pa det kan veere for tidlig, mens andre
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tenker at dette er heltiorden. Vima
fole oss frem litt her. Og det er butik-
kene som kjenner sine kunder best
og vet hva de synes er greit, sier
Cathrine.

- Ingen @nsker & provosere kun-
dene sine, spesielt ikke i disse tider.

Avlyste for nedstenging
@kodemo i butikk startet som et
proveprosjekt i 2007, og har veert
en fast ordning siden 2003. Cath-
rine Andersen har ledet prosjektet
siden 2014. Aldri tidligere har demo-
teamet blitt hindret i & gjere jobben
sin; 8 gjennomfare demoer for & la
folk f& smake pa norske, okologiske
produkter i butikk.

- Siste demo var lgrdag 14. mars.
De forste avlysningene kom allerede
helgen for. Pa den siste demoen fikk
jeg tilbakemeldinger om at en del folk
hadde begynt & bli skeptiske og ikke
kom bort til demo-bordet, forteller
Cathrine. Hun arbeider i @kologisk
Norge, mens prosjektkoordinator
Elida Smestad og de to andre faste
i teamet er selvstendig neeringsdri-
vende.

- Vi har ogs3a to til tre andre som
leies inn nar det er ekstra trokk.

Gjennomfgarer som planlagt
- Hvordan har demo-forbudet pavir-
ker prosjektet?

- 1 &r gjennomfarer vi 100 feerre
demoer enn vi har gjort de siste
arene, fordi vi — helt uavhengig av
korona - fikk kuttet sgknadsbelapet
vartfor 2020. S3iar skal vigjennom-
fore kun 240 demoer, mot 320-340
tidligere ar. Det gjor at vi fint kommer
i havnilepet av dret, til tross for tre
maneders stopp, forklarer Cathrine.

Av de 13 produsentene som nd
star pd kundelista er ingen nye av

aret, men det kom noen nye til i fjor.

- Vi hdper & f& med noen nye
innen frukt og grent. Vi har tidligere
samarbeidet med Bama og Rosnes
gardsdrift, men det hadde veert fint
8 kunne samarbeide med flere, sier
Cathrine. Signalene fra regjeringen
gar 0gsa i retning av et gnske om &
oke selvforsyningsgraden og & en
stgrre anvendelsesgrad av norsk
gkologisk frukt og gront.

- Svart viktig

(Aodemo i butikk er et sveert
viktig tiltak for mange produsenter,
understreker Cathrine Andersen.

@kodemo i butikk finansieres av
midler fra Landbruksdirektoratet,
og soker om prosjektmidler hvert
ar. I tilegg betaler produsentene en
egenandel per demo.

— Vi samarbeider med mange
smaskalaprodusenter, og de har
sjelden tid og kapasitet til & gjen-
nomfgre demoer pa egen hand.
Smaksdemonstrasjoner er veldig

kostbart, og man ma veere ute blant
kundene ofte for ikke & bli glemt,
forteller prosjektlederen.

— Midlene oppleves derfor som
sveert viktig for kundene og et nad-
vendig bidrag for & opprettholde hyl-
leplass i butikkene. Vare oppdrags-
givere er sveert takknemlige for atvi
organiserer og gjiennomferer dette
for dem, understreker Cathrine.
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5ag In box
fra Dyre

Dyre Gard har lansert 1.5 liters gko-
logisk Bag in box. Den kommer i en
pose med baerehdndtak og «tappe-
kran». Den skal ifglge produsenten
ha den samme gode smaken som
originalen, og er super pa tur og/eller
i campingvogna. Den gjar seg 0gsa
pa festbordet eller til lange frokoster,
bedyrer de.

Finnes i Meny og noen spesial-
butikker. Dyre Gard produserer i til-
legg 31Bagin box og flasker pa 0.75
og 0.25 liter.

Nestlé lanserer NaturNes gko-
logisk fruktdrikk for de minste.
NaturNes Baby Organic Fruit Infu-
sed Drinks innehalder kun vann,
pkologisk fruktpuré og et hint av
sitron for 8 holde drinken frisk.

Fruktdrikken er egnet for barn
fra 12 maneder og kommer i tre
varianter: Garden Fruits, Tropical
Fruits og Forrest Berries.

lig og autentisk mat og drikke. Vi
er stolte av 8 kunne tilby barn en
innovativ, forfriskende og fruk-
tig drikk, spesialutviklet for dem.
NaturNes Fruit Infused Drinks
inneholder ngye utvalgte okolo-
giske frukter, uten tilsatt sukker
eller sgt juskonsentrat eller kun-
stige smaker, sier nordisk mar-
kedssjef Andreas Balasis i Nestlé

Drikk gronn-
sakene dine

Helios relanserer grannsaksjuice,
gulrotjuice og redbetejuice i helt
nytt design.

Juice er en god kilde til vitami-
ner og andre naeringsstoffer, men
det er mange typer juice som er
tilsatt sukker eller annen s@tning,
og som for eksempel er laget av
konsentrat.

Grennsaksjuicer fra Helios er
laget av 100 prosent grgnnsa-
ker — og kun det. | tillegg er de
fermenterte, noe som betyr at
de er tilsatt en bakteriekultur slik
vi Kienner fra yoghurt. Dette gjar
dem lettere & fordaye. De
er ogsa melkefrie.
Den ferdige
juicen
inne-

holder ikke levende bakteriekul-
tur.

Helios Gulrotjuice er fermen-
tert juice av 100 prosent gkolo-
giske gulrgtter og biodynamiske
gulratter, proppfull av vitamin A.

Helios Radbetejuice er fermen-
tert juice av 99 prosent gkolo-
giske redbeter med en liten drépe
juice fra acerolakirsebeeret for 8
avrunde smaken, full av neering og
antioksidanter. Helios Grgnnsak-
sjuice har fatt ny og bedre smak,
og er fermentertjuice av 100 pro-
sent gkologiske og biodynamiske

grennsaker, blant annet
tomat, redbete og
selleri.

- Folk gnsker sunnere, natur-  Barnemat i en pressemelding. -
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ﬁ"'uffg : ‘ Ella's Kitchen eple gulrot + pasti-

nakk er tilbake i norske hyller, melder
: NP Jensen & Co. Klassikeren fra Ella's
.y Al Kitchen serveres fra en 120 grams
klemmepose, som et lite mellommal-
tid pa farten eller del av et hoved-
maltid.
Ella’s har justert litt pa oppskriften,
s 0g produktet inneholder
51 prosent moste gko-
logiske gulrgtter og
pastinakker, samt
43 prosent gkalo-
giske epler. Deter
kuntilsattenliten
skvett gkologisk
sitronjuice, ikke
noe annet.
Ella's Kitchen
finnes i utvalgte
el Coop-butikker, —

(Ikologisk
tofu

Helios lanserer fersk, gkologisk
tofuikjeledisken i smakene natu-
rell og hvitlek og basilikum.

Deter fgrste gang Helios lanserer
produkter i kjgledisken. Fersk tofu
er laget med tradisjonelle asiatiske
metader, 0g soyabznnene kommer
fra gkologiske avlinger i Europa.

Tofu er opprinnelig fra Kina og
kalles ogsa for soyaost. Det er et

[
les og E Pkologisk
kjgttalternativ med god evne tila | Pizzame .
suge til seg krydder og marinader, | ‘..‘.,.,,m—_— plzzamel

minner om kremosti konsistensen, —=
men smelter ikke nar det varmes
opp. Tofu er laget av soyabgnner ;
og inneholder 18 prosent protein. bl T

Plommedrkik

Safterieti Stavanger har kommet med en gkologisk
plommedrikk som skal veere en perfekt blanding
av flere sorter gkologiske plommer. Passer bra til
frokost, lunsj, middag og kvelds, faktisk.

Mer gkologisk
UK tarikk

Barnedrikken Dryckis er en sglefri
drikkeklemmepose med en mild
gkologisk fruktdrikk til barn fra ett ar.

Drikken bestdr av cirka 60
prosent vann og 40 prosent
fruktjuice/-pure. Produkteter uten
tilsatt sukker og er beriket med jern
og vitamin C. | ferste omgang kom-
mer denito smaker, eple ogjordbeer.

- Semper Dryckis er den forste
drikkeklemmeposen med sole-
fri tut, hvilket betyr at barnet ma
suge for at drikken skal komme ut
av tuten. Du kan trygt gi en Dryckis
til barnet pa bilturen, uten 8 tenke
pa at barnet soler all drikken utover,

1

£lla’s

kitchen

™
i \:\

noe som er en klar fordel, sier pro-
duktsjef Annette S. Audretsch hos
Sempermi en pressemelding.

Omtrent 42 prosent av foreldre
med barn i alderen 1 og 3 ar gir
fruktdrikke til barna sine, viser en
sparreundersekelse gjort av You-
Gov ijuni 2018,

- Mange mener at 100 prosent
juice uten tilsatt sukker er for sptt.
Dryckis er derfor et bedre barne-
drikkalternativ, med en kort, oko-
logisk ingrediensliste og mindre
sukker sier, Audretsch.

Dryckis har frivillig listing hos
Rema 1000.

Det er viktig  sette pris pa
de sma hverdagsgledene,
mener Kolonihagen. De har
lansert fire nye smaker av
sin iskrem: Sjokoladeis med
Brownie, Gulrot- og Appelsin-
sorbet, Salt karamell-is

med pecan og Vaniljeis

med sjokoladebiter. Alle er
gkologisk produsert og av
premium kvalitet og selges
pa Rema 1000 og Kolonial.no.

ﬁ.&? ‘{ij?;) Kolonihagen pizzamel Tipo OO sikrer en
ki luftig og god deig. Melet er gkologisk pro-
dusert og selges pa Rema 1000.
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Dagligvarenandelen utgir eget
pkologi-bilag fire ganger i ar.
Interessertiaannonsere?

79% av Kigpmennene er interessert i 3 lese om tema akologi

Kilde: Kantar 2019

Dagligvarehandelen
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Ta kontakt med din faste konsulent
eller salgssjef Yngve Knutsen:

yngve@dagligvarehandelen.no DagligvarEhandEIEH

90177242



