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Varene hos Etikken skal helst vare sertifiserte bdde som Fairtrade og

okologiske.

Etikken

I krydderhylla er nesten alt gkologisk.

J
«ordentlig» jobb som sakkyndig i
rettssaker. Jeg er utdannet psykolog,
forteller han.

Etikken i Trondheim har ikke svinn, gir bort eventuelt overskudd, selger S0
prosent i lgsvekt og har en gko-andel pa over S0 prasent. | ar kan annerle-
desbutikken feire 10 ars-jubileum.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

tikken har nesten 2000

varelinjer, og ifelge Parwin

Kemal absolutt alt man

trenger i en dagligvarebu-
tikk — og litt til. Med unntak av fersk-
varer,

- Jeg har veert i kontakt med
Bama, men det oppstod et lite pro-
blem de ikke klarte & lgse: Vi matte
betale tillegg for & fa varer uten
emballasje, slik at en agurk uten
plast koster mer enn en agurk med.

Men jeg gér fortsatt og ensker meg
ferskvarer, innrgmmer Parwin. Selv
har han smabruk og dyrker egne
grennsaker.

- I tillegg har vi honer, s& eggpro-
duksjonen er i boks.

Svinn: 0 prosent
| Etikken er det visst nok ikke svinn.
- Vi kaster aldri noe, da selger vi
det heller billig eller gir det bort. Og
skulle det veere noe sal, s& far hanene
det. De er ikke sd noye pa datovarer,
heller, ler Parwin.
Han er godt kjent med kjedebu-

tikkenes mange tiltak for 8 redusere
matsvinn.

- Men de kommer aldri pd niva med
oss sa lenge de driver som de gjer.

Halvert omsetning
Etikken har 250 varelinjer i lasvekt.
Det er det trolig ingen i Norge som
kan matche. 99 prosent av disse er
okologiske.

— Det er stort sett bare salt som
ikke er det. Det finnes ikke.

Her finnes alt av krydder, korn. frg,
notter, og en malle sd man kan mele
eget mel, i tillegg til kaffekvern. Og

etstortutvalg sdper og rengjerings-
produkter.

- Lasvekt er nesten 50 prosent
av omsetningen, og blir stadig mer.
Vifikk en knekk pd grunn av korona,
men det begynner & normalisere seg,
sier han, og legger til at koronaeffek-
ten var en halvering av omsetningen
i en periode pa tre maneder.

- Vi har ikke en konto med flere
millioner hvis noe skulle skje. Det
ble veldig teft, men vi har forelapig
kommet oss gjennom det, selv om
det selvsagt vil fa felger for resten
av aret.

Butikken der alt er ann

— Det blir ikke sé mye 8 gi bort i 8r?
- Jeg tviler pa det.

Gjenbruk er rett bruk

Etikken er den eneste butikken i
Trgndelag som er Debio-godkjent,
og har dessuten Gullmerket, som
betyratminst SO prosent av varene
er gkologiske.

Her finnes ingen plastemballasje.
Handleposene er av papir, 0g vindu-
ene i selvplukk-posen er ogsa fiber-
baserte. Har du med egen emballasje,
far du 10 prosent rabatt.

Refillbeholdere fant han pd en
campingvognbutikk. Andre behol-
dere fikk han fra en som importerer
olivenolje.

- Man ma veere litt kreativ for 8 f3
det til. De hvite hyllene der fikk jeg
gratis fra en skobutikk rett over gata
som la ned. Vi kjgper brukt sa langt
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erledes

det gar. Gienbruk er rett bruk, pleier
jegdsi.

Netthandelen gker stadig, men
Parwin kan ikke huske & ha kjgpt en
eneste eske til & frakte varene i.

- Vigjenbruker eskene vifar varer
i. Det eneste vi kjgper av emballasje
er lgsvektposer, for de ma veere
ubrukte, sier han.

Alle leverandgrer blir grundig
undersekt for de far slippe til i butikk-
hyllene.

- Jeger pirkete pd hvem vihandler
med. | Tyskland har vi leverandarer
som kompenserer for alt av CO2-
utslipp, og vi har britiske leverandarer
som planter treer for 8 kompensere
for materialbruken. Vikan ikke handle
fra hvem som helst, fastslar han.

Engasjerte kunder
Deter mye norsk melibutikken, samt
varer fra et par lokale leverandarer.
Resten er stort settimport.

Noen kommer innom for 8 kjgpe
sin faste hudkrem eller modnings-
pose for ost (I). Andre har Etikken

De trengte demikke lenger.

o

Posene som brukes til netthandelsplukking, fikk Etikken gratis fra Sparkjop.

1 kjelléren kan du fylle pd med oppvaskmiddel, sape til hender og kropp,

-

vaskemidler til klzer og hjem, sjampo og balsam i medbrakt emballasje.

som sin primeerbutikk.

- De fleste kundene vére er veldig
engasjerte folk som tenker mye pa
miljget. Det er mange med allergier
som vil ha sa rene produkter som
mulig, og en del som ser etter plan-
tebasert mat.

- N&r det gjelder allergi og vegansk
mat, har jo andre butikker kommet
etter.

- Ja, til de grader. Da vi begynte 8
selge vegansk palse, var det ingen
som visste hva det var. N3 produ-
serer de storste osteprodusentene
vegansk ost selv. Det at andre tar
mer og mer markedsandeler, gjor at
vi vurderer om vi skal satse videre
i det hele tatt. Personlig synes jeg
deter bra for forbrukere at det finnes
flere alternativer.

Flere butikker?
Familie og venner har veert viktige
stottespillereialle &r. Det er ikke enkelt
& drive en liten butikk, selv om de har
sommaldgainul.

- Familien har spyttetinn milionbelap

Gjenbruk errett
bruk, pleier jeg a si.

for at butikken skal overleve. Det har
aldriveertsnakk omoverskudd eller 3 ta
oppldn. Dethar veertkrevende, innrgm-
mer Parwin.

- Viharoverlevd fordideter folk som
brenner for dette. Moren min vasker,
svigermor star i kassa, venner baerer
varer og mange statter opp, fortset-
ter han.

Blir det overskudd, investeres det i
driften eller gis bort til gode formal.

— Vi har sakte men sikkert Klart 8
utvide. Vi bruker litt av overskuddet til
3 utvikle prosiektet, og ensker flere slike
butikker i Norge, sier Parwin, og kon-
staterer atstadig mer av netthandelen
sendes utav Trondheim, fra ser til nord,
og ikke minst til Oslo.

- Det er et Klart potensial der, og vi
jobber med konkrete prosjekter. Jeg
haper 3 3pneenny butikkienannen by
i Norge om noen maneder, rgper han.

Siden sist...

Dagligvarehandelen har egne
pkologisider i annen hver utgave,
0g her er et utvalg av sakene
siden forrige gko-bilag.
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Ny givmed
nye eiere

September: - Det toffe
med nye eiere er at et
proaktivt investeringsmiljo
ser det samme som oss,
at forbrukerne aktivt
onsker okologi, sier
meieribestyrer Trond
Vilhelm Lund.

Proy,
ps OSEITBY Ting |,

Ser behovet
fora synlig-
gjere
produsenter

September: Baerekraftsjef
Alvhild Hedstein forstar
behovet, men kan ikke
love informasjon om
produsenter direkte pa
produktene i den nye
serien Bama @kologisk i
fremtiden.
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Feiret
okologi i
tre uker

Oktober: Coop Mega Madla
lot seg ikke stoppe av
koronarestriksjoner, men
gjennomferte en tre uker
lang @kouke i butik-

ken. @kologisk Norges
demo-stand toppet
oko-festen.

Slutt for
Norges
eneste gko-
bryggeri

Oktober: Landets forste
0g eneste rene gkolo-
giske bryggeri, Eiker
Qlfabrikk, har lagt ned
driften grunnen svik-
tende omsetning.

L —.

% Bko november 2020 |3



Meny Tangen:

Bohemenes ogko-paradis

Meny Tangen pa
Nesodden er en
pkologisk inspi-
rasjonsbutikk og
ligger i et omrade
med hay tetthet
av gko- 0g
mijginteresserte
kunder.

PALH. CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

i har i mange
arveertenav
de fremste
i Meny til &
selge store andeler gkalogisk mat-
varer, og det kommer vi til 8 fort-
sette med. Vi @nsker sveert gjerne
konkurranse fra flere. Meny Ringnes
Park, Meny Hagalokkveien og Meny
Tangen er de tre med storste ande-
ler gkologisk handel kjeden, fortel-
ler assisterende butikksjef Martin
Garder.

Preget av Steinerskolen
Nesodden er den norske kammunen
med sterstandel bohemer, ifglge den
sakalte bohemindeksen fra 2012.
Garder tror antallet har okt siden
den gang.

- Jeg vil si at kundene i stor grad
er preget av det miljget p& Nesod-
den, som er gkologisk, alternativt og
kvalitetsbevisst, understreker den
assisterende butikksjefen.

- Viselger ikke bare gkologi. Alter-
nativ mat star ogsa sveert heyt blant
Nesoddens beboere. Steinerskolen
har tilhold i omradet, sa veldig mange
av kundene har enten veert elever
ved skalen eller har barn i skoleklas-
sene, utdyper han.

Har jobbet malrettet

Hos Meny Tangen er gkologi noe de
har arbeidet malrettet med siden
Garder begynte i forretningen for 11
ar siden. Han og resten av staben er
takknemlige for 8 ha fatt status som
pkologisk inspirasjonsbutikk.

- Allerede den gang solgte vi mer
gkologisk lettmelk enn den kon-
vensjonelle. Siden har det gatt slag
i slag ettersom vi har fatt inn flere
produkter som er gkologiske i stadig
flere kategorier. @nskemalet er & tilby
gkologiske alternativer i alle katego-
rier, fra rundstykker til kosmetikk,
fremholder Garder, som 0gsa pape-
ker at butikken kan levere sa gode

@nskemaletera
tilby okologiski
alle kategorier,
fra rundstykker til
kosmetikk.

Hicologish '
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MENY TANGEN

® Beliggenhet: Nesodden

® Butikksjef: Per Arne Finstad ~ F
® Omsetning: 155 millioner y
® Salgsflate: 1400 kvm
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® Deter lettest 8 selge hve-
temel, meieriprodukter, fro og %
hermetikk.

® Finn dine topp 3 produkteri |
bakevarehyllen og lag en sam-
eksponering med mel og fre. Del

samtidig ut en deilig bakeopp- ™
skrift.

® Ring Bkologisk Norge og fa

hjelp med 8 promotere gko-

logiske produktene overfor ~

. kunden.

® Evaluer salg og
oppmerksomhet.

e T

Assisterende butikksjef Martin Garder hos Meny Tangen pa Nesodden har en kundegruppe som er spesielt opptatt av okologi, dyrevelferd samt kortreist og

alternativ mat.

okologiske salgstall takket veere
alle som bryr seg ekstra om kloden,
og bedriftene som gjennomgar en
meget taff sertifisering for 8 kunne
selge gkologiske matvarer.

- Kortreist og dyrevelferd er vare
kunder meget opptatt av, fastslar
han.

Demo er viktig
| meieriavdelingen har Rerosmei-
eriet pad kort tid blitt starre enn Tine
og Q-meieriene. Ifolge Martin Garder
har Meny Tangen hayest andel i kje-
den nar det gjelder Rerosmeieriets
produkter.

- Mye av dette skyldes nok at de
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utelukkende har gkologiske produk-
ter av hgy kvalitet, noe kundene ser
ut til 3 like. De stér ogsa ofte ved
demonstrasjoner i butikken, med
kunnskapsrikt demo-personell.

Garder fremhever butikkens
kontaktperson ved meieriet, Rabin
Pedersen, og Elida Smestad hos
@kologisk Norge som padrivere for
a sikre okologiske demoer i butikker
landet over.

- De informerer kundene meget
godt om det 3 velge gkologisk. En
av nyheten vare innenfor gkologisk
spekemat er for @vrig Ask Gard, som
vi var ute for 8 promotere overfor
kundene tidlig i oppstartsfasen.

Selger mye mel

Meny Tangen har bygget om mel- og
meierihyller for & gjere mer plass til
pkologiske produkter. Dette gjelder
spesielt mel fra Hollie Malle, Spesial-
korn og Kvelde Malle.

- Her har vi produkter som det gar
mye av hos oss. Det er gledelig at s3
mange baker egne gkologiske brad,
synes Martin Garder.

Meny har kampanjer for oko-
logiske produkter, og hadde nylig
10-kronersmarked for mange av
produktene i Go-Eco-serien.

- Hermetiske, okologiske produk-
ter har blitt ganske sa populaere, kon-
staterer Garder.

Bevisste medarbeidere

- Hva gjares internt for 8 oke kunn-
skapen blant medarbeidere om oko-
logi?

— Medarbeiderne er godt kjent
med salget og var sterke posisjon
som en stor gkologisk tilbyder. Vi
tenker lenger enn & selge gkologisk.
Det handler om & veere en miljgbu-
tikk fullt ut, noe som innebeerer lavt
matsvinn, hay andel gkologisk og en
stor andel resirkulering, fremholder
Martin Garder.

Hos Meny Tanger er gkologi et
tema i oppstartsamtaler, gjennom-
gang av butikken, elektronisk kursing
0g morgenmater.
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Salgssjef for horeca og industri Rune Nergaard, salgssjef for dagligvare Ken Harald lversen og daglig leder og griinder Ole-Morten Almas i Olivino arbeider med flere nyheter for fremtiden.

Selger stadig mer
pkologisk drikke

Olivino importerer mat- og drikkevarer fra Italia. De gkologiske drikkene
fra Galvanina utgjar en stor del av omsetningen.

MARTINE FURULUND
martine@dagligvarehandelen.no

2009 startet Olivino som et
hobbyforetak. Planen var &
importere olivenolje fra Italia.

- Jeg har alltid hatt en stor
lidenskap for italiensk matkultur, og
i forkant hadde jeg veert pa mange
messer. Vi bestilte forst en pall
med olivenoljer og andre produkter
0g hadde ingen faste kunder, men
solgte litt her og litt der. | 20710 fikk
vi en avtale med Norgesgruppen for
salg i Meny og senere 0gsa i Spar. |
2011 fikk vien sd stor gkning i salget
atvi konverterte til et AS, sier daglig
leder og grunder Ole-Morten Almas.

Matte oke
sommeromsetningen
Vareutvalget til Olivino bestar for
tiden av okologiske drikker, oliven,
olivenalje, pesto, kremer, marmelade
ogsyltetey. For rundtfem &r sidenla
Almas merke til at omsetningen sank
i sommermanedene sammenlignet
med andre sesonger.

- Vihadde enkelte varer som gikk
braiulike sesonger, men matte finne
etproduktsom ville gke omsetningen
i sommermanedene. Da tenkte vi pa
drikke. Det matte vaere noe annerle-
des, og det var ingen ulempe at drik-
ken var gkologisk. | 2016 kom Gal-
vanina-drikkene inni Asko. Drikkene
ligger i dag i frivillig sortiment og er
inne i flere Meny og Spar-butikker,
forteller Almas, og fortsetter:

- Drikkene er ogsd & finneienkelte
Coop-butikker, og vi arbeider med 8
fa disse inn i Coop sentralt. Coop
Mega Madla er var starste kunde og
har alle vare drikkevarianter. Vi vet
det er mange forbrukere som etter-
spoer produktene vare sa vart tips er
3 sporre din lokale kjigpmann om de
kan tainn disse.

- Stort potensial
- Dere satset pd drikke for & oke
omsetningen om sommeren. Hvor-
dan gikk det?

- Salget i sommermanedene har
steget. Effekten kom raskt. Det er
mange som tenker at det bare dreier

seg om en sesongvare, men det gjar
det ikke. Salget er godt ogsa resten
av aret, sier salgssjef for dagligvare
Ken Harald Iversen.

Olivinos tre mest populeere Galva-
nina-smaker i dagligvarehandelen er
sitron, mandarin og fersken iste.

- Sitron er den som skiller seg
mest ut. Her kan du bare lukke
oynene, sd foler du at du er i Italia.
Drikken er en original limonade og
oppskriften er over 100 8r gammel,
sier salgssjef for horeca og industri
Rune Nergaard.

Galvanina blir fra denne maneden
tilgjengelig i 60 Espresso House-
kaféer gjennom en avtale med Carl
Evensen Eftf. AS.

- | dret selger vi rundt 300.000
flasker, og ser salget gker sterkt. Vi
har et stort potensialiflere dagligva-
rekjeder. Utfordringen er 8 f3 varene
inn i de riktige kanalene.

Toffe tider

[talia ble hardt rammet av Koronaviru-
set. Olivino fikk likevel ikke problemer
med leveransene. Men da kronen

sank til bunns mot euroen, ble det
tunge tider.

- Som importbedrift var det ikke
gey 3 drive forretning da euroen fok
tilveers. Enkveldisluttenav mars vur-
derte jeg 8 legge ned virksomheten.
Mars og april var to taffe mdneder, og

vi kunne ikke ke prisene pa produk-
tene selv om euroen var dyr. Heldigvis
ikke hatt problemer med transporten
fra Italia, konstaterer Aimas.

2020 startet med god vekst, sa
kom koronaen og omsetningen gikk
ned.

— | juli fikk vi likevel tidenes salg.

- Hvordan skal dere arbeide frem-
over?

- Vi fér stadig bedre distribusjon
og omsetter for rundt ti millioner kro-
ner i aret. Neste ar sikter vi mot 15
millioner med et bredere sortiment.
Under karanakrisen har vi lansert
flere nyheter og jobber med spen-
nende produkter innenfor gkologisk
og glutenfritt. Vi vurderer trendene
fremover og skal bli mer synlige,
fremholder Ole-Morten Almas.

Det varingen
ulempe at drikken
var gkologisk

Meny Colosseum er en av flere Meny-butikker som farer den skologiske
drikken Galvanina fra Olivino.

% Bko november 20205



- lkke
bort-
kastet

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

Prosjektleder Oliver Praven

pa Njgs Frukt- og beersenter
bergmmer Coop Nordvest for
innsatsen i et sveert darlig &r for
gkologisk frukt.

— Vikan ikke si noe om hvor-
dan gkalogisk frukt presterer.
Vifikk ikke varestram med fullt
trokk, og det var ikke nok frukt.
Men vi fikk testa logistikken,
transportlgsninger og en del
andre viktige ting. S8 prosjektet
er ikke bortkastet, oppsummerer
Oliver Prgven.

Totalsvikt

@kofrukti Coop Nordvest skulle
omsette gkalogiske epler og
plommer, i tillegg til nyutviklede
peerer som et slags krydder i
tilegg. Men etter en totalsvikti
avlingene for bade plommer og
epler, endte man med 8 kun fa
tilgang til gkologiske peerer til
butikkene.

— For plommene var det 100
prosent avlingssvikt. Eplene var vi
forventningsfulle til, men det viste
seg at de hadde rognebaermell.
Slik ble kuriositeten i prosjektet,
peerene, selve baerebjelken. Der
hadde vi en god avling uten ska-
der, konstaterer Praven.

Volummessig var det under ett
tonn, som skulle fordeles pa fem
butikker.

- Det gjorde at vi samlet opp
litt og trykket til ndr vi farst hadde
varer.

Foretrekker gkologisk
@kafrukti Coop Nordvester en
del av samvirkelagets satsing pa
lokal mat. Laget hadde utarbeidet
en grafisk profil som dekket bade
pkologiske og konvensjonelle
produkter. Butikkene fylte der-
med opp med lokal, kanvensjonell
fruktitilegg til den gkologiske.

- Det gjorde atvi litt utilsiktet
kunne male hva kundene fore-
trekker nar alt annet er likt. Kun
etikettfargen var forskjellig.

-Ja?

- Det ser ut som kunden fore-
trakk gkologisk!

Skryttil personalet

- Jeg ma bergmme Coop Nord-
vest. Prosjektet har tatt tid, plass
0g kapasitet som de kunne brukt
pd omsetning som ga mer igjen.
Men de har statt last og brast
med prosjektet, sier han og skry-
ter 0gsa av butikkpersonalet.

— De har veert lojale, talmodige
og forstaelsesfulle. Jeg var redd
avlingssvikten skulle ga ut over
relasjonen til butikkene, sier
Prgven.

— Det er stor entusiasme for
ny kunnskap blant dem som
arbeider med frukti butikk. Trolig
vil vi se resultater hvis vi kan
utvikle dette videre. Blir det en ok
gjennomfaring neste &r, tror jeg vi
har Klart 8 etablere en varestrgm
som vil std seg for fremtiden.

Her har Extra Sogndal laget en sjokker midt pa gulvet som er satt
ikundestremmen. Det medferte godt salg.

Norske, skologiske parer er nyttidagligvarehandelen. Sorten
Celina, som er utviklet ved Njos Frukt- og barsenter, har fatt
gode tilbakemeldinger pa kvalitet og smak.

Coop Nordvest:

Haper a viderefore

Planen var a frigjere kjolereoler som var aremerket sko-frukt, for a opprettholde
kvalitet og forlenge holdbarheten. Men det var aldri nok varer til 3 kunne gjore dette.
Unntatt hos Extra Ferde, som til gjengjeld hadde en «voldsomt god gjennomfaring»
ifelge prosjektliederen.

poko-fruktprosjektet

«kafrukti Coop Nordvest» skulle bli et gjennombrudd
for lokal, gkologisk frukt i butikk. Selv om aviingene
sviktet helt for to av tre frukttyper, har aktarene klok-
kertro pa progjektet, og har sgkt om & 3 viderefort det

til neste ar

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

ssisterende  butikksjef

Alexander Haugland hos

Coop Mega Forde fikk

hverken lokale, gkologiske
plommer eller epler til butikken. Men
av den helt nyutviklede sorten gko-
logiske peerer, Celing, solgte han alt
han fikk inn.

- God sesong for lokal

mat og gkologi

- Jeg er forngyd med prosjektet.
N& har vi prevd, og vi solgte det vi
fikk. Jeg har veldig tro pa prosjektet,
men at avlingene svikter er ute av var
kontroll. Jeg hdper vi kan bruke det vi
har leerti ar og stille godt forberedt til
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neste &r, Haugland.

Hos Coop Mega Farde har de heiet
pa lokal mat lenge.

- Og gko skal vi jo fronte i Coop
Mega, der skal viveere best. Kundene
synes deter kjekt med lokal mat som
0gsa er gkologisk, det er ikke noe
problem & selge. Alt slar godt an,
forsikrer han.

Bade Extra og Coop Mega i Forde
sentrum har veert med & fronte det
gkologiske lokalmatprosjektet. Coop
Mega Forde er dessuten inspira-
sjonsbutikk i Landbrukets @kolaft.

- Bortsett fra fruktsesongen har
detveerten god sesong for lokal mat
og ekologi. Vi har gode tall. Hos oss
har vi en eldre kundegruppe som
verdsetter kvalitetsmat, men vi
merker ogsa at de yngre er mer og

mer opptatt av gkologi, analyserer
Haugland.

Stedsnavn selger

Nar de har fatt inn ekologiske peerer,
har de brukthovedveiene i butikken for
a gjore peerene sa synlige som mulig.

— | &r ser vi at kundene har blitt
mer bevisste sine valg og hvorfor
de @nsker 3 stotte lokale leverande-
rer. Koronasituasjonen har fatt opp
folks gyne for mat som er produsert
i neerheten, tror den assisterende
butikksjefen.

Han haper Coop Nordvest far
innvilget sgknaden om & fortsette
prosjektet neste ar.

- Vi har alltid tatt inn lokal frukt
og hatt mange lokale leverandarer.
Hvis kvaliteten er god og vi ikke tar

vanvittige priser, har jeg klokkertro
pa dette. Og nar jeg tror pa det selv,
er det lett for meg & fronte. Sa fort
vi setter pa stedsnavn og papeker
at kunden statter nermiljget, selger
vi mer, fastslar Alexander Haugland.

- Kunne solgt mye mer

- Vihar kommetetsteglenger. Vihar
testet gkologiske peerer, som ikke har
veert tilgjengelig tidligere, meniet vel-
dig lite volum. Til gjengjeld har kvali-
teten veert veldig, veldig god, forteller
markedssjef Ronny Sgrbotteni Coop
Nordvest.

- Men vi er ikke i neerheten av 8
ha kammet sa langt vi ville, derfor
gnsker vi & viderefare dette. Vi m3
teste lokal, gkologisk frukt slik som
vi hadde tenkt pa, mener han og kan
fortelle om et stort engasjement i
de fem butikkene som har deltatt i
pilotprosjektet.

- Vikunne solgt mange flere gko-
logiske peerer. Jeg tror vi har gjort
det vi kunne med de virkemidlene vi
hadde. Vi har hgstet noen erfaringer
med eksponering og logistikk. Dette
er uansett et spennende prosjekt
med produkter som er dyrketnesten
utenfor butikkdera.
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Salget av okologiske varer har god fart i samtlige Coop-kjeder, ikke minsti Coop Mega.

PkologiskiCoop:

Solid vekst

(Dkologiske varer har lenge hatt god vekst i Coop, 0g
under koronapandemien har salget gkt enda mer.

AREKNUDSEN
are@dagligvarehandelen.no

algsveksten

for gkologiske
[ varer hittil i ar

er nermere 20

prosent, hvilket er et stykke over det
totale markedet, opplyser miljgsjef
Knut Lutnaes i Coop Norge.

Ikke overraskende

Miljgsjefen synes ikke veksten i gko-
kategorien kommer overraskende,
sett pd bakgrunn av farten i marke-
det for gvrig.

- Neij, deterikke s rart. @kologisk
har vokst mer enn markedet i lang
tid, og det er ikke overraskende at
den samme tendensen fortsetter i
«koranamarkedet». N er viinneien
tid der folk gjor flere av sine matinn-
kjgp i butikken. De som vanligvis spi-
ser gkologisk til frokost, spiser 0gs3
gkologisk lunsj pd hiemmekontoret,
fastslar Lutnaes.

- Vitar dette som en bekreftelse
pd at gko-markedet fortsetter den
gledelige veksten. Det gir oss inspi-

rasjon til 8 satse enda sterkere pa
kategorien videre. Nar valumene blir
starre, slik som viser ng, blir det ogsa
lettere 8 legge enda flere ressurser i
blant annet produktutvikling.

Alle bidrar
— Er det Coop Mega som er driveren
for utviklingen?

- Viser vekstialle vare kjeder, men
du kan trygt si at Coop Mega er dri-
veren i supermarkedsegmentet, sier
Knut Lutnees.

- De skal veere best i gkologisk,
0g har tatt noen reale grep det siste
aret. Det har de blant annet gjort
gjennom Debio-sertifisering av alle
butikkene. Samtidig er det innfart
medlemsbonus pad 20 prosent pa
gkologiske varer. Dermed utjevnes
prisforskjellene, og i flere tilfeller vil
det okologiske alternativet veere bil-

De som vanligvis
spiser gkologisk til
frokost, hardem
na ogsa til luns;j.

ligere enn det konvensjonelle.

- Hvilke varegrupper gar seerlig
bra?

- Ser vi pa tallene sa langti &r, har
vi en vekst for gkologisk satmelk pa
nesten 30 prosent, og enda hayere
for mel og gryn.. Det siste har nok
sammenheng med at folk baker mer
for tiden. Ellers ser vi fortsatt stor
vekst for barnemat, men detanses 8
veere mindre koronaavhengig.

Hoyestibyene
- Ser dere stor forskjell pd oko-salget
iby og land?

- Detvihar sett tidligere, er at gko-
andelen i byene er hgyere. Samtidig
ser viatder det er sterke gkologiske
landbruksmiljger, har vi hoyere gko-
omsetning i butikkene.

- Hva tror du om fortsettelsen?

-l alle &r har jeg sagt at dette gar
én vei, nemlig oppover, 0g ser ingen
grunner til at veksten skal stoppe
nd, snarere forventer vi at veksten
forsterkes, sier Lutnaes, og poengte-
rer at oko-kundene skal kunne finne
det de trenger i alle landets Coop-
butikker.

T
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Tine styrker
PKO-DPNdene

Styreti Tine har vedtatt a oke
merprisen til sko-produsentene
fra 75 til 85 are per liter med
virkning fra 1. juli 2021.

Detmelder Tine pa sine medlems-
sider.

— Det er viktig at vi Klarer &
dekke markedet for gko-melk
ogsd i framtida, sier direkter
Eivind Kjuus i Tine Ravare.

Tine Ravare ser behav for 8
rekruttere nye @ko-produsenter,
spesielt i fjellregionen der det er
pkende ettersparsel etter gko-melk.
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- Vihaper et hayere gko-tillegg
vil bidra til gkt rekruttering av nye
pko-melkprodusenter i de delene
av landet der vi trenger mer gko-
melk, eksempelvis i fjellregionen
rundt Reros. En annen hensikt er
3 styrke gkonomien i den gkolo-
giske melkeproduksjonen, der vi
na ser at noen slutter, mens andre
vurderer & slutte, sier Kjuus.

Fota: Berit Roald, NTB
-
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Ren Mat har lansertsinpod-
kast og er nominert til Arets
formidler i Matprisen 2020.
Foto: Andreas Kiste

=en Mat
anserer
NOAKast

Norges gkologiske
mat- og livsstimagasin
Ren Mat har lansert sin
podkast. Det er totalt
ti episoder som graver
dypere i matjorda.

Gjestene i podkasten er ildsjeler som brenner for 8
gjore den norske maten og landbruket litt grannere.

- P3 den ene siden snakker vi om den gode
kvaliteten pa norsk mat, om mangfold og beere-
kraftig utvikling av naeringene. Pa den andre siden
stimulerer bade forbrukerjournalistikk, dagligva-
rebransjen og matpolitikk til standardisering. Men
verdien av et maltid kan etter var mening ikke bare
males i kroner og gre - baerekraft kan og bor veere
et grunnleggende parameter i forbrukerjourna-
listikken, sier redaktar Kjersti Skar Staarvikien
pressemelding.

Gjennom ti episoder vil Ren Mat rette et under-
sekende blikk mot rdvarer, bander, ildsjeler, pro-
dusenter og produkter som setter grgnn hverdag
og beaerekraft i hoysetet. Podkasten er laget med
stotte fra Fritt Ord.

Arets meitemark

Zkologisk Norges hederspris Arets meitemark er

tildelt Marianne Leisner og Linda Jolly, pionerer

innen arbeidet med skolehager i Norge.

Linda Jolly og Marianne Leisner har ~ @kologisk Norge.

det de som veiledere og kursle-

Amerikanske forskere:
- @kologisk er
mer lonnsomt

(Dkologisk produksjon av soya 0g mais
gir like store, eller starre aviinger, enn
konvensjonell produksjon, viser nyere

i flere tiér jobbet utrettelig med 8
lofte skolehagen opp pa agendaen
i Norge.

Skolehagen som et levende
verktey |8 neermest i dvale da de
begynte sitt arbeide. Gjennom
kunnskapsformidling,  kursvirk-
somhet og promotering av saken
har de bidratt sterkt til & aktualisere
og fornye skolehagen inn i var tid,
heter det i en pressemelding fra

ST N .,g- >
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Linda Jolly er utdannet bioclog og
pedagog og opprinnelig fra Califor-
nia. Hun arbeider i dag blant annet
som universitetslektor ved Norges
miljg- og biovitenskapelige univer-
sitet. Marianne Leisner er utdan-
net innenfor hagebruk fra Norges
landbrukshegskole. Hun er til dag-
lig driftsansvarlig pa Gartneriet pa
Bygde kongsgard.

Fra 1996 til 2000 samarbei-

Linda Jolly (t.v.) og Marianne Leisner (t.h) er vinnere av Arets meitemark 2020. Her sammen med styreleder

Jostein Troite i @kologisk Norge. Foto: Lotte Shephard
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dere for det nasjonale prosjektet
«Levande skule». | 2000 ga de ut
boka «Skolehagen, etablering, drift
0g pedagogisk tilrettelegging av en
skolehage». Etterutdanningskurset
«pkologiske skolehager og beere-
kraftig leering» pd Norges miljg- og
biovitenskapelige universitet star-
tetde oppi2007 og siden den gang
har de fatt mange leerere og elever
over hele landet til 8 ta spaden fatt.

forskning fra lowa State University.

| 23 &r har universitetet sammenlik-
net konvensjonell og gkologisk mat-
produksjon gjennom forskningspro-
sjektet Long-Term Agro-ecological
Research experiment (LTAR), skriver
(kologisk Norge i en pressemelding.
| rapporten The Long-Term
Agro-ecological Research (LTAR)
experiment skriver forskerne blant
annet at gkologiske avlinger er mer
innbringende enn konvensjonelle,
selv med redusert avling. Dette
pa grunn av lavere produksjons-
kostnader kombinert med hayere
premiumpriser.

P3 ISU Neely-Kinyon Research
and Demonstration Farm har de
siden 1998 forsgkt & finne frem til
en produksjonspraksis som kan gi
tilstrekkelige avlinger, kornkvalitet
ogjordfruktbarhet i overgangen til
0g i gkologisk produksjon. Forsg-

Pkologisk produksjon av
mais gir like store, eller
starre avlinger, enn kon-
vensjonell produksjon,
viser nyere forskning fra
lowa State University.
Foto: Foto: Erik Roed,
Pkologisk Norge

ket har blant annet ssmmenlignet
konvensjonelt og gkologisk dyrket
mais 0g soya i vekstskifte med
havre og alfa-alfa. Ifelge LTAR gir
gkologisk mais 0g soyaproduksjon i
et langtidsperspektiv like store, eller
starre avlinger, enn konvensjonell
dyrket mais og soya.

Under prosjektets siste mar-
kvandring i 2020 viser Kathleen
Delate, professor ved lowa State
University, okologisk dyrkede saya-
planter som bade er hayere og har
et kraftigere bladverk enn de kon-
vensjonelt dyrkede sayaplantene
pa gdrden. I tillegg ser man at mens
de gkologiske plantene i mindre grad
var angrepet av skadedyr, viste den
konvensjonelle avlingen tegn bade
pa skadedyrangrep og resistens
mot de kjemisk-syntetiske plante-
vernmidlene man hadde benyttet.




— Viliker 8 veere Iitt annerledes
her pa Byasen. Og det mener
jeg vi har fatt til blant annet ved
3 satse pa gkologiske produkter,
sier kigpmann Barge Stamnes.

ARNE GIVERHOLT
arne@dagligvarehandelen.no

grge Stamnes driver Rema

1000 Byasen med stor

suksess. Han presser en

omsetning pa 140 millioner
kroner gjennom et lokale pa litt over
800 kvadratmeter, med en bunnlinje
som har gatt jevnt oppover. Dette
gjer han med en stil de fleste vil mis-
unne ham. Kanskje spesieltinnenfor
frukt og gront.

Inspirasjonsbutikk

Flere utmerkelser har vanket for
den strakne butikken (se egen sak).
| tillegg er den inspirasjonsbutikk for
gkologi.

- Bare ble det slik, eller er dere
genuint interessert i okologi?

- For to &r siden bestemte vi oss
for 8 bli best i hele Rema innenfor
pkologisk frukt og grent. Jeg mener
vi er kommet dit i dag, sier Mathias
Hybertsen, som er assisterende
butikksjef og ansvarlig for en frukt-
0g grentavdeling som kan varte opp
med andel av omsetningen pa formi-
dable 16 prosent.

- Men blir det noe fart i de okolo-
giske produktene?

- Ja, allerede i fjor omsatte vi
gkologisk frukt og grennsaker for
600.000 kroner. Det er 3,5 prosent
av avdelingens omsetning. Og dette
er bare starten, med 30 varelinjer,
erkleerer Mathias.

- Hvem er det som handler oko-
logisk?

- Detkan veere alle. Det som kjen-
netegner kundene her pd Byasen er
atdeer kjgpesterke. Men vihar ogsa
mange barnefamilier og studenter.
Interessen for gkologi er bred.

- Og dere gar bevisst inn for & sti-
mulere den?

- Ja, det gjor vi. Har du de riktige
produktene og er flink til & fortelle om

Vibestemte oss
for ablibest.

REMA 1000
BYASEN

@ Salgsflate: 810 kvm.
® Ansatte: 20
® Omsetning: 140 mil.

® Franshisetager:
Borge Stamnes

® Ass. butikksjef: Mathias
Hybertsen

det, kommer kundene. Kvaliteten pa
gkologisk frukt og grent er god, men
holdbarheten er relativt liten. Derfor
er det en stor utfordring 8 matche
innkjgpet med mengden som gar ut
i den andre enden av butikken, sier
Mathias.

Bredt spekter

Bade Mathias og sjefen selv, Barge
Stamnes, sier at interessen for gko-
logi er genuin, og gar utover det rent
omsetningsmessige.

- Vi har investert i 8 ha et bredt
gkologisk sortiment. Deter en del av
det & veere annerledes, mener Barge.

- P3 hvilke omrader har dere gko-
logiske produkter?

- Blantannetinnenfor kjgtt, melk,
yoghurt, brad, frukt og grent, kaffe,
pélegg, terrmat og mye annet.

- Men blir det omsetning av det?

- Jads, | de starste kategoriene
har gkologiske varer fatt solide ande-
ler. De utgjer 18 prosent i barnemat,
10 prosent i Fri for, 9 i bakevarer og
8innenfor egg.

- Gir Kolonihagen god drahjelp?

- Ja, det nzere samarbeidet med
Kolonihagen har betydd mye for
utviklingen av gko-sortimentet hos
oss. Utvalget blir stadig starre og
andelene gker.

- Og snarter detjul..

- Ja, 0g ettersporselen etter den
gkologiske ribba fra Kolonihagen
kommer tidlig. Dette er et produkt
kundene er tidlig ute for 8 sikre seg,
fastslar Barge Stamnes.

Bestialt - ogsa gkologi
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REMA 1000
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En forkjemper: Mathias Hybertsen har sarget for heder og @re til frukt- og grantavdelingen hos Rema 1000 Byasen.
Selv er han utnevnt til Arets frukt- og grontambassader.

Har fatt mye heder

Rema 1000 Byasen er en butikk som har utmerket seg
positivt. Bade pa Byasen, i Trondheim og i kongeriket

ARNE GIVERHOLT
arne@dagligvarehandelen.no

Butikken fikk tidligere i hest den
hayt hengende prisen Arets Butikk
i Rema 1000. Tittelen krever at

kjigpmannen og medarbeiderne
leverer eksepsjonelle kundeopp-
levelser og gkonomiske resultater.
Under bedgmmelsen legger man
0gsa vekt pa at butikken er en god
nabo i sitt lokalmiljg, og at den kan

vise til et seerdeles godt arbeidsmiljg
der kigpmann og ansatte spiller
hverandre gode.

- Borge Stamnes er den mest
profilerte kjispmannen i sitt lokal-
miljg, og star frem som en eksep-

sjonell leder og statte for sine
ansatte, sa Ole Robert Reitan da
han troppet opp for 8 overbringe
de synlige bevis pa seiereniden
ellers digitale prisutdelingen.

Men mer heder og ere har kom-
met til Barge Stamnes og hans
folk den siste tiden. Tidligere i ar ble
butikken ogsa karet til Norges-
mester i frukt og grenti gruppen
for butikker med under 1000 kva-
dratmeter. Assisterende butikksjef
Mathias Hybertssen, som 0gsa er
ihuga frukt- og grentansvarlig, ble
tidligere i &r kéret til Arets frukt- og

grentambassadar.

- Arets vinner er etter eget
sigende opptatt av 3 «ta ut det
lile ekstra». Det er det ingen
tvilom at han gjer. Han er en
beskjeden mann — med stor
pavirkningskraft. Hvis BaRe sliter
med 8 fa ut et nytt produkt, lar de
gjerne ham teste ut metoder for
okt salg forst, for deretter & dele
triksene med resten av kjeden,
sa prosjektleder Gerd Byermoen i
Opplysningskontoret for frukt og
grenti forbindelse med utnev-
nelsen.

Y% Bko november 2020|9
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fjeset. Foto: lhne Pedersen/Dyrevernmerket

Rema1000:

Far inn mer oko-svin

Rema 1000 og Kolonihagen har innledet samarbeid med
en ny griseprodusent for a gke tilgangen pa gkologiske

svineprodukter.

PALH.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

i vokser og selger
hele tiden alt detvi
kan. Vikunne solgt
mer. Detkrever en
del 8 vokse, og deteren lang prosess
a fa flere produsenter til 4 legge om
til kologisk drift, sier innkjgps- og
kategorisjef Trond Morten Helgesen
i Rema 1000.

Livsnytere i Agder

Den nye produsenten er Kalveha-
gen gard i Amli, som har utegriser
og drives av Magne H. Sandnes og
familien hans. Garden er sertifisert
i henhold til dyrevernmerkets krite-

Griser fortjener
etgodtlivlike
mye som alle
andre husdyr.

rier for produksjon og har levert sine
forste griser til Rema i hgst.

- Vi i Rema og Kolonihagen er
stolte over 8 ha fatt med Magne
Sandnes og familien pé laget. Han er
en produsent som brenner for dyre-
velferd og god kvalitet pa det han
leverer videre i verdikjeden, frem-
holder Trond Morten Helgesen.

— Nar vi besgker garden til Magne
0g dyrene hans, er det lett & se at
dette er dyr som Magne bruker mye
tid sammen med. De er trygge pa 0ss
med en gang og vant til 8 f& kos - de
erlivsnytere med god plass, forteller
Helgesen videre.

Stas med Dyrevernmerket

Magne Sandnes og familien overtok
gardeni 2076 og startet opp med gri-
seri2019. Grunntanken er atdyrene
pa garden skal «smilex». Det betyr at
de har et kroppssprak som viser at
de er glade og forngyde, samtidig
som de lever et godt og balansert
uteliv. For familien har dyrevelferd
hele tiden statt i sentrum, og de ble

10 | november 2020 Gko%

glade da de oppdaget at det finnes
et dyrevelferdsmerke.

- Griser fortjener etgodtliv like mye
som alle andre husdyr. Vi syntes det
er stor stas 8 kunne benytte Dyre-
vernmerket. Det var ikke nadvendig
for oss & endre driften for 8 oppfylle
kravene, men nd har vien godkjennelse
som viser atvi steller dyrene slik de bar
stelles, fremholder Sandnes.

Flytter utidet fri
Bonden har bygget nytt fj@s og dri-
ver etter en modell som er en blan-
ding av det de gvrige produsentene
tilknyttet Rema og Kolonihagen
benytter. Grisene fodes inne i fjgset
og slipper ut etterhvert. Nar de skil-
les fra mor, flytter de utihytter med
mye friomrader, ogsa skog, der de
kan valse rundti frinet.

Hos Kare Abrahamsen i Andebu
i Vestfold lever grisene i fjgs med
god plass ute oginne og ekstra gode
betingelser, mens Heinrich Jung og
Vidar Julien i Solgr driver med ren
frilandsgris.

Hos Magne Sandnes og familien far grisene leve ute. De far rote, grave og bade i gjorme. Grisene velger selv fritt mellom store utmarksomrader med isolerte grisehytter og en stor, torr plassinnei

L over mer gko-
bbe neste ar

PAL H.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

- Kolonihagen kokt skinke og bakergkt skinke
har hatt en vekst pd 120 prosent hittil i &r
mot samme periode i 2019, sier innkjgps- og
kategoarisjef Trond Morten Helgesen.

Paleggskategorien er & etablere seg i for et
nytt merke, men na ser Helgesen at produk-
tene har godt fotfeste. De gkologiske palsene
fra Kolonihagen har ogsa hatt godt salgi 4,
skal vi tro innkjgps- og kategorisjefen.

— Med denne veksten er det viktig for oss
at produsenter som Magne Sandnes @nsker 8
veere med pa laget. Uten flinke bander blir det
ikke vekst fremover, understreker Helgesen.

De siste sesongene har den gkologiske
juleribben hos Rema veert etterspurt og
utsolgt.

— Blir det oko-ribbe til alle i 8r?

- Det blir en liten gkning. Den store gknin-
gen kommer farst neste &r, fremholder Trond
Morten Helgesen, som 0gsa lover gkologiske
medisterkaker og julepalser frem mot jul,
foruten de to typene med paleggsskinke.

Kolonihagen kokt
skinke og bekerokt
skinke har hatten
vekst pa 120 prosent
hittili ar mot samme
periodei2019.
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Body Wash

Spicy

Drange Blossor

Hand Cream
wild
Lemongrass

Anniken Johansen i Midsona haper den nye Urtekram-serien blir et gjennombrudd for merketiNorge.

Pkologisk skjennhet

Hand Wash
Wild
Lemongrass

Hand Cream

Spicy
orange Blosson

Urtekram-seriene fra Midsona er nye i norsk dagligvarehandel. — Na haper
vi 8 Iykkes der vi har fatt muligheten, slik at det kan apne seg enda flere
muligheter, sier merkevaresjef Anniken Johansen.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

i har begrenset
distribusjon  sa
langt, men haper
at flere onsker 8
satse pa Urtekram Beauty fra uke
atte neste r, forklarer hun.

Stor satsing

Den helt nye portefelien med oko-
logisk har- og hudpleie er en av de
storste satsingene for Midsona i
Norge og Europa.

- Det er en viktig lansering for
oss. Utfordringen i Norge har veert
at Urtekram ikke har veert etablert
som merkevare fra for. Vi har hatt
noen produkter, men det har stort
sett veert mat, forteller Johansen.
| resten av Norden og en del andre
europeiske land er Urtekram godt
etablert innen hygiene og skjgnn-
het. Ogsa her er hele sortimentet
relansert, og det er kommet mange
nye produkter.

- Hele merkevaren har fatt et
loft, bdde pa design og innhold, og
na haper vi jo 8 f& en god posisjon
innen gkologisk hygiene og skjgnn-
het ogsa i Norge.

Barekraftig velvaere

@kologi er et veldig lite segment

innen tradisjonelle hygieneprodukter.
- Men vi ser at gkologi er i sterk

vekst, ag at flere onsker gkologiske

produkter. Folk er opptatt av at pro-
duktene skal veere sa rene som mulig,
sier merkevaresjefen.

Urtekram-produktene er gkolo-
gisk sertifisert etter den franske
Ecosert-standarden, som skal veere
den strengeste sertifiseringen innen
hygienekategorien.

- Deter f& produkter i norske dag-
ligvarehyller som har denne sertifi-
seringen fra for, og vi har som mél &
treffe et segment som ikke eksiste-
rer i markedet i dag. Det er de som
vil ha rene og naturlige produkter,
som ogsa er sertifisert gko-
logiske. Samtidig er de
opptatt av velvere,
og den fglelsen man
gnsker 8 oppnad med
delikate produkter
0g gode dufter, sier
Anniken Johansen.
Hun trekker paral-
leller til et merke
som Rituals, som har
hatt enorm vekst i

Anniken

Johansen,
merkevaresjef
iMidsona.

Norge de siste arene.

- Vi ser ofte at gkologisk sertifi-
serte produkter er litt kjedelige, bade
nar det gjelder design og duft. De har
gjerne en litt klinisk duft, eller ingen
duft. Med Urtekrams nye serie haper
vi & treffe en mer trendy malgruppe
som bade er opptatt av at produk-
tene ser fine ut pd baderommet og
av beerekraft.

Litendel av kaka
- Dette er en helt ny merkevare for
de fleste. Hvordan skal dere klare 8
na frem?
- Det er helt klart en utfor-
dring. Fordelen er at vi er
store ellers i Norden, og at
det satses stort pa mer-
kevaren. Vi har ogsa stor
stotte til medieaktiviteter,
men det fordrer at vi far
en bredere listing i Norge,
forteller Johansen. Urte-
kram bruker ogsa sosiale
medier aktivt, og lover 8
veere synlig ut mot for-
bruker ogsd med ndvee-
rende listing.
- S8 for malgruppen
skal det etter hvert
veere vanskelig a ikke
blieksponertfoross!
- Hvordan er
egentlig utvalget av
okologisk  skjonn-
hetspleie | et norsk
supermarked?

- Deterjolitt 8 velge i og det kom-
mer stadig flere produkter. Men ikke
alle har en streng, gkologisk sertifi-
sering pa plass. Og det er de konven-
sjonelle produktene som i hayeste
grad dominerer markedet. Vi ma et
stykke ned pa lista for vi finner oko-
logiske produkter, erkjenner hun.

- Har gjortdet vikan

Sveert mange av produktene som
finnes innen har- og hudpleie rekla-
merer med at de er beerekraftige,
rene og inneholder naturlige ingre-
dienser.

- Det er stor variasjon. Vi har sett
et hull ndr det gjelder sertifiserte,
pkologiske produkter som 0gsd
dekker de funksjonelle behovene
som folk er ute etter, sier merkeva-
resjefen.

Sist uke fikk Midsona en delt for-
steplass palisten over de mest baere-
kraftige selskapene karet av sven-
ske Dagens Industri, sammen med
Axfood og Essity. Det var en stor
nyhet ogsé for de ansatte i Norge.

- Det er en del «greenwashing»
der ute. Med Urtekram har vi gjort
det vi kan i alle ledd for at det skal
bli s& beerekraftig som mulig. Det
er mange sma ting som til sammen
bidrar positivt. For eksempel bruker
vi plantebasert emballasje, og kor-
kene er marke grd, ikke sorte, fordi
det er vanskelig & sortere ut sort
plast nar den skal gjenvinnes, for-
teller Johansen.

Urtekram
Nordic
Beauty

Urtekram Nordic Beauty har
lansert to nye serier med
naturlige ingredienser og

dufter som skal bidra til 8 giro|i
hverdagen. Serien er sertifisert
gkologisk, har naturlig opprin-
nelse, er vegansk og har plante-
basert emballasje.

«Rise and shine» dufter
appelsinblomst balansert med
varme kryddere. Serien innehol-
der ingredienser som sheasmar,
aloe vera og hyaluronsyre som
skal fukte huden og gjere den
myk. Serien inkluderer hdnd-
krem, hdndsape, body lotion og
dusjsape i tillegg til sipmpo og
balsam med jojobaalje og aloe
vera for skadet og tart har.

«Blown away» er ener-
gigivende med duft av vilt
sitrongress og sitrus. Serien
har ingredienser som aloe
vera og hyaluronsyre som
hjelper huden med 8 holde seg
hydrert. Serien inkluderer alt fra
dusjsape, body lotion, hdnd-
krem og handsape til sjpmpo og
balsam med aloe vera og hyalu-
ronsyre far intens fuktighet.

Siden tidlig p& 1970-tallet
har Urtekram tilbudt gkologiske
produkter. Produksjonen ligger i
Mariager pa Jylland i Danmark.
Alle produktene er veganske
og okologisk sertifiserte av
Ecocerti henhold til Cosmos-
standarden.

Allemballasjen er planteba-
sert og laget av sukkerrars-
avfall med nullinnvirkning pa
matproduksjon. | stedet for &
slippe ut CO2 og skade miljget,
bidrar sukkerrarsproduksjon til
a redusere mengden av CO2.
Hvert tonn sukkerrgr absorbe-
rer to tonn CO2 fra miljget.

Begge seriene kan kjgpes
hos Obs, og kommer snart i
salg hos Kolonial.no. Dusjsape
og handsape fra begge seriene
finnes i tillegg i utvalgte Meny-
butikker.
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Konverterer oko-skeptikere

med kvalltetsprodukter

Coop Mega Madlas ferskvaresjef
Joachim Fosse Johannesen er
besatt av gkologi. Det gir gko-andeler
opp i 100 prosent for enkelte varer |

Kjottdisken.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

eg har Klart 3
vise medarbei-
[ ] derne i avdelin-
gen forskjellen

mellom gkologisk og konvensjonell
produksjon, og pd den maten imple-
mentert kultureniavdelingen, fortel-
ler Joachim.

Det vises 0gsd pa salgstallene: For
handsurret oksestek er gko-ande-
len 100 prosent, for butikk-kvernet
kjgttdeig er den 50 prosent, 30 pro-
sentav coulotte-salgeter gkologisk,
ogandelen gkologisk fersk kylling lig-
ger pd godt over 10 prasent.

- Detkoster litt mer, men vi prover
3 ikke averprise varene. Vilegger pri-
sen sd langt ned mot konvensjonell
vare som det lar seg gjare. Du skal
kunne spise gkologisk hver dag hvis
du onsker, mener Joachim.

10 prosent gkologisk kylling
@ko-kyllingen kommer fra Homlagar-
den og en del av Anglamark-serien.

- Anglamark-produktene er jo vel-
dig greit priset, og i tilegg far man 20
prosent medlemsbonus. Det hjelper,
innrgmmer  ferskvaresjefen, som
noterer seg atgko-andelen for kylling
stadig gker samtidig som de gker sal-
getav Anglamark-produkter generelt.

Coop Mega solgte 700 kilo gkolo-
gisk kyllingbrysti 2019, og hadde ved
inngangen til oktaber i &r solgt 450
kilo. Haysesongen er perioden frem
matjul.

- Vi selger mer gko-kylling enn i
fjor. Forrige maned 13 vi 20 kilo over
fjordret, og det ble ogsa en veldig god
pluss i oktaber, sier Joachim.

I tillegg solgte Coop Mega Madla 2/1
tonn hel, gkologisk kylling i 2071S.

- I'starten av oktober hadde vialle-
rede solgt 1,6 tonn, s& det tallet blir
grusetijula, spar ferskvaresjefen.

Totalt ble det solgt fersk kylling for
9 millioner kroner netto i supermarke-
det i 2019. Rundt én million av dette
var gkologisk kylling, noe som gir en
gko-andel pa over 10 prosent.

50 prosent oko-andel
Det ble solgt halvannet tonn fersk,
pkologisk kjgttdeig fra ferskvaredis-
ken hos Coop Mega Madla i fjor, det
gir en gko-andel pd rundt 50 prosent.
- Ja for Husets Kkjgttdeig, som
er slaktervare, er forholdet rundt
50/50, faktisk. Det er jeg nesten

Du skal kunne
spise skologisk
hver dag hvis du
onsker.

sjokkert aver selvl N& planlegger
jeg 8 lage okalogiske burgere av den
0gs3, i tillegg til litt andre ting. Vi ma
torre & tenke nytt, da kan vi kanskje
4 oko-andelene enda hayere, tror
gko-optimisten.

Han kan fortelle om mange gode
tilbakemeldinger fra kundene.

- De som normalt ikke spise gko-
logiske produkter, sier «dette var
god Kjattdeig», og sa Kjgper de den
igjen. Jeg har konvertert en del av
dem som mente at gkologi bare er
tull, forteller han.

Stek: 100 prosent gkologisk
Kommer du hit for 8 Kjgpe fersk
oksestek til sendagsmiddagen, har
du ikke en gang et valg om ikke &
velge gkologisk.

- Vi begynte med husets gkolo-
giske, handskarne oksestek. Viopp-
dagetatden kunne matche prisen pa
vanlig, konvensjonell oksestek, og har
derfor ikke lenger vanlig oksestek i
slakterdisken, forteller Joachim, som
sier seg forngyd med salget.

- Det er litt bedre brutto pa ordi-
naer vare. Men vi har valgt 8 legge
vekt pa gkologi!

Nar det gjelder gkologisk storfe-
Kjatt, antar han at volumet vil gke
med et par tonn i ar sammenlignet
med fjordret. Butikkslakterne har
funnet nye produkter som de ser er
interessante, blantannet har de lekt
seg litt med trendy stykningsdeler,
som coulotte i grillsesongen.

- Den gkologiske varianten star
kanskje for 30 prosent av coulotte-
salget, noe som er ganske bra. Jeg
ser at folk bevisst velger den selvom
det er litt dyrere, forteller ferskva-
resjefen, som ogsa kan friste med
gkologisk hayrygg til hastens gryter.

Hos Coop Mega Madla kan du fa
lam fra mange ulike leverandarer,
inkludert gkologiske fra Vingelen
Kjott pa Reros. | &r blir det laget pin-
nekjott av de gkologiske lammene
etter foresparsel fra en kunde.

Smaker forskjellen

Joachim er averbevist om at man
smaker forskjellen mellom det det
produseres tusenvis av, og det som
gar pa bedre beite og lever litt lenger.

- Jeg spiser selv stadig mer gko-
logisk. Dethandler mye om atjeg ser
kvaliteten. @kologi er et miljigstempel,
men 0gsa et kvalitetsstempel, erklee-
rer han.

Ferskvaresjefen er ogsd opptatt
av historien tilbonden og vil vite mest
mulig om dyrene bak produktene.

- Jo mer bonden kan fortelle om
lammene han leverer, desto kjekkere
er det & selge dem. A vite hvem som
har klappetlammet og at det faktisk
blir klappet...
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- @kologisk, det er Coop Mega Madla det. Jeg tor pasta at vi er bestiNorge, og vi er desidert starst innenfor gkolo-
gisk kylling, sier ferskvaresjef Joachim Fosse Johannessen.
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Av egenprodusert
kjottdeig,

selges detlike

mye okologisk som
konvensjonell vare
hos Coop Mega
Madla. Skal du ha
surret oksestek,
kan du kun velge en
okologisk variant.



L el av
Torbanna
drit -
DoV Drit
~orbanna

Lei av altfor salt dippingsaus til
take-away sushi? Da bar du si
«hallo» til Drit Forbannas gourmet
sushisauser.

Kommer i fire varianter: Niku
(Kjott), Netsu (varme), Ponzu og Unag
(8l) skal gi orientalske smaker og er
laget med ekologisk tamari (japansk
soyasaus), mirin, sesamolje med mer.
Digg til sushi, sashimi, dumplings, var-
ruller, wok og stekt fisk.

oRIT FORBANNA:

Wil IR ELBAL

ko-
tofu

Coop har lansert Anglamark
gkologisk Tofu naturell denne
hesten.

ANGLAMARK -
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Goodly er den nye T
glutenfri-serien i Rema Goodly Good
1000 som erstatter Rema et Good| Geodly

1000 Uten.

Alle produktene er god-
kient av NCF og de fleste
pastaproduktene i serien
er gkologisk produsert.

Barekraftig

italiensk

Kolonihagen har lansert over
20 nyheter i Rema 1000 denne
hesten.

Blant dem er flere gkologiske,
beerekraftige produkter fra det
italienske kjakken.

Til pastaelskeren far du tarr
pasta Tagliatelle og pasta Casa-

WRHUSTITN R
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S, P Arrabibista

NMer

recce og to ferdige sauser: Pas-
tasaus med tomat og basili-
kum og Pastasaus Arribbiata. |
tillegg har Kolonihagen kammet
med en egen gkologisk Pizza-
saus 0g Revet ost.

T @

Casarecce 'l'ilg,'l"lvtfllc

Koloninagen

Frostykker og Havrestykker er
fryste, mellomgrove rundstykker
som er nekkelhullsmerket. Steel
CutHavregryn, Kokosdrikk, Mandel-
drikk, Greskinspirert Yoghurt, Smar-
bart Meierismgr og Meierismer er
andre nyheter i Rema 1000.
Kolonihagen er kjent for gkolo-

giske produkter med fokus pa god
smak med god samvittighet. De
Jjakter stadig nye produkter som er
litt bedre enn hva du ellers finner

i butikken, ogsd nér det gjelder
dyrevelferd, etisk produksjon og
kvaliteten pa révarene, opplyser
de selv.

Kyra pa Kongsgarden. Foto: Anne-Lise Reinsfelt, Norsk Folkemuseum.

Bugde Kongsgard vant
landbrukspris 1 Oslo

Bygde Kongsgard er tildelt Bedrifts-
utviklingsprisen i landbruket i Oslo.

Bygde Kongsgéard er Oslos star-
ste gkologiske melkeprodusent,
og tilbyr besekstun, rideskole, ulike
kurs, gkologisk matproduksjon,
kafé og gartneri. Siden 2004 har
stiftelsen Norsk Folkemuseum hatt
forvalteransvaret for store deler av
garden, mens H.M. Kongen dispo-
nerer hovedbygningen og Oscars-
hall slott med tilharende parker.

Bygde Kongsgard har historie
tilbake til rundt 1100-tallet som
klostergods, ladegdrd under Akers-
hus festning og fra 1905 som fast
sommerresidens for Kongeparet.

~ Arets vinner i Oslo driver en

tradisjonsrik virksomhet og er et
viktig utstillingsvindu og formidler
for norsk landbruk i byneere strok.
Med sin kompetanse, profesjonali-
tet og sitt brennende engasjement
bidrar de til 8 lafte landbruketien
mer beerekraftig retning, sier Kristin
Willoch Haugen, regiondirekter for
Oslo og Viken i Innavasjon Norge.

Bygde Kongsgard har veert
drevet gkologisk siden 2012, og
omleggingen starteti 2008. De
mener selv det har veert avgjerende
i arbeidet med formidling av land-
bruk, hagebruk, matproduksjon og
dyrevelferd. | gartneriets kafé, har
de fatt gullmerke fra sertifiserings-
foreningen Debio.
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Hyllest til Hyllest

Hyllest AS fikk Bedriftsutvi-
Klingsprisen i landbruket i Vest-
fold og Telemark.

| fruktbygda Sauherad i
Midt-Telemark dyrker og sanker

beerene fra hylletreet.
Produktene selges hovedsa-
kelig i Telemark, Oslo og Vestfold
via restauranter, spesialbutikker,
distribusjonskanalen til Norsk

T de minste

Kolonihagen byr p& nyheter ogsa

til de minste i r. Prov yoghurt i

klemmepose i de to smakene jord-

baer/banan og peere/banan. Begge

yoghurtene er gkologisk produsert.
Poden kan og glede seq til to nye,

ferdige middager fra Lev Vel, Tex

i T
v 10

Mex og Ragu. Begge produktene er
100 prosent gkologisk produsert
og passer for barn fra tte mane-
der og oppover. Alle middagene

fra Lev Vel kommer i nytt design
denne hasten.
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Huyllest AS gkologiske hylleblom-
ster pa Rinde Gard. Hyllest AS
produserer gkologisk drikke av
hylleblomster og -beer dyrketi
Telemark. Bedriften ble startet og
drives av Mie Dahlmann Jensen,
som er dansk hylleblomstentu-
siast som har bodd i Telemark
siden 20071. Produksjonen fore-
gér hos Epleblomsten AS.

Blant produktene finner man
ulike typer Hylleblomstdrikk,
rene eller blandet med rabarbra
eller ingefeer, Hylleblomstsirup,
og Beerhyllest som er basert pa

Bonde og Smabrukarlag (Reko)
og markedssalg. Hyllest AS har
0gsa sin egen nettbutikk. Hyllest
serveres i dag pa flere Michelin
restauranter, blant annet Under i
Lindesnes.

- Vinneren er en ypperlig
representant som synliggjer
verdiskaping og innovasjon |
starten pa et tiar der samfunnet
skal omstille til grenn verdiska-
ping og beerekraftig utvikling, sier
Anniken Damm-Larsen, juryleder
og regiondirektar for Innovasjon
Norge i Vestfold og Telemark.
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NRK-programmet Matsjokket er blant de nominerte til Arets formidler. Foto: NRK

Helt i slutten av oktober presenterte Debioinfo de nomi-
nerte til Matprisen 2020. Vinnerne blir offentliggjort under
prisutdelingen pa Facebook og Matkanalen 7 desember.

atprisen lofter fram og
hedrer bander, kokker
0g de som bryr seg om
beerekraftige maltider.
Tidligere har blant andre Maaemo,
Heidi Bjerkan, Matsentralen Norge,
Heinrich Jung og Restaurant Kon-
trast vunnet priser. Blant drets nomi-
nerte finner vi Tim Wendelboe, Re-
Nas, Matsjokket og Rarosmeieriet.

Kokke-Karla og Espelid
Hovig ermed

Matprisen, prisutdelingen for kok-
ker, bander og folk som jobber for
beaerekraftig matproduksjon, arran-
geres i ar for sjuende gang. Debio
forteller stolt i en pressemelding at
tidligere ars prisutdelinger har solgt
ut utestedet Vippa, men pa grunn
av koronapandemien vil Matprisen i
ar trekke inn i falks stuer gjennom
skjermen. 7 desember annonseres
vinnerne av Matprisen 2020 pa Mat-
kanalen og Facebook.

I tilegg til Matprisens egne priska-
tegorier, deles o0gsad stipendet il
Kokke-Karlas Legat ut denne dagen.
Dette stipendendet deles ut til en
ung kvinnelig kokk. Og som om ikke
det var nok, annonseres 0gsa vin-
neren av Ingrid Espelid Hovigs mat-
kulturpris under sendingen.

Vilrevolusjonere
kaffeverdenen

- Dette var veldig overraskende! Jeg
har ikke en gang tenkt tanken at vi
kunne veere nominert til en sa eerefull

pris. Kaffe blir ofte ikke snakket s
mye om i matsammenhenger, men
deter enav de storste jordbruksva-
reneiverden, og deter dessverre alt
for lite fokus pd beerekraftig handel
ogjordbruk i kaffebransjen, sier kaf-
fegrunderen Tim Wendelboe, som er
nominert til hovedprisen, Matprisen.
Han har som mal 8 kunne pavirke
kaffeverdenen i en positiv retning,
spesielt ved 8 ga foran med en dpen
og mer rettferdig handelsmodell der
bendene ogsa blir ivaretatt, i tillegg
til kvalitet og beerekraft.

- Siden vi kjgpte og startet var
egen kaffeplantasje i Colombia i
2015 har vi ogsd et mal om & bevise
atdeter muligd dyrke bedre ogmere
kaffe uten bruk av kunstgjedsel og
jordbrukskjemikalier som @delegger
jordsmonnet vart. Vi kan nemlig ikke

Finnegarden pa Voss, som leverer mat

snakke om beerekraftdersom viikke
tar vare pa jordsmonnet og serger
for rikelig biologisk mangfold i jords,
sier han.

Grunderen ser det som en stor &ere
3 bli nominert til Matprisen.

- A vite at andre folger med pa
hva vi gjor og lar seg inspirere av
vart arbeide gir mativasjon til & fort-
sette 3 jobbe mot vare mal, uttaler
Tim Wendelboe.

Maten er nogkkelen til
klimautfordringer

- Selv om dette aret har veert spe-
sielt, har ikke betydningen av beere-
kraftige matsystemer blitt mindre.
Klimaendringer og gkologisk kollaps
er fortsatt reelle utfordringer for
var eksistens. Maten vi spiser kan
veere ngkkelen for 8 mate mange av

direkte til forbrukere i og rundt

Bergen, er blant de nominerte til Arets produsent. Foto: Finnegarden
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de utfordringene vi stér overfor, og
vi er glade for at vii &r igjen skal 3
hedre og fremme de som bryr seg
om beerekraftige maltider - de som
minsker ressursbruken, de som tar
vare pa det viktige jordlivet og de som
sikrer lokale kretslgp, sier juryleder
for Matprisen 2020 Marte von Krogh
fra Debioinfo i meldingen.

Arets jury bestdr, i tillegg til von
Krogh, av Andreas Viestad (forfat-
ter og matskribent), Ingrid Kleiva
Maller (fagrédgiver i Framtiden i vare
hender), Elise Matilde Malik (daglig
leder, stiftelsen Kare), Stina Mehus
(zkobonde pé Eiketoppen) og Tho-
mas Horne (forfatter og foredrags-
holder).

Forskijell pa pris og verdi
Magasinet Ren Mat er nominert til
Arets formidler.

- Volumtankegang og prisjag
preger dagens matsystem, og for-
brukerjournalistikken Igper i mange
tilfeller dagligvarebransjen eerend. Vi
i Ren Mat mener at det er forskjell
pa pris og verdi. Vi ensker 8 «grave
dypere i matjorda» for & finne men-
neskene og historiene som gar bak
maten, og bidra til bevisstgjaring om
hvordan vi kan produsere mat pa
naturens premisser og pa eget res-
sursgrunnlag, sier redakter for Ren
Mat, Kjersti Skar Staarvik. A bli nomi-
nert til Matprisen i kategorien arets
formidler synes hun er en veldig hyg-
gelig anerkjennelse av arbeidet som
legges ned for & gjere forbrukerne litt
klokere pa hvor maten kommer fra og
hva som er det grenne og beerekraf-
tige matvalget.

Matprisen arrangeres av Debio |
samarbeid med Coop, Meny, Rema
1000, Millum, Tine, @kologisk Norge,
Nores, Norges Bondelag og @kolo-
gisk.no.

Hvem far Matprisen 20207?

MATPRISEN
2020:
DE NOMINERTE

Matprisen

Dagens

Hallvar Ellingsen, Nordland
Tim Wendelboe, Oslo

Arets kjokken
Colonialen, Vestland
Re-Nas, Rogaland
Rest, Oslo

Arets produsent
Finnegarden, Vestland
Rorosmeieriet, Trendelag
Solhatt, Innlandet

Arets formidler
Matsjokket

Mellom bakkar og Kjattberg
Ren Mat

Kokkeprisen

Frederic Klev, Trendelag
Jimmy @ien, Oslo
Tommy @sthagen, Oslo

Arets storkjokken
4Service

Compass Group Norge
Sodexo

Debioprisen

Arakataka, Oslo

Etikken, Trendelag
Reindyrka, Vestland

Barne- og ungdomsprisen
Dyrk framtida, @stlandet
HOPP, Vestfold og Telemark
Kompass & co, Oslo



Tigode grunner til
a velge okologisk

(Jko-mat inneholder ikke matsminke, sproytemiddelrester eller syntetiske
tilsettingsstoffer og er ogsa produsert uten genmanipulering.

ed et gkologisk landbruk

blir naturen renere og

far et mer mangfold av

arter som vi blant annet
trenger for & pollinere matplantene
vare. Det finnes minst ti gode grunner
til & velge mat som er produsert mer
pa naturens premisser. Dessuten blir
det rikere natur, renere jordsmonn og
vann med gkalogisk landbruk. Ved &
erkjenne dette og ettersporre gko-
logisk mat og varer er du med pa et
helt nedvendig skifte innen landbru-
ket. Dette er ikke bare et sparsmal om
deter sunnere for oss, men hva somi
lengden er sunnere for hele kloden. En
gkologisk tilngerming tilmatproduksjon
representerer en omtanke for miljget.

Du far mat utenrester

av spreytemidler
Nar du spiser gkologisk slipper du
rester av sproytemidler, som ikke
bare dreper insekter, ugress og plan-
tesykdommer, men ogsa kan veere
skadelig for oss mennesker.

Du far mat med mer smak

@kologiske gronnsaker inne-
holder generelt flere naerings- og
smaksstoffer og mindre vann pr. kg
enn ikke-gkologiske grannsaker.

Du farrene varer

uten sminke
@-merkede matvarer er ikke sminket
med fargestoffer eller tilsatt kunstige
tilsetningsstoffer. Vi ma veere Klar
over at matvarer som ser «perfekte»
ut, ofte er farget og overflatebehand-
let og derfor faktisk er langt fra per-
fekte i et miljo- og helseperspektiv.

Bkologiske dyr har
bedre forhold
Hoy dyrevelferd er viktig i gkologisk
landbruk, blant annet har gkologiske
dyr bedre plass inne og oftere tilgang
til uteareal, samt at de far naerings-
rikt, rent gkologisk for.

Pkologisk

landbruk edelegger
ikke vannet vart
@kologiske bender bruker ikke
spreytemidler og kunstgjedsel som
kan forurense vassdrag og grunn-
vann.

Bevar enrik og ren natur

Naturen er rikere og renere
med gkologisk landbruk, og vi beva-
rer bier, humler og andre pollinerende
insekter som hjelper ass med 1/3 av
verdens matproduksjon!

Naturlig mater

sunn fornuft
Maletiokologisk produksjon er sunne
0g robuste dyr og planter.

Nei takk til
genmanipulert mat
| gkologisk produksjon blir det hver-
ken brukt genmanipulering i mat til
mennesker eller i for til dyr. Hoved-
grunnen er at fore-var-prinsippet

legges til grunn og det er ikke forsket
nok til at vi kan veere sikre pd at det
er trygt.

@-merket star for

grundig kontroll
Detgrenne, norske @-merketog EUs
gkologilogo er din garanti for gkolo-
gisk kvalitet. Hver produsent kon-
trolleres minst en gang i dret, og om
Debio @nsker kan de dra pa uanmeldt
kontroll ndr som helst.

1 @kologi er bra for
utviklingsland

En rekke internasjonale undersekel-

ser viser at gkologiske metoder kan

hjelpe fattige bander i Afrika, Asia og

Ser-Amerika med & produsere mer

mat og tjene mer penger.

Kilde: @kologisk Norge.
Sist oppdatert: 19. juni 2019

kologisk
mat gjar
goat for.

..deg fordi den produseres uten
bruk av klemisk-syntetiske
spraytemidler, og du unngar
rundt 280 tilsetningsstoffer
som er tillatt i all annen mat.

Du er derved mindre utsatt for
eksponering av stoffer som
kan innebaere en helseskadelig
belastning. I tilegg har gkolo-
giske matvarer ofte hoyere inn-
hold av antioksidanter, enkelte
vitaminer, mineraler og sunne
fettsyrer.

..miljget fordi gkologisk landbruk
tar utgangspunkt i naturens
samspill ved & ta vare pa livet
jorda og mangfoldet av planter,
dyr og insekter. Bkologisk
landbruk baseres i stor grad pa
fornybare og lokale ressurser.

..dyra fordi det legges til rette
for deres naturlige behov. Det
stilles starre krav til plass, bade
ute og inne, enn det som ellers
gjelder i konvensjonell drift.
Foret skal veere gkologisk, med
begrenset bruk av kraftfor. Bade
ha@ner, griser og drevtyggere
har tilgang til skologisk grovfor.
Dette gir et godt grunnlag for
trivsel og dyrevelferd.

Kilde: @kologisk Norge
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Dagligvarenandelen utgir eget
pkologi-bilag fire ganger i ar.
Interessertiaannonsere?

79% av Kigpmennene er interessert i 3 lese om tema akologi

Kilde: Kantar 2019
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Ta kontakt med din faste konsulent
eller salgssjef Yngve Knutsen:

yngve@dagligvarehandelen.no DagligvarEhandEIEH

90177242



