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SandraBorch:

- lkke ngdvendig med talife

— Jeg mener det ikke er ngdvendig med et tallfestet mal for gkologisk
jordbruk for a ha en god utvikling av @kologisk produksjon i Norge, sier
landbruks- og matminister Sandra Borch til Dagligvarehandelen.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

et er en kalddusj for gko-

miljget, som har ventet

pa at den nye regjerin-

gen skal forklare hva de
egentlig mener nar de i Hurdals-
plattformen skriver at de ensker 8
styrke satsingen bade p3 lokal og
pkologisk mat.

Helhetliginnsatsi
stedet for mal
Borch avviser at det bar det veere
konkrete, tallfestede mal for pro-
duksjon og omsetning av gkologiske
landbruksvarer I Norge. | stedet
mener hun «det md en helhetlig
innsats til for & gke den gkologiske
praduksjonen i Norge».

- Det er blant annet nedvendig &
lase utfordringer i hele verdikjeden,
der aktarene spiller en viktig rolle.

En god dislog mellom offentlige og
private aktarer vil veere viktig i det
videre arbeidet, fastslar Borch.
Bade landbruksarganisasjonene,
(kologisk Norge og flere andre har de
siste manedene etterlyst at regje-
ringen kommer opp med et kankret
mal for gkologisk produksjon og
omsetning, etter at dette malet ble
fiernetav den forrige regjeringen. En
viktig drsak til at sparsmaletigjen er
pa dagsorden, er at ettersporselen

etter okologiske produkter oker
i Norge - uten at den okologiske
landbruksproduksjonenilandet aker
tilsvarende. Importen aker, parallelt
med at EU har satt seg som mal om
3 ha 25 prosent gkologisk produk-
sjon innen 2030 - og enkelte land
har satt seg enda hayere mal.

For tidlig 3 vaere konkret
— Hva kan statsraden si om arbeidet
med & styrke satsingen pa okologisk

mat i Norge?

- Som det star formulertiHurdals-
plattformen, er regjeringens ambi-
sjon 8 «stimulere til gkt produksjon og
omsetning av gkologisk mat». Over
jordbruksavtalen brukes detallerede
rundt 150 millioner kroner i dret pa
3 stotte opp om okalogisk produk-
sjon. Hvordan den nye formuleringen
skal folges oppi praksis og hva dette
konkret vilbety for videreutvikling av
politikken for gkologisk jordbruk, er
enna ikke bestemt. Jeg kan derfor
ikke veere mer konkret pd ndveerende
tidspunkt, fremholder Sandra Borch.

@kning i 2021

— Alt tyder p3 at salget av okolo-
giske produkter gker — uten at pro-
duksjonen i Norge gker tilsvarende.

Utgiver:
Medier og Ledelse AS
Grubbegata 14, 0179 Oslo

Sjefredaktor:
Are Knudsen
are@dagligvarehandelen.no
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stede oko-mal

Hva mener statsraden om at dette
forbrukerbehovet dekkes av gkt
import? Og hvordan har du tenkt 8
demme opp for ytterligere gktimport
nar EU innfrir egne mal om vesentlig
gkning i den gkologiske landbruks-
produksjonen?

- Vihar per na ikke gode tall over
omsetningen av gkologisk mat, men
Landbruksdirektoratet arbeider med
a fa dette pd plass, sier Borch, som

Jegenskeratsa
mye som mulig

av de gkologiske
produktene somer
etterspurtiNorge,
og som kan produ-
seres her, ogsa blir
produsert her.

0gsa kan fortelle at deti2021varen
liten gkning i produksjonen av mat-
korn, melk, Kjott, egg og grennsaker
iNorge. Estimerte tall fra Landbruks-
direktoratet viser at salget av Kjott,
eqg, poteter og flere grannsakskul-
turer gkte ifjor.

- Pkt ettersparsel innebeerer gkte
markedsmuligheter for bendene og
muligheter til & oke norsk produksjon
av gkologisk mat. 2021 var ogsa et
spesielt ar for omsetningen av gko-
logisk mat pa grunn av koronasitua-
sjonen, farklarer ministeren.

Mange virkemidler
- Jeg gnsker at s& mye som mulig
av de gkologiske produktene som
er etterspurt i Norge, og som kan
produseres her, 0gsa blir produsert
her. ljordbruksavtalen er detflere vir-
kemidler som skal stimulere nettopp
til gkt produksjon, forklarer Sandra
Borch.

For 2022 er det sattav 76,9 milli-

oner kroner i husdyrtilskudd og 53,3
millioner kroner i arealtilskudd.

- Dette er ekstra tilskudd til gko-
logisk produksjon, som kommer i til-
legg til ordineert produksjonstilskudd.
I tilegg kan foretak som har arealer
i karens, altsa under omlegging til
gkologisk landbruk, motta ekstra
tilskudd for disse arealene, forklarer
statsraden.

Dette er for 3 kompensere for
gkte utgifter, mindre avlinger og
manglende muligheter til & selge
ravarene med merpris i markedet i
den krevende omleggingsperioden.

Hun nevner ogsé de 31 millioner
kronene i utviklingstiltak for 2022,
som Dagligvarehandelen har omtalt
tidligere.

— Dette er prosjektmidler som
0gsd kan bidra til ekt produksjon
blant annet gjennom prosjekter ret-
tet mot rekruttering, kunnskap om
utfordringer ved gkologisk produk-
sjon, understreker Sandra Borch.

Sandra Borch kan ikke svare
pa hva formuleringene i
Hurdalsplattformen vil

bety for videreutviklingen
av politikken for gkologisk

jordbrukiNorge.

Foto: Torbjern Tandberg

Siden sIst.

Dagligvarehandelen har egne
pkologisider i annen hver utgave,
0g her er et utvalg av sakene
siden forrige gko-bilag.

62 Bkolog;

Lite
kunnskap
om gko-mat

Norske forbrukere har vesentlig
mindre kunnskap om gkologi enn
forbrukere i andre europeiske
land, viser ny forskning.

Kfev_er k’art
f"a ""nistere,,

Krever klart
svar fra
ministeren

A ikke satse pd okologi er & ikke
ta norsk matproduksjon pa alvor,
mener lederen av @kologisk
Utvalg i Smabrukarlaget, Astrid
T. Qlsen.

i ogeprez
i o0 gy
e

18
rosjekter
ar tilskudd

Deter bevilget 31millioner kroner
i tilskudd til utviklingstiltak innen-
for gkologisk landbruk for 2022.

Natareav

- Vikunne solgt tiganger s mye,
men viholder igjen for ikke 8 kjgpe
tom leveranderene, sier tare-
entusiast Rolf G. Zimmermann.

Y% Bko Mars 20223



Salg av gkolo-
giske produkter:

Oker mer
enn markeds-
veksten

Coop har hatt en vekst i gko-salget
pa 24 prosent siden 20719, mens
Norgesgruppen kan vise til 13,6
prosent vekst i samme periode.
Ogsa i Rema er gko-andelen

gkende.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

- Coop omsatte gkologiske pro-
dukter for 1,055 milliarder kroner
i 2021, en gkning pa 3 prosent fra
2020 og en gkning pa over 24 pro-
sent sammenlignet med 20718, det
vil si far korona.

Mer enn markedsandelen
tilsier

Det opplyser senior kommunika-
sjonsradgiver Knut Lutnees i Coop
Norge til Dagligvarehandelen.

- Selv om gkningen er en del
lavere enn tidligere, er det verdt 8
merke seg at den er vesentlig over
markedsveksten, legger han til.

[folge Lutnaes har Coop en
«betydelig overandel» innen gko-
logi totalt sett. Innen lavpris skal
Extra ha en overandel pa hele 5,8
prosentpoeng i forhold til markeds-
andelen.

— Dette viser at vi 0gsa lykkes
med gkologi i lavpris, noe vi mener
er viktig, sier han.

Kaffe, te og fjerkre sker
Norgesgruppen har ogsa opplevd
en stor gko-vekst sammenlignet
med forrige normalar, 2019, om enn
ikke like stor som i Coop.

— Sammenliknet med 2020, s3
blir det en nedgang fordi 2020
var et unntaksar. Men om vi sam-
menlikner med 2019, sd ser vi en
vekst overordnet for gkologi pa 13,
6 prosent i Norgesgruppen, fortel-
ler kommunikasjonssjef Kine Say-
land. Dette er i verdi.

Coop omsatte for gkologiske produkter for 1,055 milliarder kroneri 2021,

Meny, som har det starste utval-
get av gkologiske produkter i Nor-
gesgruppen, opplevde en liten ned-
gangiekologipd 0,5 prosenti2021.

- Kaffe, te og ferskt fjarkre gker,
mens vi har en tilbakegang pa ako-
logisk frukt, grannsaker, barnemat
0g egg, opplyser kommunikasjons-
radgiver Nina Horn Hynne i Meny.

P@kende oko-andeliRema
|Rema 1000 er de forsiktige med &
ga ut med fjorarets tall na.

— Det kommer en ny Ansvars-
rapport for 2021 om noen uker,
og vi m3 vente med 3 gi tall til de
skal publisere den, forklarer Hanne
Knudsen, leder for kommunikasjon
i Rema 1000 Norge. Den generelle
trenden er at gkologiske produkter
utgjer en liten, men voksende del av
sortimentet.

- Utvalget av gkologisk frukt
0g grent felger etterspgrselen fra
kundene, og Rema ser blant annet
atkundene i Oslo og omegn er mer
opptatt av a kjgpe gkologisk mat
enn i andre deler av landet, sier
Knudsen. Rema bedyrer at de hele
tiden jobber med & gke utvalget av
gkologiske produkter. Mange av
kiedens egne produkter er gkolo-
giske, blant annet premiummerket
Kolonihagen, som tilbys i alle butik-
ker.

Dette viser at vi
ogsa lykkes med
okologi i lavpris.

opp 24 prosent sammenlignet med 2019.
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Siden 20718 har Landbruksdirektoratet arbeidet for 8
fremskaffe tall som skiller mellom gkologisk import og
norskprodusert vare. Heller ikke i ar har de fatt det til.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

mars legger

Landbruks-

direktoratet
.frem rappor-

ten «Produksjon og omsetning av
pkologiske landbruksvarer for 2027».

- Pa tide med tall

for gko-import
Dagligvarehandelen har flere ganger
skrevet om atinteresseorganisasjo-
nene innen landbruk og gkologi har

veert utdlmodige i saken. S8 lenge
man ikke Kklarer 8 fremskaffe tall
for hvor stor importen er innen ulike
kategorier, kan man heller ikke sinoe
sikkertom hvor stort patensial deter
for gkologisk produksjon i Norge, er
ettav argumentene.

Jeg vet at mange
er utdlmodige
etter a fa omset-
ningstallene.

Senest i november i fjor uttalte
daglig leder av @kologisk Norge,
Markus Hustad, seg til Nationen om
saken.

- N3 er det pa tide & fa p3 plass
tall for eko-importen sa vi far doku-
mentert hvor stort potensialet er for
mer norskprodusert, gkologisk mat.
Mer norsk gko-mat vil veere bra for
miljget, var matsikkerhet og for nor-
ske bander, som i dag tjener altfor
lite. Det ma Sandra Borch (Sp) som ny
landbruksminister falge opp, sa han.

Men heller ikke i rapporten for
2021 vil Landbruksdirektoratet skille



mellom import og norskproduserte
gkologiske produkter.

— Tallene skiller ikke pa norsk og
import. Det er noe det ikke finnes en
lasning for, per dags dato, opplyser
kommunikasjonsdirektor  Robert
Ronning.

Omsetning i dagligvare
De to siste arsrapportene har hel-
ler ikke inneholdt tall for omsetning
av gkologisk mat og drikke i den aller
starste salgskanalen, dagligvarehan-
delen, noe som 0gsa har mattet tale
kritikk. Tidligere ble omsetningstal-
lene levert av Nielsen 1Q.

- Jeg vet at mange er utdlmodige

Nderdetpatidea
fa pa plass tall for
oko-importen.

etter 83 omsetningstallene for dag-
ligvarehandelen. Vi har et stort hdp
om & f& pa plass gode tall til neste
ars rapport, sa adm. direkter Jarn
Rolfsen i Landbruksdirektoratet da
han la frem gko-rapporten for 2020
for et &r siden.

- Blir det med omsetningstall fra
dagligvarehandelen denne gangen?

- | drets rapport kommer en kort-
fattetoversikt over omsetning i dag-
ligvare med tall vi selv har hentet fra
dagligvareaktarene, sier Robert Ran-
ning. Han legger til st de ikke er ferdig
med 8 bearbeide tallene, og forelopig
er det litt usikkerhet knyttet til blant
annet om de er ssmmenlignbare.

- Inntil Landbruksdirektoratet har
en god og varig lasning pa plass, vil
vi etterstrebe lgsninger hvor vi selv
innhenter og bearbeider data fra
dagligvarekjedene og andre omset-
ningsledd, legger han til.

18 Bkologi

Krever bedre tall 13::

Shologi-
Progiammet

Satser med
ANnglamark

I senere tid har Coop intensivert
markedsferingen av Anglamark-
serien, og planen er 3 holde

trykket oppe,

ARE KNUDSEN
are@dagligvarehandelen.no

— Coop har bygget gkologimar-
kedet i Norge gjennom flere &r, og
merkevaren Anglamark har veert
et viktig verktgy i dette arbeidet,
sier senior kommunikasjonsradgi-
ver Knut Lutnaes i Coop Norge til
Dagligvarehandelen.

- En del av strategien har
selvsagt veert 8 gke sortimentet
og synliggjere gode, baerekraf-
tige alternativer som reflekterer
verdiene i Coop som ansvarlig
virksomhet og samfunnsakter,
legger han til.

Robert Ranning er
kommunikasjonsdi-

rekteri Landbruksdi-
rektoratet.

| drets forste lanseringsvindu
kom Coop med fire helt nye
Anglamark-produkter, i tillegg til to
relanseringer.

- Det ser ut som dere er blitt
mer offensive i markedsferingen
av Anglamark den siste tiden, er
det riktig oppfattet?

- Vibruker litt mer energi
pd Anglamark i &r enn tidligere.
Anglamark er fortsatt i god vekst
og er viktig for Coop. Det er ogsa
verdt & huske pd at Anglamark
er mer enn gkologi, det er ogsd
allergivennlige og milj@vennlige
produkter, som er sertifisert av
tredjepart, understreker Lutnaes,

Pkologisk Norge og bondeor-
ganisasjonene har lenge krevd
atdirektoratet ma kunne skille
mellom gkologisk import og
norskprodusert vare. Denne
saken er fra mai 2020.

% Bko Mars 2022|5



Kolonihagen vokser i Rema

— Fra 2020 til 2021 har Kolonihagen
hatt en omsetningsgkning pa over

20 prosent i Rema, sier kategori- 0g
innkjapssjef Trond Morten Helgesen

| Rema 1000.

PALH.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

ens totalomsetningen i

norsk dagligvarehandel

gikk svakt ned i 2021,

hadde gkologiske varer
en verdivekst pd 17 prasent. Etter
det Dagligvarehandelen erfarer,
endte verdiandelen for gkologisk p&
1,5 prosent.

Stabil andel

Tiltross for nedgang i totalomsetning
og markedsandeler for Rema, er gko-
andelen i kjieden uforandret, og mye
tyder pa at nettopp Kolonihagen-
serien bidrar til dét.

- Rema 1000 holder seg stabll
med en gkologiandel pa 1,3 prosent.
Kolonihagen stér for cirka en tredje-
del av gkologiomsetningen i Rema,
opplyser Helgesen.

Kolonihagen drar kunder
Kigpmann Leif-Marius Granly pa
Rema 1000 Hoffsveien pa Oslo vest
opplever en ganske stor interesse for
gkologiske varer blant sine kunder,
og mener Kolonihagen-produktene
kanskje er den starste bidragsyte-
ren.

- Kolonihagen-serien er unik for
Rema, og en del faste kunder kom-
mer hit pd grunn av den. Den betyr
mye for butikken, fremholder Kjop-
mannen, som i fjor hadde en total-
omsetning pa 112 millioner kroner
nettao mot 120 millioner i det store
korona-aret 2020.

| 2019 endte omsetningen pa 107
millioner.

Fornoyd med veksten

- Vi hadde en Kolonihagen-andel
pa 2,3 prosent i 2027, og solgte for
cirka 2,6 millioner kroner. Veksten i
omsetning for Kolonihagen var pa
nesten 15 prosent fra aret for. Det
ma anses som bra i forhold til ned-
gangen i totalmarkedet, synes Granl,
som startet opp det nye dretmed en
Kolonihagen-andel pa 2,5 prosent i
Januar.

Store gkologisk kategorier som
bonner, linser, tomatsaus og barne-
mat inngar ikke i Kolonihagen. Granli
har ikke tall p& det gkologiske total-
salget, men tror noen av Kolonial-
hagen-kundene ogsa Kjoper andre
oko-varer.

- Ikke generelt, men mer enn gjen-
nomsnittet, mener kjgpmannen.

Kolonihagen
star for cirkaen
tredjedel av gko-
logiomsetningen
i Rema.

Brod fra Kolonihagen gar godti
Rema 1000 Hoffsveien.

Vil gjerne ha mer

Rema 1000 Hoffsveien er ambas-
sadarbutikk for Kolonihagen, og har
dermed fullt sortiment i sine hyl-
ler. Serien begynner 8 komme inn
i mange kategorier, men kjgpmann
Granli vil gjerne ha mer.

— Ferskvarer selger bra, og ribba
til jul er et eget kapittel. Der gar
vi tomme for fersk ribbe med det
samme. | desember hadde vi Koloni-
hagen-andel pa 3 prosentibutikken.
Den var nok kanskje litt kunstig hay
pa grunn ribba, tror Granli.

Skinkepalegg og andre svinepro-
dukter er ogsa populert, foruten
syltetay, pasta, kaffe og oster.

- 0gsé Kolonihagen-brad er stort
hos oss. De hadde en andel pd 11,4 av
bredene i 2021, fremholder kjgpman-
nen, som har troen p3 videre vekst
for Kolonihagen.

- Deter fremdeles masse 8 ga p3,
0gsa ndr det gjelder markedsfaoring,
mener han.

Mer norski Kolonihagen

Prov var nye
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Kolonihagen er i vekst og star na for cirka en tredjedel av gko-salgeti Rema 1000, fremholder kategori- og innkjops-

sjef Trond Morten Helgesen.

| Kolonihagen-serien kommer det
jevnt og trutt nye lanseringer, og
det er et overordnet gnske om at
produktene skal vaere norske, sier
Trond Morten Helgesen.

- For noen kategorier er det ikke
mulig, eksempelvis olivenalje, og for
andre produkter kan det veere kre-
vende med oppstrem. Vigker salget
vart pa gkologiske svineprodukter
nar vifar gkt tilgang fra norske ban-
der. Vi fikk gkt tilgang pa ekologisk
svin 2027 og vil fa mer i ar, opplyser

6 | Mars 2022 Gko

kategori- og innkjgpssjefen.

Havregryn fra Kolonihagen far i
april Nyt Norge-merket og er der-
med kun basert pa norske ravarer.

- Det har veert en langsiktig stra-
tegi i tre 8r, ag vi har stegvis laftet
norskandelen til hundre prosent, sier
Trond Morten Helgesen.

Seel cut

Hav regryn . . Latthokte
Bl e wienen g Havregry

@0 exowesc TR

1 april far Kolonihagen Havregryn Nyt Norsk-merket.




Dagligvarenhandelen utgir eget
frukt- og grentbilag to ganger i aret
Interessertiaannonsere?

Ring Yngve da vell 90177 242
yngve@dagligvarehandelen.no

*Nagligvarehandelen



Nye Debio-tall:

Tall fra Debio viser en samlet vekst pa draye 3 prosent
| 2027 for virksomheter som produserer, foredler og
selger gkologiske mat i Norge. Antallet landbruksvirk-
somheter gar imidlertid ned.

PALH.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

eter positivt 8 se
at det er vekst
[ ] for de samlede
omradene Debio

kontrollerer, men vi skulle gjerne
sett at norsk landbruksproduksjon
kunne folge den positive utviklingen
vi ser innenfor foredling, omsetning
og import, sier daglig leder Ole Pet-
ter Bernhus i Debio i en kommentar
til tallene.

Pko-arealet synker
1 2020 hadde gkologisk landbruk en
netto gkning, mens landbruket som
helhet hadde nedgang.1 20271 var det
1957 godkjente virksomheter innen
pkologisk landbruksproduksjon, som
er ned fra 1981 virksomheteri 2020.
- Vi ser at antallet landbruks-
virksomheter som driver gkologisk i
Norge, samvarierer med antallet som
driver landbrukiNorge generelt. | fjor
forsvant 637 norske landbruksvirk-
somheter, 24 av dem drev gkologisk,

en nedgang pa henholdsvis 165 og
1,271 prosent, konstaterer Bernhus.

| 20271 drev 511 prosent av land-
bruksvirksomhetene gkologisk. | trdd
med nedgangen i antallet virksomhe-
ter synker landbruksarealet, inklusiv
omrader i karens. Areal som enten
er | karens eller godkjent gkologisk,
utgjer 4,59 prasent av landbruksa-
realeti2027.

Narikke frem
Enkeltomrader innen landbrukssek-
toren har en positiv utvikling, som
gkologisk korn og sau, men den store
positive utviklingen er innenfor for-
edling, import og omsetning.

- Viser en oppgang i antallet virk-
somheter innenfor sertifiseringsom-

Vigjer oss ungd-
vendig avhengige
av aimportere
varer vikan
produsere selv.

radene foredling, omsetning ogimport
pa hele 13,45 prosent, noe som gir
en oss en tydelig indikator pd at det
er flere som ser verdien i 8 foredle,
omsette eller importere okologiske
rdvarer. Det tyder pa at betalingsvilien
hos forbrukerne er der. Viharer ofte at
dagligvarekjedene melder det samme,
fremholder Bernhus.

- Problemet for norske gko-ban-
der er ikke at narske forbrukere ikke
vil ha produktene deres, men at de
ikke nar fram, blant annet fordi de
taper mot importen eller omsettes
som konvensjonelle. Her har staten,
grossistleddet og dagligvarekjedene
et felles ansvar om de @nsker 8 sikre
at norske oko-rdvarer faktisk nar
forbrukere, legger han til.

Trenger malsetting
Ole Petter Bernhus er bekymret
for utviklingen for det gkologiske
landbruket og mener er at dersom
man gnsker et fungerende marked
for norskprodusert gkologisk mat i
Norge, m& regjeringen ta grep.

- Det er bekymringsverdig i hvor

Flere ser verdieni a foredle, omsette ellerimportere skologiske ravarer, viser nye tall fra Debio.
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stor grad Norge sakker akterut sam-
menlignet med EU-landene og med
vare naboland spesielt. Vi gjar oss
unedvendig avhengige av & impor-
tere produkter vikan lage selv, mener
Bernhus, som trekker frem seerlig to
tiltak som kan bedre utviklingen. Det
forste er & gjeninnfere en forplik-
tende politisk malsetting for gkolo-
gisk produksjon i Norge.

- Fram til 2018 hadde Norge et
mal om ha 15 prosent gkologisk land-
bruk. Dette mélet ble strupet etter at
Riksrevisjonen i 20716 kritiserte den
daveerende regjeringen for & gjore
for lite for na malene. EU har vedtatt
sin Farm to Fork-strategi med mél
om 25 prosent gkologisk landbruk.
Vre naboland har hoyere malset-
tinger enn det, og viser atdet nytter,
mener Bernhus.

Ma bruke offentlige innkjop
Debios veiledningstjeneste Matval-
getjobber med & bista storkjokkener
somensker & legge om til mer baere-
kraftig matservering, deriblant ved a
oke andelen gkologiske rdvarer. Mat-
valget samarbeider med offentlige
akterer som eier storkjokkener for 8
n& deres politiske satte malsettinger
om tallfestet prosentandel gkologisk
matioffentlige kjiokkener. Det gjelder
blant andre Viken Fylkeskommune
som har et mal om 30 prosent gko-
logi-andel.

- | fglge bade den ndveerende

@ko-import bekymrer

og den forrige riksrevisoren er det
et helt essensielt grep & bruke
offentlige innkjop til 8 handle nor-
ske, gkologiske ravarer. Tendensen
er at man lett kan oke gko-andelen
innenfor kostere. Det vi opplever er
at jo mindre norsk gkologisk land-
bruksproduksjon blir, desta mer ma
storkjogkkenene satse pa importerte
pkologiske ravarer, papeker Ole Pet-
ter Bernhus.

- Vi vet at en slik strategi som
Riksrevisjonen anbefaler, faktisk fun-
gerer, bade av egen erfaring gjennom
Matvalgets prosjekter og fordideter
denne strategien de har fulgti Sve-
rige, hvor de nd har passert 20 pro-
sent gkologisk andel av landbruket.

Problemet for norske skobgnder er
ikke at norske forbrukere ikke vil

ha varene deres, men at de ikke nar
fram, blant annet fordi de taper mot
importen eller omsettes som kon-
vensjonelle, fremholder daglig leder
Ole Petter Bernhus i Debio.

Ole Petter Bernhus vil gjeninnfere en forpliktende politisk
malsetting for gkologisk produksjon i Norge. Hva land-
bruks- og matminister Sandra Borch mener om dette, kan

du lese pa side 2.



Christine Pace (t.v.) og

Anne Marte Evang med
skivetpkologiskJalaog
Holey Baloneyidet nye
produksjonsanlegget til

Ask Spekehus.

Lanserer gko-
salami i skiver

— Vier Norges eneste gkologiske produsent av salami,
detiseg selv er jo spesielt, fremhaolder daglig leder
Kristoffer Evang i Ask Spekehus.

PAL H. CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

ed lanseringen av ski-
vet spekepalse av fri-
landsgris i september
i fjor startet Ask pa en
reise med mal om 3 ta en jafs av det
store hverdagsmarkedet for speke-
mat, foruten 8 demme opp for import
fra utlandet. N3 felger produsenten
opp med to helgkologiske og Debio-
merkede varianter, nemlig Jala gko-
logisk troffel-salami og Holy Baloney
gkologisk rund og mild salami.

Italiensk pa norsk

Siden 2014 har Ask produsert salami
inspirert av italiensk handverk, men
laget pa norske ravarer. Malet var helt
fra starten 8 kunne tilby spekemat
uten kunstige tilsetningsstoffer eller
nitritt.

- Vi har levert salami som pglse-
snabber tilbade Horeca og delikates-
sebutikker og ogsé dagligvarehan-
delen de siste ta drene. Men endelig
kan vi tilby ogsa skivede varianter. Vi
matte komme dit at vi var sikre pa at
vikunne levere i volum om det skulle
gad bra, og det har vi ikke kunnet far

n3, forklarer han.

Jala er en troffelsalami med hvit-
vin 0og Holy Baloney en salami med
mild pepper. Fra far er Ask i marke-
det med Slegge salami med chili og
sort pepper og Passe fennikelsalami
med grenn pepper, begge basert pa
frilandsgris.

Fas i utvalgte butikker

- Jalg, er en snobbete salami der vi
ikke har spart pa noe. Dener laget av
gkologisk bog og skinke, sort som-
mertrgffel fra Piemonte og hvitvin,
og har en mild og deilig traffelsmak.
Holy Baloney er hverdagssalamien
var. Den er mild og rund i smaken og
egner seg ypperlig som frokostsa-
lami eller ssmmen med hvite blote
oster, mener Evang.

Begge salamiene finnes nd i
utvalgte Meny-butikker, samt i en
rekke delikatessebutikker.

- Utvalgte er pent ord for at det
ikke er tegnet inn i pliktig sortiment

Endelig kan vi
tilby ogsa skivede
varianter.

i Meny. Men de er inne i 40 Meny-
butikker sd langt. Vi jobber for &
komme inn i flere butikker, forsikrer
han.

Ikke nok gkologisk

- Jala og Holy Baloney i skiver er
Debio-merket, men det er ikke Slegge
og Passe. Hva er arsaken til dette?

- Jéla og Holy Baloney er Debio-
godkjent, ja. Da det ikke er nok oko-
logisk kjott til at alle produktene
vare kan veere gkologiske, ble noen
produkter laget pa frilandsgris, som
det er bedre tilgang pa. S& Slegge
og Passe ligger i frilandsgris-kon-
septet vart. De er heller ikke Debio-
godkjent som snabber, sier salami-
produsenten, som understreker at
produksjonen av alle Asks produk-
ter er basert pd beerekraft og dyre-
velferd, og uten tilsetningsstoffer.

- Det er viktig for oss 8 produ-
sere lokalt. At vare produkter skal
veere Debio-merket, vil ikke veere
det viktigste for oss. Vi velger hel-
ler det som er mest beerekraftig,
sa Evang til Dagligvarehandelen i
etintervju i forbindelse med lanse-
ringen av de farste skivede polsene
sist host.

God vekst i fjor

Ask fikk en totalomsetning pa
14 5 millioner kroner 1 20271 mot
11,5 millioner i 2020.

PAL H.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

Salget av skivet Slegge og Passe
har bidratt til veksten.

- Passe og Slegge har tatt seg
opp jevnt og trutt. Og seerlig etter
jul.Na har vi ligget pa 500-800
pakker i uken av Passe, forteller
Kristoffer Evang, og legger til:

- Vihar lidd under at forbru-
kerne ikke har kunnet fa smake
produktet pa grunn av covid-

restriksjoner. Na er det endelig
mulig & ha demoer for produktene
vare.

Ask har pa fa ar opparbeidet
seg som en topp-leverandgr med
sine nye smaker og vektlegging
av kvalitet. Spekematprodusen-
ten har vunnet en rekke nasjonale
og internasjonale priser, som
Great Taste Awards, Det Norske
Maltid, NM-gull, Arets Matskatt-
leverandar, samt BU-prisen
regionalt og nasjonalt.

Daglig leder Kristoffer Evang i Ask kunne notere en god
omsetningsvekstiaret som gikk.

Y Gko Mars 20229
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Butikksjef Angela Vassgard, ferskvaresjef Emelie
Siverby og avdelingsleder frukt og grant Britt
Trollbu fra inspirasjonsbutikken Coop Mega Sjo-
lyst var sist hest pa ekologisk gdrdsbesgk i Sande.

INSpPIrasjons-
butikkene

Landbrukets Jkolaft vil jobbe for enda mer synlighet og
aktivitet for de gkalogiske inspirasjonsbutikkene i ar. 20
butikker er valgt som spydspisser for gkt salg av norsk
pkologisk mati 2022,

PAL H.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

fjor var det totalt 19
inspirasjonsbutikker
som ble valgt ut fra de
tre paraplykjedene fordi
de utmerket seg ved 8 veere serlig
gode pa & selge norskproduserte
gkologiske varer. De fleste av disse
har blitt med videre i 8r, og to nye har
kommet til, nemlig Coop Mega Bislett
og Coop Mega Carl Berner, opplyser
prosjektleder Marte Guttulsred i
Landbrukets @koloft.

Skal vare rollemodeller
Landbrukets @kolaft har fatt tilsagn
om stotte for to nye prosjektar i
2022 0g 2023. Intensjonen til sam-
arbeidspartnerne er 3 fortsette
minst fram til 2025.

- Vi kommer til 8 jobbe for mer
oppmerksomhet rundtinspirasjons-
butikkene i media, og vil invitere ild-
sjeler og nokkelpersoner fra kjedene

til gdrdsbesgk hos tre av inspira-
sjonsbendene. |1 2023 legger vi opp
til et kort webinar om salg av norsk
gkologisk fruktog grant med butikk-
ansatte som hovedmalgruppe. Det
skal lages flere korte filmer som er
rettet mot forbruker til bruk i sosiale
medier og pa moter. Vi hdper at én
av filmene kan handle om gkologisk
svineproduksjon, sier Guttulsrad.

Oppdraget til inspirasjonsbutik-
kene er ifolge Guttulsred & dele av
sine erfaringer med ulike tiltak for 8
lykkes godt med salg av norske gko-
logiske produkter.

Savner Extra og Kiwi

- Inspirasjonsbutikkene ma veere
komfortable med 3 bli kontaktet av
journalister og 8 veere i avisen og med

Viskulle gjerne ha
fulgt opp butik-
kene mye tettere.
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det 8 veere rollemodeller for andre
butikker. Vi skal folge med og leere
av dem og kunne kontakte dem for
dinvitere dem med pa gardsbesgk og
webinarer, sier Guttulsrad.

- Noen savner butikker fra lavpris-
kjeder som Extra og Kiwi pé listen?

- Det er noe vi selv har tatt opp
med kjedene. Vi vet at for eksempel
Extra Nesoddtangen er sveert gode
pa gkologi, men de er ikke meldt inn
fra Coop som inspirasjonsbutikk. Det
er kiedene selv som velger ut butik-
kene, men det hender vi tipser og
kommer med forslag, sier Guttuls-
rod, som ikke lyktes i 8 f8 med Rema
1000 pa gardsbesek i fjor, ettersom
de matte prioritere arbeidet i butikk.

Lite tid til gkologi
- Hvern har ansvaret for oppleering
om gkologi i butikkene?

- Det har veert vanskelig & 8 kje-
dene interessert i 3 prioritere tid pd
oppleering, til tross for positive tilba-
kemelding pa gérdsbesek. Vihar veert

inne pa tanken om & lage mater og
aktiviteter, fysisk eller pa nett, eller
en Facebook-gruppe, for ildsjelene i
butikkene. Det har ikke kjedene veert
udelt pasitive til. Kjedene er generelt
positive til at vi arrangerer webina-
rer som koster lite tid fra de ansatte,
men det er vanskeligere ndr det kom-
mer til & forplikte seg til en ordentlig
satsing, mener Marte Guttulsrad.

Trenger forankring

- Som journalist opplever jeg varier-
ende engasjement blant inspirasjons-
butikkene nar vi snakker med dem.
Enkelte vet ikke en gang at de er det?

- Det stemmer at det er stor vari-
asjon blant inspirasjonsbutikkene |
forhold til engasjement og kjennskap
til inspirasjonsbutikk-rollen. Her lig-
ger det et stort potensial. Forelgpig
har markedsarbeidet i Landbrukets
Jkolgft veert mye nybrottsarbeid
0g preget av pandemien med alt det
innebeerer. Vi skulle gjerne ha fulgt
opp butikkene mye tettere. Forha-
pentligvis blir det mer tid til det i ar,
sier Guttulsrad, som savner enda mer
farankring bade pé kjede- og myndig-
hetsniva nar det gjelder gkologi.

- Viser nd at kjedene skal forplikte
seg til heyere norskandel pa frukt og
grent. Kunne man gjere det samme
pa okologi, ville det veere et stort
fremskritt.

Marte GuttulsrudiLandbrukets
Pkoloft ser gjerne at 0gsa Kiwi og
Extra velger ut noen gkologiske
inspirasjonsbutikker fra sine kjeder.

OKOLOGISKE
INSPIRASJONS-
BUTIKKER 2022

Norgesgruppen:
Spar Jalstraholmen
Spar Holsfjorden
Spar Tjgme

Spar Tasen

Joker Marnardal
Joker Asgérdstrand
Meny Ringnes Park
Meny Tangen

Coop:

Coop Mega Carl Berner
Coop Mega Bislett
Coop Mega Madla

Coop Mega Frogner
Coop Mega Aker Brygge
Coop Mega Sjglyst
Coop Mega Kolbotn

Rema 1000:

Rema 1000 Vulkan

Rema 1000 Stasjonsveien
Rema 1000 Byasen

Rema 1000 Rahalt

Rema 1000 Nattland

Coop
fortsetter
satsingen

PAL H. CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

- Jeg har en oppfatning av at
alle vare fem inspirasjonsbutik-
ker (syvi2022. red. anm) er klar
over at de er det. Kanskje ikke
alle ansatte, men ledergrup-
pene i hvert fall, sier Irén Laviund
Hakonsen i Coop.

| folge Leviund Hakonsen skal
Coop Mega i &r ha gko-uker som
tidligere med demo, fremming av
Anglamark og Debio-sertifise-
ringen av kjeden, i samme eller
sterre grad enn tidligere.

- Coop Mega skal fortsette 8
veere den ledende kjeden innen
gkologi, dette gjennom Norges
sterste serie med Anglamark, &
fremme leveranderers gkologi-
satsninger, sikre gjennomfgrin-
ger i ferskvarelinjen, okologiske
butikkstekte brad, og ikke minst
alle nye norske oster som er pd
veiinn i butikkene vare.

Det har ikke lyktes oss & fa
svar fra Norgesgruppen og
Rema 1000 p3 vare sparsmal
om i hvilken grad deres inspira-
sjonsbutikker kjenner sin rolle
og hva som skal gjeres av arbeid
med dem fremover.



Lokalmat og okologisk

om hverandre

— Det er behov for en Klargjgring av hvordan lokalmat defineres,
konkluderer Kristin Bentsen, som nylig disputerte for sin doktorgrad
om den stadig voksende salgskanalen Reko-ringer.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

ristin Bentsen er farstea-

manuensis ved Institutt

for gkonomi, historie og

samfunnsvitenskap pa
Universitetet i Sergst-Norge. Hun
har fulgt Reko-ringene (se faktaboks)
aktivt siden starten.

Tror lokalt er skologisk

Et av funnene hennes er at tolknin-
gen av «lokalmat» er veldig forskjel-
lig. Der noen er opptattav hvor langt
unna maten er produsert, er andre
mer opptatt av hvordan maten er
produsert. Bentsen tror mange av
medlemmene er opptatt av gkologi
-0gmange av atdeterlokalt - 0g s8
er det ulikt hva de selv legger i disse
begrepene.

— Er lokalt og baerekraftig viktigere
for dem enn okologi?

- Hva som er gkologisk og hva
som er lokalt, kan oppfattes frykte-
lig forskjellig. Noen tenker pa lokalt
i forhold til produksjonssted, mens
noen tenker at lokalt er det samme

som gkologisk, sier Kristin Bentsen
til Dagligvarehandelen.

Derfor synes hun det er vanskelig
3 svare pa hvilket forhold Reko-ring-
kundene egentlig har til gkologisk
mat.

- Men nér de ser de at en pradu-
sent driver gkologisk, kan det abso-
lutt veere positivt, understreker hun.

Ifolge Bentsen er det mye fors-
kning som underbygger at folks
oppfatning av «akologisk» 0g «lokal»
gér i hverandre, noe hun ogsa har
skrevet omiavhandlingen sin. Dette
gjelder ogsd i dagligvarebutikkene.

- Deter viktig 8 Klargjare hva som
er lokalt. Man ber f3 et sterre og
bedre forhold til hva som er lokalt.
Her er det behov for mer forstaelse.

Krever sertifisering
- Vet du noe om oko-andelen i Reko-
systemet?

- Nei. Alle Reko-ringene lever sitt
eget liv og drives etter ulike prinsip-
per. Men alle er enige om viktigheten
av at de gkologiske tilbyderne ma
veere Debio-sertifisert. Ellers varierer
detmye fraring til ring og fra gang til

Kristin Bentsen har selv vart aktiv som arranger av en Reko-ring.

gang, papeker forskeren.

Gjennom  doktorgradsarbeidet
har hun veert medlem av adminis-
trasjonsgruppene i flere Reko-ringer.

- Hvis noen sier de har gkologiske
produkter, s3 ma de ha Debio-mer-
king, ellers blir de kastet ut. Jeg har
sett mange eksempler pad at produ-
senter pastdr at varene de selger
er okologiske, men annonsen deres
blir ikke akseptert fordi de ikke kan
bevise det. Dette er et typisk eksem-
pel pa det jeg betegner som moralpo-
litiet, mener Kristin Bentsen.

Blir mer barekraftig

Kristin Bentsen har forsket pa hvor-
dan kundene og produsentene snak-
ker med hverandre p& Facebook-
gruppene som utgjer salgskanalen.
Her bruker hun ordet «moralpoliti»
for & beskrive hvardan bade forbru-
kere og produsenter opptrer.

- I mange andre ssmmenhenger
kan en slik moralpaliti-holdning opp-
leves negativt, men her ser vi faktisk
positive effekter bade pa forbruk
og produksjon. Folk Kjgper lokalmat
som en del av det 8 bidra positivt til

M
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beerekraftige losninger. De gnsker 8
bli mer beerekraftige forbrukere, for-
teller Kristin Bentsen.

Den direkte dialogen i sosiale
medier har presset frem mer beere-
kraftigmatproduksjon og forbruk pa
en mate som ikke ville veert mulig i
dagligvarehandelen.

- | en vanlig butikk vil du gjerne
se at noen produkter er merket som
etiske eller baerekraftige. Slik funge-
rer det ikke i Reko-ringene. Der kan
ikke produsenten bestemme at noe
er etisk eller beerekraftig hvis ikke
kundene er enige. Begge parter er
med pa & trekke den andre i en mer
baerekraftig retning, sier Bentsen,
som mener den store forskjellen lig-
geriatkunder og produsenter snak-
ker sammen pa en mate som ikke er
mulig & & til i en dagligvarefarret-
ning eid av en stor kjede.

Denne effekten kommer ikke farst
og fremst fordi dette er digitalt, men
fordi produsentene og forbrukerne
gjer noe sammen pa en digital platt-
form.

- P& den maten er kundene med
pa 3 utvikle markedet og produk-

11 e T | r,'

REKO-RINGER

® En Reko-ring er et matnet-
tverk der flere lokalmatpro-
dusenter annonserer varer pa
en felles Facebook-side. Hver
Reko-ring har et fast sted hvor
Kjopere og selgere mates

® Fgr annonsene legges ut,
avtales det et tidspunkt for
neste levering av varer. Kundene
bestiller varene pa forhand via
Facebook-siden

® «Reko» star for rettferdig
konsum

® Modellen kommer fra Finland

® De fgrste Reko-ringene |
Norge ble etablerti 2017

® Det finnes mer enn 120 slike
ringer over store deler av landet,
med over 700.000 kunder

® Der selges mat fra rundt fem
hundre produsenter som driver
med alt fra kjgtt til julekaker og
honning fra egne bier

KILDE: SMABRUKARLAGET

tene sammen med produsentene.
Det kan veere noe 3 tenke pa for
andre som gnsker & bygge en lojal
base med kunder, og som er opp-
tatt av beerekraft. Det holder ikke &
annonsere pa Facebook eller andre
digitale plattformer hvis du ikke er
villig til 8 snakke med kundene dine,
understreker Kristin Bentsen.
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@) Gkoguiden

Edinburgh
Gla;;juw
Storbritannia

I fjor utviklet Okologisk Norge en helt ny mobiltilpasset og kartbasert sko-guide. (Fotomanipulasjon)

Lanserte ny sko-guideifjor:

- Mange som gnsker
seg det vi tilbyr

| fjor utviklet Jkologisk Narge en helt ny mabiltipasset og kartbasert gko-guide.
— Viansker at det skal bli enklere for forbrukeren a handle gkologisk.

MARTINE FURULUND
martine@dagligvarehandelen.no

et sier daglig leder Mar-
kus Hustad i @kologisk
Norge. Jkoguiden er en
guide @kologisk Norge har
hattimange &r. Ifglge Hustad far de
mange henvendelser fra farbrukere
som @nsker & soke seg fram til gko-
logisk mat.

- 1 lang tid var guiden en frivillig
liste og oversikt over gkologiske pro-
dukter, men s3 fikk vi prosjektmidler
til 8 oppdatere guiden og gjere den
enklere. Na har vi gjort den om tilen
kartbasert lgsning, sier Hustad.

- Foralle
Pa nettsiden til @kologisk Norge skri-
ver de at guiden er til alt og alle av
gkologiske tilbud. Den nye, oppda-
terte @koguiden skal gi produsenter,
forhandlere eller tilbydere av tje-
nester i gkologi-segmentet en enda
bedre mulighet til & nd direkte ut til
akkurat sine kunder.

- Pkoguiden er dpen for alle. De
som er i guiden er bedriftsmedlem-

mer som er medlem av @kologisk
Norge. @koguiden er en guide til de
lokale forhandlerne, gardutsalgene
og stedene forbrukeren kan kjope
lokal, gkologisk mat.

- Hva er forskjellen ps den gamle
og den nye guiden?

- Den nye guiden er mobiltilpas-
setog GPS-basert. For hadde viikke
kart, og detvar kun oppfort fylkesvis.
Vi valgte 8 ikke lansere @koguiden i
app, men den funker som en app nar
du har den i nettleseren. Den er vel-
dig enkel og intuitiv & bruke, mener
Hustad.

- Nyttig

| dag kan @ko-kundene finne fram til
gko-varer og andre tilbud over hele
landet i @koguiden. Guiden kan leg-
gesinn som et ikon pa mabilen, slik at

Guiden bidrar til
atenda flere
handler gkologiske
produkter.
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gko-kundene kan finne fram til gko-
tilbudene der de er, eller der de skal
reise til, med informasjon om tilbudet,
kontaktinfo og veiviser i kart.

- Vifar ofte tilbakemeldinger pa at
den nye guiden bidrar til at enda flere
handler gkologiske produkter. Det er
ikke s&nn at man bare kan dra til sin
narmeste butikk og handle alle de
pkologiske varene du vil ha. Ofte ma
man velge butikk ut ifra hvilke gko-
logiske varer du skal kjope. Guiden er
veldig nyttig for oss som gnsker og
vil velge gkologisk.

Stotte mindre akterer

[folge lederen i @kologisk Norge er
@koguiden den mest besokte artik-
kelen pa deres nettside.

- Det er mange som gnsker seg
det vi tilbyr. Jeg tror mange er enig
med meg om at guiden har blitt mye
enklere. Jeg er veldig glad for at vi
har fatt et kart.

- Har dere noen flere planer for
Okoguiden?

- Jeg haper vi fremaver kan bli
enda flinkere til & lofte frem utsal-
gene og de som er med i guiden,

Danmark

Stockholm Tallinn
. L]

Litauen

Begrens til synlig kart
Hva leter du etter?
F

~ Velg kategor: -

Finland

Hetsingfors
L]

Estland

Ri ;
P Lawia

/51, Petersburg
CaHRT ngrepsypf

+

Hlurtgtaster - Karldata ©2022 GesBasis OL/DNG (S2009), Gocgle  Brukviliuke

slik at det kan bli enda enklere
for forbrukeren 8 finne varene de
onsker seg. Vi ensker 8 stotte de
mindre akterene, men vihaper ogsd
at dagligvarebutikkene snart kan
bli med i guiden, sier Hustad, som
oppfordrer kjedenes butikker til 8
melde seginn.

Daglig leder i @kologisk Norge,
Markus Hustad. Foto: MaritLundby



Stelsvidda har valgt konvensjonell drift i stedet for gkologisk. — Vihar

laget vart eget konsept som sikrer god dyrevelferd, mest mulig tilpasset
0g kartreist diett, og dermed optimal Kjgttkvalitet, oppsummerer eier og
grisebonde Knut degaard.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

edenomsetningsvekst

pa 150 prosent pa to ar

kan det synes som om

ildsjelene i Valdres har
gjort noe riktig.

Norsk fremfor gkologisk
- Hva er dine tanker om okologisk
versus konvensjonell drift?

- Viktigst for oss har veert 8 bruke
norske ravarer. Dette fordivi @nsker
3 stotte det norske landbruket, slar
Knut @degaard fast.

- Vi leerer mye av kundene og
erfarer at mange er sveert kunn-
skapsrike og opptatt av hva de spi-
ser, hvor detkammer fra og hvordan
deter produsert. Viprover 8 dele det
vi kan om slikt, og tror at kundene
setter seg inn det vi formidler, leg-
ger han til.

Stelsvidda tilbyr produkter av
fjellgris, stelslam, reinsdyr og villfisk.
Fjellgrisene beiter 1000 meter aver
havet og bor pa fiellbeitet fra juni til
oktober. Her gér de fritt og far mye
mosjon, og utvikler store muskler.
Den vokser saktere enn innegris,
noe som innebaerer en hoyere slak-
tealder som gir mer fettmarmore-
ring i kjgttet.
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Fjellgrisene i Valdres grisene skal far rote i jorda, og er ute store deler av aret med stor boltreplass. Féret er helnorskt. Foto: Stelsvidda

Spesialutviklet for

«Det er ikke fordi vi ikke er enige i
prinsippene bak gkologisk produk-
sjon, men fordi vi driver kretslop-
sjordbruk og gnsker at det fjellgri-
sen spiser, skal veere mest mulig
kortreist. Foret er derfor viktigste
arsaken til at vi har valgt & ikke ha
gkologisk produksjon», skriver Stal-
svidda pa sin hjemmeside.

Norskprodusert, gkologisk kraft-
for er enda ikke & fa tak i, og Knut
@degaard onsker ikke & gi grisene
gkologisk grisefor av soya fra Kina
0gandreimporterte ingredienser fra
Thailand eller Kasakhstan.

- Vi gnsker 8 bruke et grise-
for som er laget spesielt for var
driftsform. Fjellgrisforet bestar av
70 prosent norsk bygg, og resten
er hvete, havre, rug, erter, poteter,
raps og dkerbgnner som o0gsa er
produsert i Norge. Det er helt fritt
for soys, forsikrer @degaard, som
o0gsa forer med kokte poteter.

Over kravet til skologisk
| tillegg spiser grisene gress, vier,
einer oglyng. Beitene spraytes ikke,
og de bruker heller ikke spraytemid-
del i potetproduksjonen.

- Hvis det hadde veert norskpro-
dusert okologisk for av norske rava-
rer tilgjengelig — som ikke var for dyre

- oI W

- hadde du vurdert & legge om da?

- Jeg ville ikke hatt noe imot det.
Samtidig synes jeg det vi har er
veldig bra. Vi driver kundeorientert
- 0g kundene er mer opptatt av at
grisene far ga ute, og ha en naturlig
adferd.

- Dyrevelferdsmessig driver vi
over kravet til gkologisk produk-
sjon. @kologisk svinekjatt kammer
joikke nedvendigvis fra frilandsgris,
papeker han.

Det okologiske regelverket stiller
hverken krav om at grisene skal fa
roteijorda, eller at de skal veere ute
stare deler av dret med stor boltre-
plass.

Heller ikke lammene eller @vrig
produksjon fra fra Stelsvidda er
gkologisk.

Fra 7 til 17,7 millioner

Etter en periode med salg av Fjellgris
i Norgesgruppen, er de n3 tilbake til
direktesalg i egen nettbutikk og

Dyrevelferds-
messig driver vi
over kravet til
okologisk
produksjon.

salg til spesialbutikker, storhushold-
ningskunder og gjennom Oda.no.

— Det har veert opp- 0g nedtu-
rer giennom de siste drene, 0g Vi
har slitt ganske mye for 8 fa dette
til, med mye gjeld, underskudd og
likviditetsproblemer. Men heldigvis
er ser det ut til & lzse seg, sier Knut
@degaard, som er en av mange sma
produsenter som har opplevd at de
siste par drene har veert utfordrende
med bortfall av Horeca-markedet.

- Likevel har det veert en sterk
salgsekning bade i privatmarkedet
og til Oda.no samt bakerikjeden W.B

Fjeligris fremfor okologisk

Samson, der vi leverer pdlegg, for-
teller han.

Omsetningen har vokst fra drayt
7 millioner kroner i 2019 til 14,5 milli-
oner i 2020 og 177 for 2021.

— Det er vi sveert glade for, og
resultateti 2021 ser endelig ut til &
bli positivt, fastslar @degaard.

Nettbutikken utgjer nd om lag 10
millioner kroner av omsetningen.

- Vi ruster oss o0gsa for videre
gkning, bade i nettbutikk, altsa
direktesalg, og til Dyrket.no, Ods,
W.B Samson og andre i proffmar-
kedet, sier @degaard som er pa jakt
etter nye investorer.

Stolsvidda har eget produk-
sjonsanlegg med ti ansatte. Her
skjeerer de ned stykningsdeler
og produserer blant annet palser,
sylter, kokte skinker og posteier.
Sistnevnte er nyttav aret, og snart
kommer ogsa oppskaret spekemat
i mindre pakker.

Knut @degaard har et godt forhold til fjellgrisene sine. Foto: Stolsvidda
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Produkt-

nytt:

Speltperler

Holli Malles nye, kologiske

speltperler har samme
bruksomrdde som pasta og ris, 0g
passer som tilbehar i middagsretter,
eller til risotto, grat og salater.
Finpolerte middagsperler er polert
0 ganger, 0g da st&r man igjen med
den hvite speltkjernen. Spelt er mild
og sedmefull pd smak med et
proteininnhold pa 12 til 17 prosent.

Forpakningen er tilpasset en

middagsporsjon for en liten familie.
Ferdig Kokt tilsvarer det ca. 750g
perlespelt. Produktet er merket
med bade Nyt Norge og Spesialitet.

Lettkokte
havregryn

Urkraft
skologisk

Ukraft havregryn kommer nd

0gsa med et gkologisk
alternativ, Urkraft gkologiske
lettkokte havregryn er det farste
gkologiske alternativet fra
Mallerens Urkraft-merke.

Produserti Skien og laget med

100% gkalogisk fullkornshavre og
naturlig rik pa fiber.

Tipsossom
produkt-
lanseringer!

Sjokongtt
pjé skiva
Choconut fra Green Choice
0g Haugen-Gruppen er et
nytt, ekologisk notte- og sjokolade-
palegg med 715 prosent peanatter,

sukker, hasselnatter, kakao og
rapsolje.
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Passer til Alt

Ny yoghurt fra Reros

@kologisk Raros Yoghurt

Vanilje er det nyeste tilskuddet
il yoghurtfamilien som fra for bestér
av yoghurt med jordbeer/rabarbra,
naturell, bldbaer samt tyttebeer.

Nyheten har smak av ekte vanilje

med synlige vaniliefra. Det skal veere
en mild og familievennlig yoghurt
med en populaer smak, som selv-
folgelig er laget p& norsk melk og

inneholder ingen kunstig sgtning eller

aroma.

Rorosmeieriet har utviklet sin egen

oppskrift med en helt seeregen blan-
ding av yoghurtkultur og meieriets
tradisjonsrike tettekultur som har
aktive melkesyrebakterier. Tettekul-
turen er en flere hundre &r gammel
kultur med aktive melkesyrebakte-
rier, og kammer opprinnelig fra tet-
tegrasplanten i Raros-traktene.

Kjeldsbergs okologiske

Det har nd

kommeten ny,
gkologisk kaffe fra
Kjeldsberg med en
blend som er tilpasset
den norske gane,
melder Rema 1000.

Kaffen er dob-

belsertifisert med
@-merket fra Debio og
Fairtrade-merket. Til-
gjengelig i filtermalt
250g og hele bgnner
225¢.

Cauca Colombia fra Black

Cat Kaffe og Tehus skal
veere sgdmefull og fyldig med
smak av ristede mandler,
flatekaramell og mark sjokolade
med florale noter og hintav
sitrus. Vasket og soltarket og
kommer i 250g pose. Kaffen er
dyrket pa 1700 meters hayde og
bennene er av typen Bourbon.

Kaffen er sertifisert, handlet,

kontrollert og kjgpt 100 prosent
etter Fairtrade-standardene, 0g
er 0gsa Debio-merket.

Brodrene Christian

0g Alexander Jansen
i Leske sd seg lei av
mangelen pa gode,
alkoholfrie alternativer for
voksne, og lgste problemet
ved & produsere og
importere kvalitetsdrikke-
varer — helt uten alkahal.
Nuylig lanserte grinderne to
veganske, okologiske og
alkoholfrie musserendene
viner under sin egen
merkevare Alt.

En prisvinnende vingard

i Sgr-Spania kambinerer
tradisjonelle metoder med
innavativ teknologi for &
skape to alkahalfrie tarre

0g syrlige musserende
viner, med Karakter og
autentisitet. Laget med
100% Tempranillo-druer fra
sand- og Kalkrikt jords-
monn som skal gi syrlighet,
elegante babler og hint
av jordbeer, vannmelon og
urter. Passer til... alt.

Siden lanseringen i
juni 20271 har Alt blitt en
internasjonal merkevare i
blant annet Nederland og
England, i tillegg til Norge.
Mesteparten av de 30.000
solgte flaskene har blitt
Kigpt utenfor Norge -
forelapig.

— Det har blitt trendy 8
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spise sunnere, redusere
alkoholinntaket og leve et
mer balansertliv. Jeg er
sikker pa at ettersparse-
len etter gode alkoholfrie
alternativer vil vokse raskt i
Norge ogsa. Vi ser allerede
en stor endring hos innkjg-
pere i spesialforretninger
0g restauranter, etterfulgt
av unge trendsettere, sier
bredrene.

Alter tilgiengelig i over
60 butikker, blant annet
leske.no, oda.no, Jacobs,
Rotter og Gutta P& Hau-
gen, og Vinhuset i tillegg til
blant annet Asko Servering
0g Servicegrossistene.
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ﬂkologié
keto-
sjokolade

En ny, skologisk og Fair-
trade-merket sjokolade
fra Chokay, Heavenly Hazel, er ndi
salg hos Life.

Den er keto (lavkarbo med mye
fett og lite karbohydrater), og dette
er sukker- og sgtningsfri sjokolade
med kun naturlige ingredienser.
Laget med mark. belgisk sjoko-
lade (79% kakao) med mandel og
sj@salt.

LLLICTEEL

”  NOTTESMOR

Notte-
SMEermix

Nottesmar Mix @kologisk fra

Helios er et nytt knasende
nettesmar laget pd en miks av
hasselngtter, cashewnatter,
mandler og peanatter. Perfekt
helgesnacks eller som topping pa
graten, mener leverandaren.

Foren bedre
morgen

God Morgon @kologisk eple,

lime & sitrongress 850ml skal
veere en frisk juice med en voksen
smaksprofll, ifelge Arla Foods.
Fruktene har fatt vokse og modnes
pa sine egne premisser, uten
syntetiske Kjemiske sproytemidler
eller kunstgjadsel. Flasken eri 100
prosent resirkulerbar plast, og
etiketten er fremstilt av 100%
returpapir.

Ingrediensene er gkologisk eple-
juice, okologisk
eplepuré, gko-
logisk ufiltrert
limesaft, natur-
lig sitrongressa-
roma, gkalogisk
konsentrat (av
spiruling, gulrot
og eple) og
askorbinsyre.

God Morgon
har 0gsa nyhe-
ten @kologisk
Appelsinjuice pa
en flaske som
rommer hele
12751,




Tigode grunner til
a velge okologisk

(Jko-mat inneholder ikke matsminke, sproytemiddelrester eller syntetiske
tilsettingsstoffer og er ogsa produsert uten genmanipulering.

ed et gkologisk landbruk

blir naturen renere og

far et mer mangfold av

arter som vi blant annet
trenger for & pollinere matplantene
vare. Det finnes minst ti gode grunner
til 8 velge mat som er produsert mer
pa naturens premisser. Dessuten blir
det rikere natur, renere jordsmonn og
vann med gkologisk landbruk. Ved &
erkjenne dette og ettersporre gko-
logisk mat og varer er du med pa et
helt nedvendig skifte innen landbru-
ket. Dette er ikke bare et sparsmal om
deter sunnere for oss, men hva somi
lengden er sunnere for hele kloden.En
gkologisk tilngerming tilmatproduksjon
representerer en omtanke for miljget.

Du far mat utenrester

av spreytemidler
Nar du spiser gkologisk slipper du
rester av sproytemidler, som ikke
bare dreper insekter, ugress og plan-
tesykdommer, men ogsa kan veere
skadelig for oss mennesker.

Du far mat med mer smak

@kologiske gronnsaker inne-
holder generelt flere naerings- og
smaksstoffer og mindre vann pr. kg
enn ikke-gkologiske grannsaker.

Du farrene varer

uten sminke
@-merkede matvarer er ikke sminket
med fargestoffer eller tilsatt kunstige
tilsetningsstoffer. Vi ma veere Klar
over at matvarer som ser «perfekte»
ut, ofte er farget og overflatebehand-
let og derfor faktisk er langt fra per-
fekte i et miljo- og helseperspektiv.

@kologiske dyr har
bedre forhold
Hoy dyrevelferd er viktig i @kologisk
landbruk, blant annet har gkologiske
dyr bedre plass inne og oftere tilgang
til uteareal, samt at de far naerings-
rikt, rent gkologisk for.

Pkologisk

landbruk edelegger
ikke vannet vart
@kologiske bender bruker ikke
spreytemidler og kunstgjedsel som
kan forurense vassdrag 0g grunn-
vann.

Bevar enrik og ren natur

Naturen er rikere og renere
med gkologisk landbruk, og vi beva-
rer bier, humler og andre pollinerende
insekter som hjelper ass med 1/3 av
verdens matproduksjon!

Naturlig mater

sunn fornuft
Malet i gkalogisk produksjon er sunne
0g robuste dyr og planter.

Nei takk til
genmanipulert mat
| gkologisk produksjon blir det hver-
ken brukt genmanipulering i mat til
mennesker eller i for til dyr. Hoved-
grunnen er at fore-var-prinsippet

legges til grunn og det er ikke forsket
nok til at vi kan veere sikre pd at det
er trygt.

@-merket star for

grundig kontroll
Detgronne, norske @-merket og EUs
gkologilogo er din garanti for gkolo-
gisk kvalitet. Hver produsent kon-
trolleres minst en gang i dret, og om
Debio @nsker kan de dra pd uanmeldt
kontroll ndr som helst.

1 Pkologi er bra for
utviklingsland

En rekke internasjonale undersakel-

ser viser at gkologiske metoder kan

hjelpe fattige bender i Afrika, Asia og

Ser-Amerika med 8 produsere mer

mat og tjene mer penger.

Kilde: @kologisk Norge.
Sist oppdatert: 19. juni 2019

kologisk
mat gjar
goat for.

..deg fordi den produseres uten
bruk av klemisk-syntetiske
spraytemidler, og du unngar
rundt 280 tilsetningsstoffer
som er tillatt i all annen mat.

Du er derved mindre utsatt for
eksponering av stoffer som
kan innebaere en helseskadelig
belastning. I tilegg har gkolo-
giske matvarer ofte hoyere inn-
hold av antioksidanter, enkelte
vitaminer, mineraler og sunne
fettsyrer.

..miljget fordi gkologisk landbruk
tar utgangspunkt i naturens
samspill ved & ta vare pa livet
jorda og mangfoldet av planter,
dyr og insekter. Bkologisk
landbruk baseres i stor grad pa
fornybare og lokale ressurser.

..dyra fordi det legges til rette
for deres naturlige behov. Det
stilles starre krav til plass, bade
ute og inne, enn det som ellers
gjelder i konvensjonell drift.
Foret skal veere gkologisk, med
begrenset bruk av kraftfor. Bade
haner, griser og drevtyggere
har tilgang til skologisk grovfor.
Dette gir et godt grunnlag for
trivsel og dyrevelferd.

Kilde: @kologisk Norge

Foto: Istock
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Dagligvarehandelen utgir eget
pkologi-bilag tre ganger | aret
Interessertiaannonsere?

Ta kontakt med Yngve Knutsen
yngve@dagligvarehandelen.no

90177242




