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Hos Rema 1000 lla bruker kjgpmann Bjgrnar Red store merkelapper i frukt- og grentavdelingen som markerer at varene er gkologiske.

- Man ma tarre a satse

Rema-kjgpmann Bjgrnar Rad brenner for a selge gkolo-
gisk, men gnsker flere produkter og jevnere leveranser,
seerlig av frukt og gront.

PAL H.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

e som kjoper gko-
logisk, er veldig
[ ] trofaste dersom
du kan levere

over tid. Men det forutsetter jevn
varestrgm, fremholder Bjgrnar Rad
hos Rema 1000 lla. Butikken regner
med en totalomsetning pa 160 milli-
oner kroner i &r. Den gkologiske ande-
len er liten, men kategorien er viktigi
profileringen mot kundene.

De yngre kjaper gko
Til butikken pd St. Hanshaugen
sentralt i Oslo kommer kunder fra
vestkanten pa grunn av sortimen-
tet, prisene og kvaliteten pa seerlig
gkologisk frukt og grant. Men farst
og fremst forsyner kjigpmannen sin
lokale kundekrets. Mange i omradet
rundt St. Hanshaugen er bade kjo-
pesterke og opptatt av kvalitet og
god mat, og derigjennom gkologiske
produkter.

- Vi gnsker 8 selge okologisk og
vise det frem, fordi ikke alle butikker

har det. St. Hanshaugen har blitt sta-
dig mer hipt og trendy, og de unge er
mer opptatt av gkologi enn de eldre.
Det er de unge som kommer til &
kiope okologisk i fremtiden, ikke oss
gamlinger, mener Rad, som likevel
er blitt mer og mer opptatt selv av
a spise gkologisk med drene, uten &
veere noen fanatiker.

Slipper tilde sma

- Jeg foler meg bedre nér jeg spiser
gkologisk, fordi jeg bidrar til noe posi-
tivt. Det letter litt p& samvittigheten.

Og s8 smaker det bedre. Slik som
gkologisk agurk, synes kjigpmannen,
som 0gs3 liker & fremme norske gko-
grennsaker fordi de ofte kommer fra
sma produsenter.

- Deter bra 3 slippe til mindre pro-
dusenter og tilfere markedet noe
nytt, i stedet for 3 la seg styre av de
store, understreker Rad, som falte
at butikken hadde en god utvikling
med de norske leverandarene av

Greierjegasnuen
tredjedel av salget
av en variantover

pa okologisk, hen-
ter jeg omsetning.

gkologisk frukt og grent fer strom-
krisen. N3 sliter han med & fa tak i
nok gko-varer. For gyeblikket er det
eksempelvisingen gkologiske salater
4 fa taki, bare spinat.

- Norske agurker og tomater er
heller ikke & f&. Det er ikke samme
kvalitet pd utenlandsk agurk, frem-
holder Rad, som gnsker seg starre
0g bedre utvalg innen gkologisk og
hyppigere leveranser.

Ma starte med frukt og grent
- Hva skal til for 8 lykkes med akolo-
giske produkter?

- For & selge mer gkologisk ma du
bestemme deg for hva du skal gjere,
std ved planen din og ikke gi deg. Du
ma starte i det smad med frukt og
gront og bygge sten pa sten, for det
tar tid. Du ma tale at satsingen kos-
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ter litt penger i form av svinn. Da blir
salget liggende der, sier Rad.

Han vektlegger i tilegg betyd-
ningen av 8 ha en dedikerte ansatt
som er motivert for 4 jobbe med

varegruppen.

- Vé&r avdelingsleder i frukt- og
grentavdelingen, Filip Norrgren, er
interessertigkologisk og veldig godi
dette. Han lar seg motivere av salgs-
tall, sier kjigpmannen.

Over pa gkologisk

Hos Rema 1000 lla er store mer-
kelapper som markerer at varen er
gkologisk, tatt flittig i bruk i skrdhyl-
lene i frukt- og grentavdelingen. Da
ser kundene tydelig hva som kon-
vensjonelle og hva som er gkologiske
produkter. Store prisplakater, der
«gkologisk» er fremhevet med stor
skrift, brukes ogsd. Butikken drar
regelmessig gkologiske produkter
ut pa torg eller sideeksponering, og
gkologisk eksponeres ved siden av
konvensjonell vare for 8 gi kundene
valget.

- Greier jeg 8 snu en tredjedel av
salget av en variant aver pa gkalo-
gisk, da henter jeg omsetning, sier
Red, som er kommet langt med
agurk.

-l en god uke kan vi selge 1000
konvensjonelle agurker og 350-
400 gkologiske. Den konvensjonelle

Jtvalg

Nar butikken er oppe og star pa
okologisk frukt og gront, ma man
vise sko-kundene ogsa de andre
oko-produktene, forteller kjop-
mann Bjornar Red.

PALH.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

- Kundene gnsker mer, da ma du
ha det andre som 0gsa skal veere
der. Ibutikken min forventes detat
jeg skal ha et godt utvalg. Utvalg
selger ogsa varer, sier Rema-
kjgpmannen, som har gkologisk
i mange varegrupper, hvorav de
fleste er merket Kolonihagen.

- Nar vi putter Kolonihagen-
merket pa et produkt, gker salget.
Det ser vi pa agurker og tomater.
Kundene ser pa det som et kva-
litetsstempel. Jeg skulle gjerne
hatt mer, sier Rad.

| kategorien svineprodukter kan
Rema 1000 som eneste Kjede tilby
gkologiske produkter av svin, som
svinenakke, tre typer palse, og nd
i julen ribbe, medisterkaker og
julepalse. Butikken selger mange

er fire kroner dyrere, s& det gir mer
penger i kassen, fastslar han.

Kunden trenger informasjon

- Er det mulig 8 pavirke de mindre
lojale pko-kundene, som kanskje vel-
ger bort okologisk na nér ekonomien
er under press?

- Jegtrorvikan bliflinkere til 8 for-
telle kundene historien bak produk-
tene. | butikken kunne vibrukt mer av
sma info-plakater som forteller hvor
produktetkommer fra, hva som pro-
dusentene gjer med jorden og slikt.
Noen kunder er ikke forneyde nar de
far pko-agurk som ikke ser helt lik
ut som en konvensjonell. Her Kan vi
ogsa informere og leere opp kundene.

-l

gko-egg ogidiskene finner vi bade
kylling og frossen gko-laks. @ko-
melken star i gripehayde i meier-
skapet.

@kologiske tarrvarer aktiveres
pa endeplasser. Pkologisk kaffe
og olivenalje er eksempler pa ting
butikken liker & fremme.

- Nar vi forst fronter det, s
selger vi mye. Pastaen har ogsa
begynt & ga bra. Det er viktig & fa
varene frem nar du vil selge, pape-
ker Bjgrnar Rad.

- Merker du at prisforskjellen
mot konvensjonell vare begynner
3 pavirke pko-salget?

- Ikke ennd. Mange rundt her
er kjigpesterke og glade i mat som
smaker. Uansett er det en fordel 8
veere i en lavpriskjede i disse tider.
Her kan kundene & gode varer til
en lavere pris, fremholder Bjgrnar
Rad.

REMA 1000 ILA

® Kjgpmann:
Bjgrnar Rad

® Omsetning:

160 millioner i 2022

® Salgsflate:
1400 kvm

® Ansatte: 37

- Bruk av uttrykk som «fritt for
sproytemnidler» har handelen holdt
igien pa i Norge. Hva tenker du om
det?

- Det kunne vi godt gjort, mener
Bjornar Rad.
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Lok og olivenolje er to av de viktigste ingrediensene for 3 lage god mat.
Her sameksponertifrukt- og grentavdelingen hos Rema 1000 lla.

Siden sist.

Dagligvarenandelen har egne
pkologisider | annenhver utgave,
0g her er et utvalg av sakene
siden forrige gko-bilag.

Livog
rore med
oko-torg

Coop Mega finansierte oko-
torg i egne butikker under
arets Bkouke i Oslo, og fikk full
oppmerksomhet om norske
Anglamark-produkter.

Mot dobling
for Rygge
Meieri

NM-gull og Spesialitet-merke
har gitt Rygge Meieri vindi
seilene. — Men jeg har mulighet
for 8 produsere mer, sier Salvi
Gammelsrad.

Pkologi og
barekraft
henger
sammen

@ko-bonde Ingri Rosén Guren
forstar ikke at ikke gkologi er en
tydelig del av dagligvarekjede-
nes baerekraftsstrategi.

Skalfara
melk til
ataav

Kjell-Christian Tharsen startet
Rawsome i 2017 Utfordringen
siden starten har veert 8 pro-
dusere nok. Na mangedobles
produksjonskapasiteten.

L]

Prispress

-] ]
pa Priors
oko-egg
Pa Meny Havik vies Priors
billige oko-egg stor plass. Men
butikksjefen vil heller selge egg

fra Holte gard, som hun tjener
penger pa.
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nsektsdeig pa menyen

Hey Planet er et alternativ til kjottdeig som bestar av 30 prosent
insekter, og 70 prosent planteprotein og andre ravarer fra planteriket.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

I deigen brukes hele, knuste insekter.
Produktutviklingen har tatt tre 8r, og
var ferdig i sommer.

- N3 er vi Klare for hele verden,
erkleerer forretningsutvikler Rasmus
Sonne Heaton.

— Hvordan er responsen?

- Noen er skeptiske, andre er nys-
gjerrige. Vi ensker & utfordre folk, sier
han og forsikrer at deigen fra Hey Pla-
net er trygg og kan brukes i absolutt
alle retter der man far brukte kjgttdeig
eller lignende produkter.

Hey Planet selges allerede i danske
supermarkeder.

- Vi haper 8 snart kunne lansere
ogsaiNorge. Veldig snart, sier Rasmus
Sonne Heaton.

- Alternativer tl Kjottdeig er mest
utbredt blant veganere. Dette er jo ikke
vegansk — hvordan reagerer de?

- Vetdu, vare sterste fans er faktisk
veganere. Insekter erjo ikke veganske,
men de er rike pd blantannet B12-vita-
min. De fleste veganere er detpa grunn
av hensynet til dyrevelferd, eller klima,
og er opptattav & faisegde naerings-
stoffene de trenger. Og det kan vi gi
dem. Mange veganere spiser faktisk
dette, sier forretningsutvikleren, som
selv egentlig er vegetarianer, men spi-
ser bade fisk, vilt - og insekter.

- Dette er The Wholy Grall, gliser
han.

Fordelen til Hey Planet - i hvert fall
forelgpig — er at de ikke har noen kon-
kurrenter.

- Det finnes en produsent av
insektsburgere i @sterrike, men de er
ikke like gode pa smak. Menvivi gjerne
ha flere konkurrenter. Det er plass til
alle, tror han.

A oppskalere insektsproduksjon
er enkelt, og produksjonen setter lite
Klimaavtrykk.

Insektene Hey Planet bruker er
Buffalo-biller, som ifglge produsenten
smaker mye bedre enn sirisser.

- Planteingrediensene dere bruker er
pkologiske, men ikke insektene. Hvorfor
det?

- Detgdrikke. Det finnes ikke akolo-
gisk insektsproduksjon. Men bortsett
fra det er vi s& gkologiske som mulig.

Iko-veteran med vegansk serie

Remer har veert i frontinnenfor gko-
logiske produkter i Danmark i mer
enn 40 ar. Na har de etablert en ny
merkevare, Remer Vegan, som bade
er gkologisk og vegansk.

Romer Vegan ble opprinnelig lan-
sert allerede i 2019, med falafel,
grillpglser og burgere som de farste
produktene.

- Ja, serien har eksistertito ar, men
dethar veert vanskelig 8 lansere under
koronaen, innr@mmer Niels Rgmer.

| mellomtiden har de utviklet
mange nye ting, og Remer Vegan
teller nd mer enn 20 ulike produk-
ter. Det er glass med barbecuesaus,

chutney, pesto, humus, smarbare
paleggsprodukter, marmelade og
supper - i tillegg til de opprinnelige
kjotterstatningene.

Niels Remer var alene om & betjene
standen pa Sial. N3 handler alt om 3
fdigang eksporten.

- Vi selger glassene vare i Narge,
utbryter han.

En av de farste eksportkundene,
som var i boks fgr messen, er altsa
norsk.

Remer uttalte til @kologisk.nu far
messen at han tror 2023 blir det
store gjennombruddsaret til Remer
Vegan.
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Rasmus Sonne Heaton og resten av Hey Planet er klare for hele verden med sin kjottdeig-erstatning som bestar av
30 prosentinsekter.
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Etlite utvalg av produktene fra Remer Vegan - sauser pa glass.

Smaken av
suksess

Uhhmami buljonger og krydderblan-
dinger er bade gkologiske og vegan-
ske. Mange veganere savner sma-
kene de var vant til fra tiden de spiste
kjgtt. Ikke minst smaken av bacon.

Det startet med foodservice, som
har tatt godt imot hjelpemiddelet
som gjer de veganske rettene mer
smaksrike. For et halvt ar siden ble
produktene tilgjengelig ogsa i dansk
dagligvarehandel.

Serien bestar av fire ulike buljon-
ger (Chickenish, Oceanish, Beefish og
Vegetables) og fire krydderblandin-
ger (Baconish, Truffleish, Cheeseish
og Blue Cheeseish).

Fjellorret
paboks

For farste gang pd Sial-messen
ble det delt ut en publikumspris i
innovasjons-konkurransen. Vinne-
ren ble stemt frem blant aktarene i
matbransjen.

Vinnerenble La Truitelle, som er gko-
logisk fiellorret pa boks, av fisk som har
levd hele livet, og som er prosesserti
Frankrike pa ekte handverkvis.

La Truitelle ble lansert for ett ar
siden, og kom med i innovasjonskon-
kurransen til Sial pa grunn av sin seer-
egenhet som grreti en liten boks som
0gsa er gkologisk.

Y

La
Truitelle

Deiligmed
dansk gkologi

Danskene kan tilsynelatende selge
og eksportere hva det skal veere av
okologiske produkter.

Danmark satser fortsatt stort pa
pkologi og pd & eksportere produk-
tene. De var sterkt representert pd
Sial med mange etablerte produkter
og en del nye. Pa den danske felles-
standen hadde 11 av 16 utstillere
okologiske produkter.
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Tines probiotiske drikk Biola har eksistert i 26 ar, men har aldri vart ekologisk. Her representert ved noen av de seneste lanseringene i serien.

Nytt ekologi-regelverk:

Kan Biola fortsatt

hete Biola?

(Pkologiforskriften forbyr ikke-akologiske produkter
a bruke navn som inneholder «Bio», «Eco» og «@dko.
Likevel har Mattilsynet tillatt Biola a hete Biola i alle ar.
Vil de fortsatt gjgre det med nytt og strengere
gkologi-regelverk pa plass?

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

det nye okologiregelverket i EU,

som ble gjeldende i Norge i som-

mer, star det at «Det innfares i

tilegg forbud mot 8 bruke slike
(ko/bio/eco) begreper i merking
eller reklame, herunder i varemerker,
som er egnet til 3 villede forbrukeren
ved 8 antyde at produktet oppfyller
kravene i gkologiregelverket». Det
star ogsa at det ikke er totalforbud
mot bruk av disse begrepene, siden
begrepsbruken skal veere egnet til
villede forbruker, og at Mattilsynet
m3 foreta en konkret vurdering i
hvert enkelt tilfelle.

Ble palagt a bytte navni2010
Dette er ingen ny problemstilling.
@kologiforardningene har siden 1991
hatt et tydelig mal bdde & hindre ano-
nymisering av gkologiske produkter

og beskytte gkologiske produkter
mot villedende markedsforing av
ikke-gkologiske produkter. Seerlig er
det innskjerpet hvilke ord og sam-
mensetninger av ord som er forbe-
holdt gkalogiske landbruksprodukter.
Allerede tidlig i 2010, under det
gamle gkologiregelverket, besluttet
Mattilsynet at bade Biola fra Tine
og Q-meierienes Bio-Q matte endre
navn, fordikun gkologiske produkter
kan bruke «Bio» i merkenavnet sitt.
Den gang sa Tine til Aftenposten at
de vurderte 8 g8 over til 8 bruke gko-
logisk melk i Biola-produktene.
Begge meieriaktarene klagde pa
Mattilsynets vedtak, og i mai 2010
innfarte Mattilsynet en saernorsk
forvaltning som fortsatt tillot bruken
av ordet «Bio» i ikke-gkologiske pro-
dukter. Da det nye gkologiregelver-
ket var pa hering, argumenterte Tine
igjen for 8 fa beholde merkenavnet
Biola som et ikke-gkologisk produkt.

- Biola er skyldi

manglende gko-satsing

| et debattinnlegg i Nationen som
ble publisert noen dager etter at det
nye gkologiregelverket tradte i krafti
Norge, hevder konsulent Christoffer
M. Nielsen, som selv har en fortid i
Mattilsynet, at «Offentlig tilgjengelig
dokumentasjon viser langt pa vei at
Tines manglende satsing pa gkolo-
giske meieriprodukter skyldes Biolg,
en serie produkter som omfatter
syrnet melk, fruktdrikk og yoghurt».
Han viser til at EU-forordningen gjel-
der alle sprak. Blant annet er det en
dom fra EU-domstalen i 2005 som
stadfester at ordet «biologique,
som pa spansk ikke viser til den
gkologiske produksjonsmetoden,
er forbeholdt gkologiske produkter,
0gsd pa det spanske marked, fordi
etlignende ord blant annet pa fransk
viser til den gkologiske produksjons-
metaden.

Tine: 26 3r med Biola
Regelverket sier altsa at kun gkolo-
giske produkter kan ha merkenavn
som Biola. Hvis Tine skulle bestemme
seg for & gjere Biola gkologisk, og
produsere Biola av gkologisk melk, vil
det trolig ke utnyttelsesgraden for
gkologisk melk betydelig. Men Tine
velger 8 ikke svare pa sparsmalet om
hvorvidt de nd vurderer & gjore Biola
gkologisk.

Vispurte ogsa Tine om de har fatt
noen signaler om hva de kan for-
vente av retningslinjer nd som det
nye oko-regelverket er pa plass.

- Vihar ikke noe mer om gkologire-
gelverketenndetvihar hatt tidligere
da dette forst ble tatt opp. Tine har
brukt Biola-merket i 26 &r, og har fra
tidligere av hatt en tett dislog med
Mattilsynet om navnet Biola, bruken
av det, og om dette eventuelt kan
oppfattes som villedende for forbru-
kerne med tanke pa gkologiregelver-
ket forteller pressevaktiTine, Elisa-
beth von Krogh.

- For den norske forbrukeren er
det, etter var oppfatning, uttrykk
som «gko» som assosieres med
pkologiske produkter, og ikke eksem-
pelvis ordet «bio». | tillegg, og en
viktig presisering, er at Tines mer-
king og markedsfaring av Biola har
et annet budskap mot forbrukerne
enn gkologi, nemlig den probiotiske
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virkningen. | var markedsfering er vi
tydelige pa at Biola ikke er et gkolo-
gisk produkt, nettopp for 8 forhindre
at vi villeder forbrukerne til & tro at
Biola-produktene inngar i en gkolo-
gisk produktserie, sier von Krogh og
legger til at Tine ut over det forholder
seg til gjeldende foringer og avgjorel-
ser fattetav Mattilsynet og myndig-
hetene for avrig.

Mattilsynet:

Vurderer pa nytt

Seksjon planter og innsatsvarer i
Mattilsynet svarer folgende, via Mat-
tilsynets pressevakt:

«Vihar i &r fatt pa plass et nytt
gkologiregelverk som tar inn mange
nye forordninger fra EU. Selv om mye
av det «gamle» gkologiregelverket
viderefgres, er EU/E@S-retten dyna-
misk. Detvil siatutviklingenihva som
er naturlig tolkning av rettsaktene til
enhver tid, er avhengig av bade retts-
praksis og samfunnet rundt. Dette
innebeerer at det er naturlig at man
igjen vurderer hvordan artikler skal
talkes settilys av nytt regelverk og
utviklingen i samfunnet».

N3 holder tilsynet pa med en
utredning for 8 blant annet se hvor-
dan disse begrepene skal tolkes pa
etgenereltgrunnlag. Mattilsynet for-
venter atde kan sinoe mer om dette
innen forste kvartal 2023.
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P@kologisk jul:

Jakten pa eko-ribben

Hva tilbyr daglig-
varekjedene

av gkologiske
julevarer? Vitok
en rundtur med
(Okologisk Norge
0g ble ikke bare
iImponert over
hva vifant.

PALH. CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

- Men med god kjennskap til pro-
dusenter, merkevarer og butikkens
utvalg, er det fullt mulig for forbru-
kerne & innta et gkologisk julemaltid
fritt for sproytegifter, oppsummerer
markedsradgiver Cathrine Andersen
i Pkologisk Norge, som var var guide
gjennom fem butikker innenfor ulike
profiler pd Oslos vestkant i siste
halvdel av november.

Gir en pekepinn

Butikkene som ble besgkt var Meny
Majorstuen, Coop Mega Vinderen,
Rema 1000 Vinderen, Kiwi Slemdal
og Extra Slemdal. Alle forretningene
hadde fatt mange ulevarer pa plass,
men det ma tas forbehold om at
enkelte pradukter ikke hadde kom-
met inn ennd. Der vi lurte, spurte vi
Om varene var pa veiinn.

Butikkene er ikke direkte sammen-
lignbare, bade p& grunn av konseptet
og sterrelsen.Mens Rema 1000 Vin-
deren er en relativt romslig ambas-
sadgrbutikk som skal ha inne alt fra
Kolonihagen, er Kiwi pa Slemdal av
de mindre i kjeden. Likevel mener vi
besokene samlet gir en pekepinn om
tilgjengeligheteniet omrade med god
kigpekraft og over middels interesse
for gkologisk mat.

Darlig merking
Sjekken tok for seg en liste pd 50
typiske juleprodukter i kategoriene
frukt og grent, ferskvarer, tarrva-
rer, meieriprodukter, frysevarer og
drikke, satt opp av var guide. Hun har
godinnsiktihvilke leverandarer som
finnes innenfor gkologisk og er mye
rundtibutikker ikraftav a veere pro-
sjektleder for Smaken av gko i butikk.
- Noe vibetass merke i pa rundtu-
ren, var hvor vanskelig det noen ste-
der er & finne gkologiske produkter i
det hele tatt p grunn av mangelfull
merking. Nar man ma lete med Iykt
0g lupe etter gkologiske varianter
innen de ulike kategoriene, er detfort
gjort & gi opp, fremholder Cathrine
Andersen, som mener at Coop og
Rema 1000 har en fordel med sveert
synlige emv-serier som Anglamark
og Kolonihagen, som er lette for for-
brukerne & identifisere i hyllene.

Megabesti frukt- og grant

Av de 50 produktene pa var liste fant
vi 34 hos Coop Mega, 28 hos Meny,
26 hos Extra, 19 hos Rema 1000 og
atte hos Kiwi.
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Hos Rema 1000 Vinderen fant markedsradgiver Cathrine Andersen i Okologisk Norge fersk gkologisk ribbe, medisterkaker og julepglser. Ingen av de andre
butikkene har noe av dettei sitt julesortiment.

Kategorien der det gjennomga-
ende var mest gkologisk 8 finne, var
ikke overraskende fruktog grent, der
Coop Mega hadde 16, etterfulgt av
Extra med 14 og Meny med 11. Kiwi
kom sist med bare ett produkt.

- Det beste utvalget av gkologisk
frukt og grennsaker finner du hos
Coop Mega, 0gsd noe & tenke pa for
veganere, kommenterer Cathrine
Andersen.

PBkologisk til baksten

Minst gkologisk var det generelt
4 finne i kategorier som fryst, der
det kun var noen varianter av beer 8
finne i de fleste butikker, mens bare
Rema 1000 hadde gkologisk iskrem.
Innenfor terrvarer kom imidlertid
Rema 1000 darligst ut med bare ett
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produkt av atte pa sjekKlisten, litt
overraskende med tanke p3d bred-
deniKolonihagen-serien ellers. Coop
Mega hadde seks produkter, Meny
fem, Extra fire og Kiwi to.

- Pkologiske ingredienser til jule-
baksten er mulig 8 finne i bade lav-
prisbutikker og supermarkeder. Coop
har ogsé ferdigbakte pepperkaker,
sier Andersen.

Bare Rema har ribbe

10 produkter stod pa sjekKlisteniden
viktigste kategorien i julen, nemlig
ferskvarer. Rema 1000 var her best
med seks produkter, Meny og Coop
Mega hadde tre hver, og Kiwiog Extra
ett. Rema 1000 kom godt ut pa grunn
av sine gkologiske svineprodukter,
som Kjeden er alene om.

- Om man ensker gkologisk ribbe,
julepalse og medisterkaker, er Rema
1000 stedet & handle, konstaterer
Andersen.

Na&r det kammer tilfisk, kunne ingen
av butikkene tilby noe gkologisk, med
unntak av de sma pakkene med skivet
rgkelaks fra Anglamark som vi fant
hos Coop Mega. @kologisk kalkun var
pa veiinniflere av kjiedene.

Fa produktene pa torg
Konklusjonen er at den gkologiske
kunden ma veere ganske om seg for
3 fa tak i alt av julemat de onsker i
gkologisk versjon.

- Deter lurt & veere tidlig ute med
& handle inn julematen, for utvalget
innenfor gkologisk er begrenset. Et
tipser d sporre i ferskvareavdelingen

Om man ensker
okologisk ribbe,
julepgise og
medisterkaker, er
Rema 1000 stedet
a handle.

om de kantainn eller bestille hvis det
er noe spesielt man er ute etter, sier
Cathrine Andersen, og legger til:

— (kologisk Norge oppfordrer
butikkene til 8 fremme o0gsa okolo-
giske produkter, som de har inne hele
aret, pd sinejuletorg. Det gjelder blant
annetdadler, fiken, mandler, mel, suk-
ker og surkal.



Anglamark stadig
mer populeer

Coops Anglamark-merke er det
som Kklatrer femte mesti YouGovs
nye undersokelse om hvilke norske
merkevarer som star sterkest.

- Anglamark er Norges starste
pkologi-varemerke. Omsetningen
og kjennskapet gker stadig. Vi
ser ingen grunn til at det ikke skal
fortsette, sier Knut Lutnaes, seni-

d
4-korns

SVkiac. 8
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orradgiver for kommunikasjon og
myndighetskontakt i Coop Norge.

Hvis Anglamark styurker seg s8
mye at det havner pa den presti-
sjetunge 10 pa topp-listen neste
ar, er det trolig det forste okologiske
merket pad denne listen, som for-
gvrig toppes av Vipps for tredje ar
pa rad.
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Alta Matstasjon vant
Anglamarkprisen

Alta Matstasjon er tildelt
Anglamarkprisen for 2022. Arets
tema var god helse og livskvalitet,
0g vinneren ble stemt frem av
Coops kunder og medeiere.

- Vi har gleden av & dele ut hele
100.000 kroner til Alta Matstasjon
som fikk flest stemmer og ble den
soleklare vinneren, sier Knut Lut-
nees, seniorradgiver for kommu-
nikasjon og myndighetskontakt i
Coop Norge, i en pressemelding.

Med utgangspunkt i over-
skuddsmat fra matbransjen sam-
ler Alta Matstasjon inn og distri-
buerer mat til vanskeligstilte i Alta.
De har, siden de 3pneti 2020, satt
sokelyset pa beerekraft og bidratt
til redusert matsvinn. 20 frivillige
jobber med & dele ut gratis mat til
dem som trenger det.

- Dette er utrolig stas for oss!
Vikommer til & bruke pengene p3
3 sikre videre aktivitet pa matsta-
sjonen, den eneste matstasjonen

Vinneren av Anglamarkprisen 2022 er b

ALTA MATSENTRAL &

i Finnmark. Vi ser ogsa konkret pd
mulighetene for 8 utvide tilbudet
til flere steder i Finnmark, forteller
styreleder Heidi Tangstad ved Alta
Matstasjon.

Alta Matstasjon driver sitt
arbeid pd samme mate som de
syv gvrige i Matsentralen Norge,
som Coop har samarbeidet med
i en arrekke.

- Gjennom sitt arbeid hjelper de
bdde matbransjen med a redusere
matsvinn, og ideelle organisasjo-
ner med 8 redusere fattigdom.
Coop sterste leverander til mat-
sentralene og hadde i midten av
oktober donert ngermere 850.000
kilo med overskuddsmat til mat-
stasjonene rundt om i Norge, sier
Lutnaes.
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Anna Maria Gabourel (t.v.), prosjektleder i Alta Matstasjon, Tore
Tjomsland, styrelederi Coop Norge SA og Heidi Tangstad, styrelederi
Alta Matstasjon.

Johnny Trasti og Trine Lyrek har et forbilledlig skologiske verdigrunnlag, mener juryen, som har valgt dem ut somen
av fire finalister til Ingrid Espelid Hovigs matkulturpris. Foto: ARVU

Barekraftige
kandidater til

matkulturpris

Kandidater fra Finnmark, Nordlang,
Trendelag og Oslo konkurrerer om
prestisjeprisen Ingrid Espelid Hovigs

matkuturpris.

Ingrid Espelids Hovigs matkulturpris
tilhgrte en generasjon der lokale
ravarer ble brukt fullt ut og ingen-
ting gikk til spille. I hennes &nd skal
priseniar gatilenildsjelinnen hotell-
og restaurantbransjen som har tatt
tilbake tradisjonen med god utnyt-
telse av ressursene og formidler
norske rdvarer i moderne eller lokal
drakt, skriver Stiftelsen Norsk Mat
i en pressemelding.

Ingrid Espelid Hovigs Matkultur-
pris er en ettertraktet utmerkelse
som ble opprettet som en hyllest
til Ingrid Espelid Hovig pd  hennes
70-38rsdag. Blant 25 nominerte har
styret og fagjuryen valgt ut fire fina-
lister.

Heidi Bjerkan

Heidi Bjerkan ved restaurant Credo
og Jossa i Trondheim er kokke-Nor-
ges forstedame og en annerledes
tenkende restaurantsjef. Hennes
tilngerming til mat og drikke samt

ravarenes betydning er unik, og
hun samarbeider seerdeles tett med
lokale bender og fiskere, og bruker
alt hva skog og mark kan tilby. Mat-
avfall gjenvinnes og tilbakefares til
kretslgpet. Heidi ble arets kjokkensjef
i 2015, og fikk Michelin-stjerne for
Credo og Michelin-guidens beere-
kraftpris i 2019.

Jimmy @ien

Restaurant Rest i Oslo er Norges
mest kompromisslgse nar det
gjelder & bruke ukurante ravarer
0g utnytte disse til det ypperste.
P4 Restaurant Rest er det ingen
rester — og alle har noe 8 lere av
ham. Han leerer velvillig bort sin
filosofi for 8 redusere matavfal-
let, skriver nominasjonskomiteen.
Restaurant Rest fikk Michelins
grenne stjerne for sitt arbeid med
baerekraft, og Gien ble karet til
Michelins Arets unge kokk i en
alder av 29.

Halvar Ellingsen

Halvar Ellingsen har skapt sin egen
gourmetrestaurant pa en bitte, bitte
liten gard ihavgapet i Vesterdlen. Alt
som serveres pad Kvitnes Gard fra
den tidligere norgesmesteren i kok-
kekunst (i en alder av 23), er dyrket,
odlet, foret, fisket og plukket innen-
for egen teig. Halvard er et frisk
pust — en kritisk r@st, en fantastisk
fagperson og ikke minst et medmen-
neske som bryr seg genuint om folk
0g neeromradene rundt seg, verden
som et sted 8 bo og ikke minst inte-
griteten til faget.

Trasti Trine
Johnny Trastiog Trine Lyrek fra Trasti
Trine i Alta bruker den rike og ekso-
tiske naturen i Finnmark. Naturens
rdvarer tilberedes med tradisjonelle og
til dels glemte metoder, 0g ingenting
gar til spille. Trasti Trine samarbeider
tettmedjegere, havfiskere, sportsfis-
kere, bonder og reindriftsamer, samt
dyrker grennsaker, fisker, sanker og
plukker for 3 tilby mat pa et hayt
gastronomisk niva. Deres gkologiske
verdigrunnlag og ansvaret de faler for
& inspirere unge, er forbilledlig.
Prisen bestar av et diplom og et
stipend pa 30.000 kroner, og deles
ut pa Fagdag Norsk Mat 2. februar
neste ar.
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Lille Irmai Norrebrogade 3 har en gko-andel av omsetningen pa 48 prosent, som er hayestikjeden. Foto: Mone Frogg Christiansen.

Irma-kundene

prioriterer gkologisk

Mens gkologisalget pa landsbasis er under press |
Danmark, fortsetter Irmas kunder a Kjgpe gkologisk.
Kiedens mal er 50 prosent gko-andel innen 2025

PAL H.CHRISTIANSEN
pal@dagligvarehandelen.no

n stadig stigende andel
viser atIrmas kunder hand-
ler okologisk ogsd i tider
med gkonomisk utrygghet.
[folge kjeden var gko-andelen pa
36,4 prosent i september i 8r mat
35,8 prosenti samme periade i fjor.

Tror malet kan nas

- Vi er sveert glade for at vi vokser
med andelen gkologisalg i malingene.
@kologi er en viktig merkesak for
oss, og for mange av kundene vare
et meget bevisst valg, fremholder
kjededirektar Jan Larsen i Irma i en
pressemelding fra kjeden.

Den hoyeste gko-andelen i Irma-
kjeden eri meieri-kategorien, der den
|3 p4 67 prosent i september.

- Det styrker oss i troen pa at vi
kan na vart mal om en gkologiandel
pd 50 prosent i 2025, som den faor-
ste supermarkedkjedeniverden, sier

Larsen videre.

Overfor Dagligvarehandelen bekref-
ter Kjededirekter Jan Larsen at ten-
densen hva gjelder oko-andel, fortset-
ter inn i oktober. Han @nsker imidlertid
ikke & avslore mer om hvilke andre
kategorier som har hay gko-andel hos
Irma utover meieriprodukter, og hvilke
kategorier som henger etter.

Lille Irma pa Norrebro

Irma er en av verdens eldste kjeder,
grunnlagti 1886. I nyere tid har den
bygget opp en tydelig skologi-profil
0g konsentrert seg om et urbant
publikum. Kjeden har nd 66 butik-
ker beliggende i stor-Kgbenhavn,

Maleteraseom
vi kan runde halv-
parten av gkologi-

salget med egne
merkevarer.
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der ettersparselen etter gkologiske
produkter ogsa er starst.

Butikken med den starste gkologi-
andelen er Irma Nerrebrogade 3, med
en oko-andel pd hele 48 prosent.

- Irma Ngrrebrogade 3 er en av
Irmas minste butikker i areal og sor-
timentog er meget sterk i gkologi og
det grenne maltid. Det henger helt
sammen med kundeprofilen i omra-
det omkring butikken. Butikksjefen
Mathias Bennekou setter selv sitt
sortiment utfra Irmas generelle sor-
timent, opplyser Larsen til Dagligva-
rehandelen.

Halvpartenemv

For & nd det ambisigse gko-mélet
vil Irma lansere nye produkter, bade
i farm av egne merker og merkevarer,
fremholder Larsen videre.

- Hva betyr egne merkevarer innen
gkologi for Irma? Dreier det seg kun
om Anglamark, eller er det flere?

- Det dreier seg om riktig mange.
Malet er 8 se om vi kan runde halv-

parten av gkologi-salget med egne
merkevarer. Det er ogséd mange sma
grundere som produserer gkologisk
til oss, sier Larsen.

Han viser ogsa til at Irma parallelt
arbeider med forskjellige kampanje-
tiltak som vil f& enda flere av kun-
dene til & velge gkologisk. Irma har
over 2400 gkologiske produkter i
sortimentet, og hyppige aktiviteter
og tilbud kunngjares gjennom blant
annet kundeaviser og pa nettet.

@kologien

errobust

| @kologisk Landsforening er man til-
freds med utviklingen for gkologisk
varer i Irma-kjeden.

- For oss viser tallene at gko-
logien er robust, og at det er et
bevisst valg som mange forbrukere
har tatt, sier Birgitte Jargensen,
markedssjef i Okologisk Landsfore-
ning, i en kommentar til pressemel-
dingen fra Irma.

Kjededirektor Jan Larsen i Irma mener kjedens oko-andel pa 67 prosent i
meieri-kategorien viser at malet om 50 prosent sko-andel totalt kan nas
innen 2025. Foto: IRMA



Foto: Erik Johansen / NT

Mot flere rene oko-kategorier

Antallet produkt-
grupper med
over 50 prosent
pko-andel vokser
for hvertari
Danmark. Det
baner vei for flere
rene gkologiske
kategorier |
butikkene.

kologisk  rotfruktchips,

babymat og friske spirer

bidrar alle med merenn 90

prosent av omsetningen i
sin kategorii danske dagligvarebutik-
ker. Dkologiske spirer topper listen
med en gkalogiandel pd 93,3 prosent.
Det viser tall fra analyseselskapet
Kauza ApS.

Den neste bananen

Salget av gkologiske bananer fikk
et kiempeloft da de danske daglig-
varekjedene i 2020 valgte 8 utfase
de konvensjonelle for 8 unngd det
utskjelte sproytemiddelet klorpy-
rifos. Na etterlyser gko-miljiget nye
produktkategorier som alle kjeder
kan bli enige om & legge om til helo-
kologiske. | den sammenheng er
gulroten en kandidat som en av de
tunge grennsakene.

- Jeg kunne godt forestille meg
at gulrgtter eller rotfrukter blir de
neste produktene som vi kun vilhai
en gkologisk utgave, uttaler Lars Bo
Hansen, Coop Danmarks kategorisjef
for grennsaker, til nettstedet Jkolo-
gisk Nu. Han ter imidlertid ikke spa
om nar det kammer til 8 skje.

Solgte kun

ogko-gresskar

Kjedene til Coop, Salling Group og
Dagrofa, har i ar valgt & selge kun
gkologiske spisegresskar fra dan-

Mye tyder pa at flere produkter enn bananen bare blir a finne i akologisk

versjon i danske dagligvarebutikker i fremtiden. Arkivfoto.

ske produsenter i sesongen. Det gir
ifolge Lars Bo Hansen mer mening 8
kun tilby den ene varianten fremfor
3 tilby kundene bade konvensjonelle
og okologiske gresskar. Ellers ville det
bli for liten flyt i salget, noe som gar
utover friskheten, papeker han.

- Det blir mye lettere & styre nar
du ikke bade skal kjore en kanvensjo-
nell og en gkologisk produksjon som
du skal holde adskilt, understreker
Hansen, som mener at Coops salgs-
tall viser at de okologiske forbru-
kerne er sveert lojale nér de forst har
blitt vant til 8 kjope ekologisk grent.
Derfor gir det mening & konvertere
flere grannsak-kategorier til ren gko-
logi, er hans vurdering.

Betaler gjerne mer

Coops analyser viser ifglge Hansen
at det typisk er den moderne for-
bruker som handler produkter som
pkologisk spisegresskar.

— Det er personer som er inter-
essert i & lage spennende retter
hiemme pa kjokkenet. Jeg tror ikke
atde blir avskrekket av en stykkpris
som er to-tre kroner hayere enn de
konvensjonelle prisene, sier kategori-
sjefen, som likevel medgir at pris alltid
er ettema.

- Derfor er vi lgpende pd utkikk
etter underkategorier hvor prisfor-
skjellen ikke er s& stor, slik at det er
mulig 8 konvertere dem til gkologi,
sier Lars Bo Hansen til @kologisk Nu.

Oko-varer faltipris

De danske lavpriskjedene kommer til kort mot Meny
| en prissjekk som viser at 12 av 15 gko-varer falt
pris fra april til september i ar.

n prissiekk med 15 oko-

logiske varer fra det dan-

ske forbrukerrddet TeenK i

september viser litt over-
raskende at flesteparten av dem
hadde blitt billigere siden april. At
Meny kunne skilte med den billigste
handlekurven, kom nok ogsa over-
raskende pd mange, ifelge nettste-
det @kologisk Nu.

Billigere varianter
I'april matte man ut med i gjennom-

snitt 241710 danske kroner for de 15
gkologiske dagligvarene som er med
i prissjekken. Fem maneder senere
var belgpet gatt ned med over ti
kroner til 230,66 danske kroner. Pri-
sene hadde gatt ned i alle kjedene.

Ifolge Teenk er en del av forklarin-
gen at flere kjeder har tatt billigere
varianter av de gkologiske varene
inn i sortimentet. Hos Meny kos-
tet det i september 222,10 danske
kroner for de 15 varene i handlekur-
ven. Det er 1,76 kroner billigere end

hos Lidl, som var nest billigst foran
Coops lavpriskjede 365discount.
Irma var dyrest, foran Bilka.

Lanserte prisprogram
Posisjonen som Danmarks billigste
kiede i en okologisk prissjekk kom-
mer ikke helt overraskende p3 kje-
dedirekter Richo Boss i Menuy.

- Meny vektlegger vigod service
og kvalitet, men i hay grad ogsa pa
3 veere pa plass med prisen. Derfor
lanserte vi prisprogrammet Hver-

Over til gkologiske gresskar

Peter Brgdsgaard fra Thorsbjerg-
gaard ved Skeelskar er produsenten
som leverer mange av de gkologiske
gresskarene som i hgst har funnet
veien til frukt- og grentavdelingene i
de danske dagligvarebutikkene.

Brodsgaard er Danmarks starste
gresskarprodsent, og mener det er
en stor fordel at de fleste kjedene
har blitt enige om & satse pa gkologi.

Hele produksjonen hans var kon-
vensjonell da han startet opp for
12-13 &r siden. | de siste drene har
han kjart ekologisk og konvensjonell
produksjon parallelt.

— Det blir enklere nar du ikke skal
kjore bade en konvensjonell og en
gkologisk produksjon som du skal
holde atskilt, fremholder Peter
Brodsgaard overfor @kologisk Nu.

Kjededirektar Richo Boss i Meny begrunner kjedens lave gko-priser med
lanseringen av prisprogrammet Hverdagspris. Foto: MENY DANMARK

dagspris, som skal sikre at kundene
alltid kan finne over 400 basisvarer
tilen pris pa niva med lavpris. Det er
blitt tatt riktig godt imat. Siden lan-

seringeniapril har vi sett en tosifret
vekst for varer merket med Hver-
dagspris, fremholder han overfor
Dagligvarehandlen.dk.
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Utdelerne av Matprisen vil ha mer norsk, okologisk frukt og granti butikk, og ga arets utfordrer-pris til Nordgrant og Gartnerhallen.

Matprisen ga i &r prisen Arets utfordring til Gartnerhallen
og Nordgrant, med gnske om gkt tilgang pa narsk,
pkologisk frukt og grent.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

ed gkende ettersparsel
etter frukt og grent, og
vegetariske og gkolo-
giske alternativer, er
det behov for & styrke verdikjeden
for norsk frukt og grent, mener
utdelerne av Matprisen. De papeker
at arets vinnere star i en serstiling,
med bade produkter og kompetanser
vitrenger mer av.

«Juryen for Matprisen forventer
atde som stér aller neermest bonden,
0g som skal tilpasse tilbud og etter-
sparsel, tar et seerskilt ansvar. Spesi-
elt for & invitere til okt samarbeid og
dpenhet i verdikjeden, og for & ake
tilgangen pa norsk gkologisk frukt og
grent. Nulltaleranse for svinn pa frukt
og grent er agsa et felles anliggende
som kommer hele verdikjeden og klo-
den til gode», skriver juryen, og leg-
ger til at de stoler pé at mottakerne
av prisen tar utfordringenid malbaere
medlemmenes sak, og gjer sitt for
3 sikre at rdvarene kommer opp av
jorda og ut pa bordet.

Gartnerhallen: Tar
utfordringen

- Vi i Gartnerhallen tar selvsagt
utfordringen. A malbaere medlem-
menes sak, ag serge for at ravarene

kommer trygt fra jord til bord, ligger
til grunn for selve formalet vart som
samvirke. Det ligger mye arbeid og
stor innsats bak hver eneste gul-
rot eller tomat som produseres, og
maletvarteratall produsert mat skal
komme til nytte, sier organisasjons-
sjef Gunn Jorunn Serum til Daglig-
varehandelen.

Hun mener at potensialet for vekst
0g gkt produksjon av norsk frukt og
grent er stort, men det avhenger av
at alle ledd pa veien fra jord til bord
jobber sammen.

- Vi vil selvsagt gjere var del av
jobben, og bidrar gjerne il 8 styrke og
videreutvikle verdikjedesamarbeidet,
fortsetter hun, men understreker atvi
ikke ma glemme den ekstreme kost-
nadsveksten for alle sentrale innsats-
faktorer som bondene opplever na.

- Vi er glade for at regjeringen
stilte opp nar det sa som aller mar-
kest ut, og sikret en bedre stram-
stgtteordning for jordbruket. P3
grunn av dette, og en enorminnsats
fralandets grontprodusenter, har vii
Gartnerhallen Klart & f& s8 godt som
alt av drets avlinger trygt fra jord til
bord, fastslar Serum.

Nordgront vil ake
norsk-andelen

Nordgrent er produsentene som
leverer frukt, grent og beer til Coop,
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dagligvareaktgren med bade storst
norsk-andel og hgyest gkologisk
andel.

- Nordgrent og Coop arbeider
aktivt for 8 gke den norske ande-
len av frukt og grent, bade gjennom
Forum for Norsk Grgnt, i dislog med
politikere, samt gjennom salgsfrem-
mende tiltak for, under og etter han-
del i butikk, forteller Nordgront-sjef
Johan Presthus.

Han mener gkt norsk-preferanse
hos forbrukerne i stor grad handler
om & utvikle og presentere produkter
som smaker bedre, fremstéar ferskere
og er tilpasset den enkelte kundes
behov - til konkurransedyktige priser.

- Slik vi ser det, er det & legge til
rette for gkt forbruk et delt ansvar
mellom myndigheter, produsenter,
handelsledd og forbruker — med
utgangspunkt i forbrukeren, sier
Presthus.

Norgrgnt produserer i henhold
til produksjonsplaner som lages i
samarbeid med Coop, og som tar
utgangspunkt i historiske salgs-
tall og kundebehov. Pandemien og
endringen i forbrukermensteret og
ettersperselen de siste to drene,
samt hgye strempriser og den siste
tids endring i forbrukernes kjgpe-
kraft, gjor det ekstra krevende 3
planlegge for fremtiden, understre-
ker Presthus.

Utfordret Gartnerhallen
g Nordgront

Norsk Gardsost vant
Matprisen 2022

| r ble bade store og sma aktereri
matbransjen hedret for sittarbeid
for & skape mer beerekraftige
matsystemer da Matprisen ble
deltut for niende gang. Atte priser
og et stipend ble delt ut. Prisutde-
lingen hedrer alle som arbeider for
a endre matsystemer i mer baere-
kraftig retning og som bidrar til 8
gke forbruket og produksjonen
av gkologisk og baerekraftig mat.
Matprisen ble etablert i 2014 og
eies av Debio

Unik apenhet

Bransjeorganisasjonen  Norsk

Gardsost mottok selve Matprisen.
25-3rsjubilanten har med sine
173 produsentmedlemmer veert

Nesten hele styretiNorsk Gardsost var pa scenen da Matprisen ble

sentral i eksplosjonen av norske
ysterier, som produserer oster pa
et sveert heyt internasjonalt niva.
Arets vinner har bidratt til sam-
arbeid, 8penhet og kompetanse-
heving pa sitt felt pa en helt unik
mate, mener juryen.

Flere vinnere

Virgenes gérd er Arets produsent,
Anders Nordstad er drets formid-
ler og Reko-ringen er arets salgs-
kanal, mener Matprisen.

I tillegg delte de ut Debioprisen
til Mglleren Sylvia, Runa Kvend-
seth fikk KokkeKarlas stipend,
Arets Kjgkken er Restaurant K2
og Arets storkjgkkener Sodexo
ved Filip Cieslik.

deltut. Foto: Matprisen/Magnus Gulliksen.



POkologisk brus banker
Coca-Cola og Pepsi Max

Hos Rema 1000
Nesodden har
de solgt mer enn
21000 bokser
med Kolonihagen
Sparkling i ar.
Bestselgeren
med ingefaer slar
bade Coca-Cola
0g Pepsi Max pa
salgsstatistikken.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

olonihagen Sparkling er en

gkologisk brus sgtet med

agavesirup, som selges pa

0,33 liters boks. Den fin-
nes sd langt i fire varianter, som alle
er & finne hos Rema Nesodden.

Pkologisk hjelper

Her er drikken s8 populeer at alle fire
er blant de seks mest solgte sma-
drikkene ibutikken. Det er kun Coca-
Cola og Pepsi Max som kan konkur-
rere om topp-plasseringene.

— Aller starst er den med inge-
feer. Av all smadrikke er Koloniha-
gen Sparling med ingefeer desidert
storst. Den sldr bdde Pepsi Max og
Cola-Cols, forteller kispmann Chris-
ter Vambeseth.

- Hvorfor gjor denne serien det s3
bra?

- Deteretgod produkt, og jeg tror
detfardrahjelp av atden er gkologisk.
Folk er opptattav & handle gkologisk
her pa Nesodden. Mer enn alle andre,
virker det som, sier kjgpmannen.

- Det er i hvert fall ikke fordi den
er billig at den gar s godt. 0.33 liter
til19.90 er ikke billig, sl&r han fast.

Tre ganger mer enn

nummer to

Det er ikke s& ofte det kommer nye

merkevarer i brus-kategorien, og

enda sjeldnere at de blir salgsvinnere.
- Deter gay 8 lofte frem nye pro-

dukter, og vise atikke Coca-Cola eller

Pepsi Max nedvendigvis er regje-
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Ingen smadrikk selger merenn
Sparkling Ingefar hos Rema 1000
Nesodden.
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rende mester over alt, sier Christer
Vambeseth.

- Jegvalgte & satse pa det da det
kom, og bestilte inn enorme mengder.
Jegtenkte det var galskap, men man
ma satse for & selgel

Tall som Vambeseth henter ut
fra systemet sitt, viser at han sel-
ger tre ganger s mye Kolonihagen
Sparkling som neste mann pa lista i
sin region. Det er Rema 1000 | Son.
Regionen bestar for det meste av
butikker i Follo-omradet og tidligere
@stfold fylke.

- Jo lenger sgr du kommer, desto
vanskeligere er det 8 selge okologisk,
tror jeg. Det er Klart det er vanskeli-
gere 3 selge bokser til 19,90 nér det
er grensehandel rett ved siden av,
papeker Nesodden-kjgpmannen.

1000 bokseriuka
Men selv om kundene pd Nesodden
trolig har Norges sterste gko-andel
i handlekurven, selger ikke produk-
tene ngdvendigvis seg selv.

- Nei, det hadde nok ikke veert sa
storthvis viikke hadde turt 8 vise det

-
[ ]

frem. Jeg har bestilt mellom 7000
0g 8000 enheter av gangen. Da bar
detjo selge, ellers blir det dyrt, gliser
kremmeren.

- Jeg har solgt denne brusen for
372.000 kroner hittil i &r. S8 det blir
jo penger av det! Det er en morsom
vare 8 selge, og den gar som juling.

- Hvem kjoper den?

- Deter sammensatt, alt fra unge
til eldre. Noen kjgper inn 10 - 15 bok-
ser tilhelga, andre kjgper den til lunsj.
Et par av variantene er typiske som-
merdrikker. Lemaonadevariantene
skjgt virkelig fartisommer, da solgte
jeg vel 1000 bokser i uka i snitt.

- Drikker du selv Kolonihagen
Sparkling?

- Jeg har prgvd det, ja. Men som
de fleste andre Rema-kjgpmenn er
jo jeg en Cola-type.

Det er en morsom
vare a selge, og
den gar som juling.

rll
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anpmann Christer Vambseth (t.v.) erikke redd for 3 bruke plass pa Kolonihagen Sparkling hos Rema 1000 Nesodden. Her sammen med kollega Havard Sagen.

Rema1000s syn:

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

Kolonihagen Sparkling er gkolo-
giske kullsyreholdige produkter
med smaker som har truffet for-
brukerne, mener Rema.

Det finnes i dag fire varianter
Sparkling fra Kolonihagen, og
utvalget kan variere noe fra butikk
til butikk.

- Vi planlegger ogsd en ny,
spennende smak som skal komme
etter hvert, lover kommunika-
sjonsradgiver Celine Sjgberg.

- Vi ser at produktene har blitt
ekstremt populeere pa kort tid og
vil pasta at vi har truffet en nisje i
markedet, legger hun til.

-N Innertier

De fire variantene av den gko-
logiske brusen er Sparkling Inge-
feer, Sparkling Sitron Lemonade,
Sparkling Appelsin & Sitron og
Sparkling Rabarbara. Alle er p3
0,33 ml boks og produserti Tysk-
land for Kolonihagen.

Inspirasjonen bak sparklings-
erien er franske og italienske limo-
nader, altsa leskende drikker med
forfriskende smaker, skriver Kolo-
nihagen pa hjiemmesiden sin. De
bruker kun naturlige ingredienser,
og mener aten avhemmelighetene,
utover smaken, er sgdme/syreba-
lansen slik at produktene er per-
fekte til & slukke tarsten en varm
sommerdag, men ogsa perfekte
som et alkoholfritt alternativ til mat.
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handlings-
plan skal
gi okt
pkologisk

produksjon

Oslo og Viken har satt et mal om
10 prosent gkologisk innen 2027/,
0g at omsetningen av norske,
regionale produkter skal gke

med 5 prosent.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

et gar frem av Oslo og
Vikens aller farste hand-
lingsplan for gkt gkologisk
produksjon, omsetning og
forbruk i regionen.

Deter ikke forstgang manlager en
handlingsplan for gkologisk produk-
sjon i Norge. Blant annet vedtok de
enliknende plani Trendelag for et par
ar sien, og for sammensldingen ble
det gjennomfort mange prosjekter
pd omradet i daveerende Buskerud,
@stfold og Oslo og Akershus.

Viktig med konkrete mal

| dag er 64 prosent av regionens
jordbruksarealer gkologisk. Regionen
har satt et mélom 10 prosent gkalo-
gisk innen 2027, og at omsetningen
av narske, regionale produkter skal

gke med 5 prosent. Malet innenfor
offentlig storhusholdning er at 15
prosent flere offentlige virksom-
heter etablerer et tallfestet mal for
gkologisk forbruk i egen virksomhet
innen 2027 Bidragsyterne til planen
foreslar ogsa a innfare et nasjonalt,
tallfestet mél for gkologisk produk-
sjon og forbruk.

Star for mye av produksjonen
Oslo og Viken er de fylkene i landet
som har sterst antall @kologiske pri-
meerprodusenter, med 454 foretak.
23 prosent av landbruksforetakene
som driver gkologisk i Norge, holder til
her. Regionen har en stor andel av lan-
dets gkologiske produksjon. spesielt
innenfor planteproduksjon. Innenfor
husdyrproduksjon har Oslo og Viken
en stor andel av storfe, verpehans,
livkylling og bier, viser statistikken fra
Debio. Over halvparten av det gkolo-

giske kornetilandet ble produsert og
leverti Oslo og Viken i 2020.

- Krevende 8 komme inn

- Vi hdper at planen vil bidra til 3
lafte frem gkt produksjon, forbruk og
omsetning av okologiske produkter
fra var region, sier Veronica Herman-
sen Lilliehddk som er ansvarlig for
gkologisk handlingsplan hos Stats-
forvalteren i Oslo og Viken.

- I handlingsplanen star det at en
av utfordringene er at det er hay ter-
skel for norske produsenter 8 komme
inn i markedet med produkter. Har du
konkrete eksempler?

- Avtaler er avgjgrende for forut-
sigbarhet for produsentene. Vi har
fatt tilbakemelding fra naeringen om
at det er krevende & komme inn i
markedet med nye produkter med
nedvendig forutsigbarhet som gjar
det mulig & satse pa nye produksjo-

Coop: Lover a folge opp

Coop Norge har veert bidragsyter til den gkologiske
handlingsplanen, og stiller seg bak den.

MARIT HAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

- Hva kan Coop gjere for & bidra til
atomsetningen av norske produkter
oker med 5 prosent innen 20277

- Sammen med produsenter og
leverandgrer skal Coop fortsette
3 utvikle sortimentet av norske
gkologiske produkter ved 8 bygge
kategorier, giennomfere kampanjer
og tilbud - som 20 prosent med-
lemsbonus pd Anglamark i Coop

Mega - og gi kundene norske, ako-
logiske produkter av god kvalitet
til en bra pris, lover Knut Lutnees,
seniorradgiver for kommunikasjon
og myndighetskontaktiCoop Norge.

- Resultatene og erfaringene fra
veldig mange &r tilsier at vi gjer mye
riktig, og vi mener malsettingene
som er beskrevet, er oppnaelige. Vi
ser positivt pa at det settes tallfes-
tede mélfor offentlige virksomheter.
Gjennom offentlig innkjep kan man
8 store og stabile volumer av gko-
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logiske produkter giennom verdikje-
den, fortsetter Lutnees.

- En annen utfordring er - ifelge
rapporten - at miljgfordelene ved
okologisk produksjon er for lite syn-
liggjort i butikkene. Er du enig i det?

- Coop forsgker a fremme gkalo-
giske produkter gjennom flere bud-
skap, hvorav miljgfordelene er én. Vi
mener dette er sentralt fordi vi star
i en global naturkrise. Dkologiske
produksjon har fordeler som ber
fremmes tydeligere, fremholder han.

ner, sier Hermansen Lilliendok.

- Hva kan dagligvarekjeder og-
grossister gjore for 8 senke terskelen?

- Dagligvarekjedene kan bli flin-
kere til & lofte frem produkter fra
var region i butikkene og bidra til mer
nysgjerrighet og oppmerksomhet
hos forbrukerne, synes hun og spar
om det ikke er mulig 8 se en sterkere
sammenheng mellom lokalmat og
pkologiske produkter.

Onsker drahjelp i butikk

- Dagligvarekjedene kan for eksempel
bliflinkere til 8 kjore priskampanjer for
okologiske produkter, gjerne supplert
med informasjon om matproduksjo-
nens innvirkning pa jord, luft, vann og
biologisk mangfold. Det jobbes bredt
med 3 styrke landbrukets samlede
miljgbidrag. Dagligvarekjedene kan
spille en utrolig viktig rolle i 8 synlig-
gjore hvordan det ekologiske landbru-

{;.) coap_norge

Vigaiamdaparkan

OO v

5 Lik1 av coopmega og 54 andre

coop_norge | i helte kimaaktivister oransie maling pd Monolitten |

Vigelandsparken. Det er mange mter & handie pd jordas vegne,
velger du Anglamark hos Coop har det allereds blitt tatt bewvisste
walg for kiima og mifs &

okologiske kornet fra b
som her fra Rygge.

ket bidrar til 8 trekke landbruket i en
mer miljgvennlig retning, oppfordrer
Veronica Hermansen Lilliehook.
Statsforvalteren har laget hand-
lingsplanen pd oppdrag fra part-

nerskapet for landbruksbasert
neeringsutvikling i Oslo og Viken. |
arbeidsgruppa har det sittet folk blant
annet fra fylkeskommunen, bondeor-
ganisasjonene, @kologisk Norge, Tine,
Nartura, Coop, Servicegrossistene og
ta videregdende skaler.

Dagligvarekjedene
kan bli flinkere til

a kjore pris-
kampanjer for
okologiske
produkter.

Norges starste okologi-
merke, Anglamark, har hatt
flere utenderskampanjer,
ogbade Coop Norge og
Anglamark bruker sosiale
medier aktivt for 3 fremme
budskap om miljo og klima.
Blant annet hengte de nylig
opp denne plakaten ved
Frognerparken, og delte det
paInstagram.

Foto: Instagram



Dagligvarenhandelen utgir eget
frukt- og grentbilag to ganger i aret
Interessertiaannonsere?

Ring Yngve da vell 90177 242
yngve@dagligvarehandelen.no
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Notter, rosiner, papaya og havregryni frokostblanding ute i naturen.
llustrasjons Foto: Gorm Kallestad / NTB

ROSINer en
gift-versting

Mattilsynets ferske rapport om
sproytegiftresterimatvareri
Norge, viser igjen at rosiner eren

et gikologiske
<pttets tistand

Den nylig publiserte rapporten «Kjattets tilstand» viser
ingen tegn til okt produksjon av skologisk kjatt.

MARITHAUGDAHL
marit@dagligvarehandelen.no

Den gkologiske andelen av den
totale kjgttproduksjonen var 04
prosent av slaktegrisene, 0,9 pro-
sentav purkene, 71 prosent av ver-
pehonene og 0,9 prosent av slak-
tekyllingene i 20271. Flere aktarer
melder om en gkt interesse for og
ettersporsel etter gkologisk mat.
Utviklingen i gkologisk husdyrpro-
duksjon her i landet avspeiler bare
i liten grad dette, star det i rappor-
ten, selv om noen produksjoner
gker i omfang. | alle produksjoner
er omfanget begrenset badde sam-
menlignet med den totale norske
produksjonen og sammenlignet
med andelen gkologisk produksjon
i vare neermeste naboland.

Det er ingen gkning i produksjo-
nen av gkologiske slakt fra firbeinte
dyr i 20271. Det er en liten gkning
for storfe og sau og lam, men en
nedgang for gris gj@r at produksjo-
nen nar samme niva som i 2020.
Rapporten slar ogsa fast at gkolo-
gisk produksjon i utgangspunktet
er liten.

Produksjonen av gkologisk fjor-
fekjott okte med 167 tonn fra 2019
til 2021, en gkning pa 38 prosent.
Her understrekes det at endring i
sm3a volum gir stort utslag pa pro-
sentvis endring. | 2021 var ande-
len gkologisk fjeerfekjott bare 0,53
prosent av totalproduksjonen.

Det er en differanse mellom
antallet gkologiske husdyr og pro-
sentandelen som leveres som @ko-
logiske slakt. Animalia finner ingen

versting, med flere giftresterinesten
alle provene, skriver Ren Mat.

Hele 14 av 16 praver av rosiner inne-
holdt tre eller flere spraytegift-rester,
viser Mattilsynets rapport for 2021.

Ren Mat kan ogsa fortelle at flere
av prgvene inneholdt stoffer som
star pa EUs verstingliste, Candida-
tes for Substitution. Dette er stof-
fer hvor det er mye data som tyder
pa at de er miljg- og helseskadelige,
men det trengs mer dokumentasjon
for de eventuelt blir forbudt.

| én prove av rosiner fra USA ble
det i 2021 funnet rester av hele 13

ulike sproytegifter. Andre prover fra
andre land hadde fra 8 til 12 ulike gift-
stoffer pavist.
Vitenskapskomiteen for matt-
rygghet (VMH] konkluderte tidligere i

Fota: Morten Holm / NTB

armed at prevene av rosiner og druer
fra Tyrkia fra 2020 «kan medfore
helserisiko for barn». En prave med
tyrkiske rosiner inneholdt da rester
av hele 15 ulike sproytegifter. De
fleste rosinene med restkjemikalier
er importert fra USA og Tyrkia.

- En pakke rasiner eller en klase
med druer kan altsa veere en skikke-
lig «giftbombe», uttaler daglig leder
i Okologisk Norge, Markus Hustad,
som mener det er oppsiktsvek-
kende at Vitenskapskomiteen for
mattrygghet slar fast at cocktailen
kan gi helserisiko for barn.

@Dkologiske rosiner er uten gift-
stoffer, viser provene Mattilsynet
har tatt.

Hvem bar Dl
Arets meitemark?

Kjenner du noen som fremmer gkolo-
gisk landbruk og dermed meitemar-
kens trivsel og utbredelse i Konge-
riket Norge”? Da vil @kologisk Norge
hare fra deg.

De etterlyser vi gode kandidater
til Arets meitemark pa sine nettsider.

En god og fruktbar jord er viktig for
at vi skal fa maten var og for & hin-
dre klimaendringer. Men matjorden er

under hardt press.

En gang i aret deler @kalogisk
Norge ut Arets meitemark for & hylle
aktegrer som bidrar til 8 ta vare pa jor-
den, og det har de gjort siden 1992.

Gade og velbegrunnede forslag
til Arets meitemark 2023 kan sen-
des innen 15. januar til:

organisasjon@okologisknorge.no
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Produksjonen av gkologisk fjzrfekjott skte med 38 prosenti 2021, men den totale produksjonen er liten.

koprisen Vestland

tl Undeland Gara

Undeland Gard ble nylig tildelt @koprisen

Vestland, skriver @kologisk Norge.

Undeland Gard er Vestlands starste andelslandbruk,
og forsyner over 80 familier og flere lokale spiseste-
der med gkologisk «Hardangergrant».

Fylkeslaget @kologisk Vestland deler ut @koprisen
hvert dr, og i &r gikk prisen til Undeland Gard i Ulvik.

Katinka Kilian og Gregorz Kramar startet med
produksjon av gkologiske gransaker i 2015, og i
2017 startet de opp Ulvik andelslandbruk. | 2020
ble andelslandbruket fylkets starste, og forserger
over 80 familier og flere lokale spisesteder med
okologiske grannsaker. A synliggjere verdien av slik
produksjon i regionen har veert et viktig mal siden
starten. Og det har de klart til gangs, mener juryen.

Undeland Gard legger vekt pd 8 dyrke vekster som
trivst i vestlandsklima, og utforsker hele tiden hva
som fungerer i et stadig mer utfordrende klima. Dei
siste par &rene har de ogsa begynt 8 dyrke snitt-
blomster.

Dkoprisen Vestland bestar av et bile av en lokal
kunstner og kr. 15.000,-.

eksakt forklaring pa hvorfor feerre
dyr kommer ut som gkologiske
slaktenn hva som registreres som
gkologiske dyr, men Debia peker pa
folgende mulige drsaker:

® £n del gkologiske dyr leve-

res pa slakterier som ikke har
godkjenning. Slaktet blir da ikke
omsatt som gkologisk

® Enkeltdyr (okologiske) som
leveres pa slakterier med god-
kijenning blir omklassifisert til kon-
vensjonelle fordi det for slakteriet
blir for krevende & holde slaktet
separat fra gvrig slakt

Detblei2021 veidinnioverkant
av 5.000 tonn gkologiske egg, som
er en reduksjon pa 5,4 prosent fra
2020. Pkologiske egg utgjer 7.8
prosent av totalt innveide egg.




Tigode grunner til
a velge okologisk

(Jko-mat inneholder ikke matsminke, sproytemiddelrester eller syntetiske
tilsettingsstoffer og er ogsa produsert uten genmanipulering.

ed et gkologisk landbruk

blir naturen renere og

far et mer mangfold av

arter som vi blant annet
trenger for & pollinere matplantene
vare. Det finnes minst ti gode grunner
til 8 velge mat som er produsert mer
pa naturens premisser. Dessuten blir
det rikere natur, renere jordsmonn og
vann med gkologisk landbruk. Ved &
erkjenne dette og ettersporre gko-
logisk mat og varer er du med pa et
helt nedvendig skifte innen landbru-
ket. Dette er ikke bare et sparsmal om
deter sunnere for oss, men hva somi
lengden er sunnere for hele kloden.En
gkologisk tilngerming tilmatproduksjon
representerer en omtanke for miljget.

Du far mat utenrester

av spreytemidler
Nar du spiser gkologisk slipper du
rester av sproytemidler, som ikke
bare dreper insekter, ugress og plan-
tesykdommer, men ogsa kan veere
skadelig for oss mennesker.

Du far mat med mer smak

@kologiske gronnsaker inne-
holder generelt flere naerings- og
smaksstoffer og mindre vann pr. kg
enn ikke-gkologiske grannsaker.

Du farrene varer

uten sminke
@-merkede matvarer er ikke sminket
med fargestoffer eller tilsatt kunstige
tilsetningsstoffer. Vi ma veere Klar
over at matvarer som ser «perfekte»
ut, ofte er farget og overflatebehand-
let og derfor faktisk er langt fra per-
fekte i et miljo- og helseperspektiv.

@kologiske dyr har
bedre forhold
Hoy dyrevelferd er viktig i @kologisk
landbruk, blant annet har gkologiske
dyr bedre plass inne og oftere tilgang
til uteareal, samt at de far naerings-
rikt, rent gkologisk for.

Pkologisk

landbruk edelegger
ikke vannet vart
@kologiske bender bruker ikke
spreytemidler og kunstgjedsel som
kan forurense vassdrag 0g grunn-
vann.

Bevar enrik og ren natur

Naturen er rikere og renere
med gkologisk landbruk, og vi beva-
rer bier, humler og andre pollinerende
insekter som hjelper ass med 1/3 av
verdens matproduksjon!

Naturlig mater

sunn fornuft
Malet i gkalogisk produksjon er sunne
0g robuste dyr og planter.

Nei takk til
genmanipulert mat
| gkologisk produksjon blir det hver-
ken brukt genmanipulering i mat til
mennesker eller i for til dyr. Hoved-
grunnen er at fore-var-prinsippet

legges til grunn og det er ikke forsket
nok til at vi kan veere sikre pd at det
er trygt.

@-merket star for

grundig kontroll
Detgronne, norske @-merket og EUs
gkologilogo er din garanti for gkolo-
gisk kvalitet. Hver produsent kon-
trolleres minst en gang i dret, og om
Debio @nsker kan de dra pd uanmeldt
kontroll ndr som helst.

1 Pkologi er bra for
utviklingsland

En rekke internasjonale undersakel-

ser viser at gkologiske metoder kan

hjelpe fattige bender i Afrika, Asia og

Ser-Amerika med 8 produsere mer

mat og tjene mer penger.

Kilde: @kologisk Norge.
Sist oppdatert: 19. juni 2019

kologisk
mat gjar
goat for.

..deg fordi den produseres uten
bruk av klemisk-syntetiske
spraytemidler, og du unngar
rundt 280 tilsetningsstoffer
som er tillatt i all annen mat.

Du er derved mindre utsatt for
eksponering av stoffer som
kan innebaere en helseskadelig
belastning. I tilegg har gkolo-
giske matvarer ofte hoyere inn-
hold av antioksidanter, enkelte
vitaminer, mineraler og sunne
fettsyrer.

..miljget fordi gkologisk landbruk
tar utgangspunkt i naturens
samspill ved & ta vare pa livet
jorda og mangfoldet av planter,
dyr og insekter. Bkologisk
landbruk baseres i stor grad pa
fornybare og lokale ressurser.

..dyra fordi det legges til rette
for deres naturlige behov. Det
stilles starre krav til plass, bade
ute og inne, enn det som ellers
gjelder i konvensjonell drift.
Foret skal veere gkologisk, med
begrenset bruk av kraftfor. Bade
haner, griser og drevtyggere
har tilgang til skologisk grovfor.
Dette gir et godt grunnlag for
trivsel og dyrevelferd.

Kilde: @kologisk Norge

Foto: Istock
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Dagligvarehandelen utgir eget
pkologi-bilag tre ganger | aret
Interessertiaannonsere?

Ring Yngve Knutsen 90177 242
yngve@dagligvarehandelen.no




